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RESUMEN:

La presente investigacion tiene como proposito conocer cuales son los factores que
determinan la decision del voto de los jovenes electores entre los 18 a 30 afios que
pertenecen a los niveles socioecondmicos (NSE) C y D para el cual se identifico los
siguientes factores: conocimiento politico, la distancia ideologica, el rol emocional, la

racionalidad politica y la comunicacion politica.

Es una investigacion aplicada; de tipo no experimental, de corte transversal y
explicativa. La poblacion electoral fue de 6°884,549 votantes, trabajando con una
muestra de 600 electores de 18 a 30 afios, que pertenecen a los NSE C y D, en Lima
Metropolitana. La técnica que se utilizd es la entrevista, aplicindose un cuestionario

de 24 preguntas con una alta confiabilidad (Alfa de Cronbach de 95.4%).

Segun los resultados obtenidos en la presente investigacion, las variables que juegan
un papel preponderante en la determinacion del voto hacia un candidato son: la
emocion (confianza, cercania y simpatia) y la comunicacion politica (television y

redes sociales).

En cuanto al conocimiento politico no se encontrd relacion significativa entre las

edades y el nivel socioecondmico. Con relacion a la distancia ideologica se encontrd

XX1V



UNIVERSIDAD

Yesan

que existe relacion significativa entre las variables preferencia politica, identificacion

con la ideologia del partido y la posicion politica. En cuanto al rol emocional las
emociones generadoras de voto son la confianza, cercania y simpatia, las emociones
generadoras de evasion de voto son el miedo, la vergilienza y la rabia. Evaluando la
variable racionalidad en conjunto con el andlisis de correspondencias, se puede
evidenciar que la eleccion del voto, estd mas relacionada con el grado de desempefio:
del gobierno y de la economia; los cuales son indicadores de racionalidad, que utiliza

el elector como medidas de premio o castigo.

En cuanto al medio de comunicacion que utilizan mas los electores para informarse

de las noticias es la television, seguida de las redes sociales.

Se concluye que en un primer instante el elector materia de este estudio, decide votar
o abstenerse en funcion de la responsabilidad que le da al gobierno y a los actores
politicos del estado de la economia y vota en funcion de la valoracion que tiene de su
performance en este campo; y luego resuelve votar por el candidato mas cercano a sus
posiciones politicas ideales y del que tiene expectacion de un sobresaliente

desempefio.

Palabras Clave: Conocimiento Politico, Distancia Ideoldgica, Rol Emocional,

Comunicacién Politica, Racionalidad Politica, Decision Del Voto.
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