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RESUMEN EJECUTIVO 

 

   

         Este modelo de negocio busca apoyar el desarrollo del mercado del cuidado de las 

mascotas en el Perú, un mercado en fuerte crecimiento y sostenido en nuestro país, 

inclusive a pesar del periodo pandemia, ha sabido evolucionar y ofertar nuevas líneas 

como hospedajes, peluquería, vestimenta etc., que vislumbra un futuro prometedor para 

los próximos de años. 

 

Nuestra propuesta de valor consiste en proporcionar a los agentes de este mercado una 

plataforma digital, que reúna a demandantes y oferentes en relación a cualquier producto 

o servicio relacionado al cuidado de nuestras mascotas, además de múltiples 

funcionalidades que crearán valor tanto a dueños de mascotas como a proveedores de los 

negocios, permitiendo una mejor información que permitirá transacciones más eficientes 

en calidad-precio.  

 

En el mercado de mascotas, actualmente no se encuentra una solución como la propuesta, 

explicado posiblemente por el novel desarrollo de este mercado en nuestro país, no hay 

competencia, con lo que la iniciativa propuesta podría construir una valiosa estructura de 

red que sea una ventaja competitiva ante la aparición de potenciales competidores. 

 

Finalmente, El modelo de negocio propuesto buscara la internacionalización a otros 

mercados similares en la región con el fin de aportar sus esfuerzos en aras del cuidado de 

los animales y la facilitar las relaciones comerciales entre dueños de mascotas y 

proveedores en Latinoamérica y luego el mundo. 
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