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RESUMEN

El presente proyecto demuestra la viabilidad de un plan de negocios para la
comercializacion de sistemas de bioenergia, utilizando al biodigestor como dispositivo
principal, dispositivo que mediante un proceso de fermentacion anaerobica, produce
biogas (metano), biol (fertilizante liquido) y biosol (fertilizante s6lido), utilizando

como materia prima los residuos organicos de los vacunos.

La comercializacion del sistema de bioenergia propuesto, produce productos
organicos que contribuyen a la reduccion de la contaminacion ambiental y ahorros
econdmicos a largo plazo para quiénes lo adquieren, este sistema es una tecnologia

beneficiosa en el uso doméstico y en la unidades agropecuarias.

Actualmente de las encuestas realizadas en las zonas ganaderas y agricolas en los
distritos de La Joya y Vitor en la provincia de Arequipa y Majes en la provincia de
Caylloma, en la region Arequipa, existe la necesidad de implementar tecnologias que
faciliten sus actividades diarias, se encuentran instaladas entre éstas, ordenadores
mecanicos, maquinaria para el tratamiento del terreno y sistemas de riego tecnificado,
ventajas competitivas que permiten reducir los costos en su produccion; es asi, que el
biodigestor es una buena alternativa econdomica para la produccion de gas (biogas) que
sera utilizado en la coccion de alimentos, calentamiento de agua, lavado de equipos
ordefiadores e iluminacion; ademas, de producir biol y biosol, fertilizantes organicos

aportantes de nutrientes, que generan mayor productividad en los cultivos.

El resultado de nuestro estudio al exponer las ventajas del sistema de
bioenergia a nuestro mercado objetivo, La Joya y Majes, se demostré que mas del
50% de la muestra entrevistada estd interesada en obtener nuestro producto, resultando

nuestro andlisis financiero una clara rentabilidad de nuestro plan de negocios.
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