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RESUMEN EJECUTIVO 

Maestría en:  Magister en Supply Chain Management 

   Título de la Tesis:  Plan de Negocio: “Estudio de Pre factibilidad para la 
instalación de una embotelladora de agua mineral de 
manantial en la región de Cerro de Pasco”. 

     Autores:  Gil Perleche, Lucy Betzabeth 

Pairazaman Lam, Fanny Lileth 

RESUMEN:

La presente tesis está centrada en el estudio de pre factibilidad para la implementación 

de una embotelladora de agua mineral de manantial en la región de Cerro de Pasco. El 

crecimiento anual del mercado de embotellada según ASBEGA
1
 y SNI

2
 pronostica un 

crecimiento de 15%-18% de demanda próxima del producto, permitiendo a empresas 

embotelladoras y competidores abarcarlo. En dicha provincia apareció la oportunidad de 

incursionar en el mercado emergente, aprovechándose la fuente de agua mineral de 

manantial conocida como “El Puquial”  para producción y posterior comercialización 

del producto final.  

Para su desarrollo se realizó un análisis microbiológico y físico-químico de una muestra 

de agua, cuyos resultados demostraron que microbiológicamente no presenta bacterias, 

los parámetros físicos y químicos son estables; por lo tanto es apta para el consumo. 

Además se determinó la demanda insatisfecha, iniciando en el 2017 con 16 635 623 y 

2021 con 29 095 808 botellas de 625 ml; planeando abarcar en un inicio 10% de 

participación en el mercado y progresivamente llegar a 18%. 

Se realizó un estudio de ingeniería y tecnología, que permitió reconocer y determinar la 

localización del proyecto por medio del método de factores ponderados; además se 

estableció el tamaño y la distribución de la planta usando el método de Guerchet. 

Finalmente se determinó su inversión y financiamiento, los indicadores económicos 

fueron negativos, mostrando un TIR
3
 de -22% y VAN

4
 de S/. - 378 424; indicando que 

el proyecto NO  es económicamente factible y viable. 
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