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RESUMEN EJECUTIVO

El presente plan de negocios demuestra la viabilidad del proyecto para la
distribucion y comercializacion del agua de coco envasada en Lima y Callao.

Para lograr éste objetivo se investigd sobre el consumo del producto y la forma
como las personas acceden a €l, tanto en el mercado local e internacional, identificando
que en éste ultimo el producto es muy conocido y su consumo va en constante
crecimiento, a nivel local es consumido en forma artesanal mayormente en las
provincias donde se cosecha. En lima encontramos agua de coco envasada, pero éstas
son marcas importadas.

Se determind el segmento mediante nivel socio econdmico, edad, sexo, entre otros,
para profundizar sobre las variables antes mencionadas, se realiz6 el estudio de mercado
utilizando fuentes primarias (focus group y encuestas) y fuentes secundarias (base de
datos de la produccion de coco, estadisticas de poblacion, entre otras). El estudio de
mercado determiné que existe un mercado potencial de clientes que estan interesados
en consumir el producto.

El concepto de nuestro producto es agua de coco envasado con la denominacion
“Coco Natural Fresh”, producto elaborado por maquila con cocos cosechados en el
norte y nororiente del Pertl. La propuesta es poner en el mercado una bebida que hidrata
y refresca de forma natural. Cabe resaltar que el producto sera 100% peruano.

Para el plan de marketing disefiado para el lanzamiento del producto, se utilizaran
las herramientas de comunicacion masivas, asimismo se participara en diferentes
eventos deportivos, ecoferias, visitas a entidades educativas, para ello se destinara un
lote del agua de coco envasada, para dar a conocer el producto.

A fin de iniciar el proyecto se requiere una inversion inicial de 358,237 soles, los
cuales seran aportados por los integrantes del proyecto en mencion.

De acuerdo a las proyecciones economicas realizadas, se espera que al finalizar el

segundo afio la empresa cuente con utilidades después de impuestos.
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