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RESUMEN EJECUTIVO 

El proyecto con un horizonte de 10 años se basará en la recuperación de un terreno 

eriazo en la Sierra del Perú, zona de Pancuira a 2520 msnm, aledaña al nevado 

Coropuna, centro poblado de Taparza, municipalidad de Machahuay, departamento de 

Arequipa, convirtiéndola en agrícola al implementar un sistema innovador de transporte 

de agua, que permitirá salvar las dificultades propias de la geografía accidentada, 

especialmente las quebradas profundas y zonas rocosas que dificultan y encarecen el 

transporte de agua desde las fuentes, hasta los terrenos con potencial agrícola. El sistema 

innovador planteado podría ser replicable a lo largo de la sierra de nuestro país. 

  

 
Vista superior del nevado Coropuna y zona aledaña. 

 
Ubicación del terreno de Pancuira en las laderas del Coropuna. 
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La práctica de la agricultura en la zona de Pancuira tendría valor agregado, 

orientando la producción a productos orgánicos, eligiendo una mix constituido por 

quinua, papa y alfalfa. Se tomará la quinua como producto principal por su creciente 

demanda y precio, confirmado por el estudio de mercado, la papa como producto 

orgánico con demanda local creciente y la alfalfa como alimento local aplicado en la 

crianza de ganado. 

La inversión inicial del sistema de transporte innovador tendría un costo 29% 

menor al de un sistema convencional de acequia y su vida útil sería mayor a 15 años. 

La inversión total es de S/. 782,000.00, con los siguientes resultados esperados: 

 

RESULTADOS 

TASA 15.31% 

VAN (S/.) 736,270 

TIR 29.2% 

PRD (AÑOS) 6.69 

 

Los hitos más importantes a desarrollar durante el primer año serán principalmente: 

la compra y transporte de la tubería HDPE desde la ciudad de Lima hasta el poblado de 

Pancuira, el fin de las obras civiles, fin de la instalación de la tubería de HDPE esto 

dentro de los seis primeros meses. Los siguientes tres meses para la preparación y 

certificación del terreno, para finalmente realizar la primera siembra. 

El grupo que desarrollará el proyecto estaría constituido por cinco socios y con el 

apoyo de pobladores de la zona para el desarrollar de las actividades. 


