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RESUMEN EJECUTIVO 

 

Fixius Logistics es una empresa Arequipeña fundada en el año 2016, con el 

único fin de perfeccionar la gestión de la información y llevarla hacia otro nivel,    

buscando posicionarnos en el mercado como un socio estratégico para todas 

aquellas empresas que deseen optimizar la gestión de su información, 

adquiriendo servicios como la custodia de documentos y medios magnéticos, y 

la digitalización o la digitación de archivos. Gracias a los cuales las empresas 

podrán tercerizar toda la gestión de su información y optimizarán  

significativamente cada uno de sus procesos, logrando así la mejora continua 

que todas las empresas buscamos. 

La inversión que se necesita para un periodo de 5 años es de S/. 141 000, los 

cuales serán invertidos en el alquiler de un local de 150 m2 situado en el distrito 

de Cerro Colorado en la ciudad de Arequipa, de los cuales, 120 m2 del local 

serán destinados a la custodia de documentos en Estanterías Móviles y 6 m2  para 

custodia de medios magnéticos en Estanterías Fijas. El resto del área será 

destinada a las oficinas administrativas, atención al cliente y al área de procesos 

en la cual se realizará el servicio de digitación y digitalización de documentos. 

Para poder afirmar que el negocio tendrá éxito, se realizó un estudio cualitativo, 

en el cual se arrojaron los siguientes resultados; el 100% de las empresas 

entrevistadas optarían por adquirir el servicio de custodia de documentos, ya que 

tomaron la propuesta como un gran apoyo para su gestión y una mejora 

significativa en el control y manejo de su información. Adicionalmente a ello, 

el 66.7% optarían por contar con los servicios de Custodia de bienes magnéticos 

para así tener mayor control de su información y evitar la pérdida de la misma 

por daños en el manejo o almacenaje. Y finalmente el mismo 66.7% optaría por 

el servicio de digitalización, ya que vieron atractivo el hecho de gestionar su 

información de manera virtual, por ser la trazabilidad mucho más rápida y 

beneficiosa para el giro de sus negocios. 

Asimismo, tanto la misión de Fixius como la visión, se conjugan en desarrollar 

soluciones personalizadas para nuestros clientes, fusionando una excelente 
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calidad de servicio a un precio asequible orientándonos a satisfacer el mercado 

insatisfecho de la ciudad y así lograremos convertirnos en el proveedor N° 1 en 

brindar servicios logísticos para la gestión de la información el Sur del País. 

Para ello, la clave del éxito con la que contamos es nuestro talento humano, el 

cual está conformado por un staff de profesionales que han venido 

especializándose en empresas de primer nivel, tanto en áreas operativas como 

estratégicas de distintos sectores del mercado como, administración y gestión 

documentaria, exportaciones e importaciones, consumo masivo y servicios 

logísticos, entre otros. Gracias a la experiencia alcanzada, somos capaces de 

brindar diversas soluciones logísticas y personalizarlas, diseñando paquetes de 

acuerdo a la necesidad del cliente, administrando y gestionando su información 

física y/o virtual al nivel que el cliente lo desee. 

Finalmente, es importante destacar que una vez que el proyecto inicie, los costos 

serán cubiertos por el mismo llegando a recuperar la inversión a mediados del 

3er año y finalmente, al término del 5to año, en caso los socios no deseen 

continuar con el proyecto, se plantea la liquidación de la empresa, obteniendo 

una ganancia neta de  S/. 377 366. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


