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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo analizar los principales
determinantes de las exportaciones peruanas de arandanos peruanos hacia sus principales
socios comerciales durante el periodo 2005-2023. Para esta investigacion se usara el
modelo gravitacional referente al comercio. Se utiliza la técnica de panel data. Se estima
que los resultados indiquen que el PIB tanto interno como de los socios comerciales sean
relevantes, asi como los precios de intercambio y acuerdos comerciales, teniendo un
efecto positivo. Por otro lado, estima que la variable distancia tenga un efecto negativo

en las exportaciones de arandanos.

Palabras clave: modelo de gravedad, comercio internacional, exportaciones, arandanos.

ABSTRACT

The objective of this research is to analyze the main determinants of Peruvian
exports of Peruvian blueberries to its main trading partners during the period 2005-
2023. For this research, the gravity model regarding trade will be used. The panel data
technique is used. It is estimated that the results indicate that both internal GDP and that
of trading partners are relevant, as well as exchange prices and trade agreements, having
a positive effect. On the other hand, it is estimated that the distance variable has a

negative effect on blueberry exports.

Key words: gravity model, international trade, exports, blueberries.



INTRODUCCION

El comercio internacional ha cumplido un rol fundamental en el desarrollo de las
economias que se remontan desde las épocas finales del Neolitico, en donde los pueblos
comercializaban sus excedentes de produccion debido a las nuevas técnicas y tecnologias
incorporadas a su proceso productivo (Huesca, 2012).

En la actualidad, el panorama mundial propende a una aceleracion permanente e
irreversible; sin embargo, en la pandemia el flujo de comercio se vio afectado. No
obstante, en los Ultimos afios el comercio internacional se viene recuperando a sus niveles
antes previstos. Consecuentemente, las empresas, en busca de nuevos mercados;
diversifican sus productos e incrementan su produccion con la finalidad de llegar cada
vez a mas destinos. Sin embargo, Yaselga y Aguirre (2018) consideran que este desarrollo
acelerado del comercio despliega una incertidumbre de las nuevas variables involucradas
en el comercio, debido a las nuevas técnicas comerciales y métodos operativos que se
ajustan a las nuevas exigencias.

En esta linea, la economia peruana, en busca de ser cada vez mas competitiva,

y llegar a nuevos mercados, plantea comercializar sus productos con el resto del mundo.
Es por ello que, para tener una mejor comercializacion de los productos no tradicionales,
se debe considerar realizar campafias de promocion de los productos agricolas, ya que de
esta manera se busca nuevas oportunidades de mercado para el sector, ademas de
consolidar a las empresas agricolas (Union Europea, [UE], 2023). En caso del Peru esta
Prompert (s.f) que indica que el programa contribuye al crecimiento sostenido y
descentralizado del pais, mediante la promocién de las exportaciones y la imagen del
Per(. Con esta finalidad de promover determinados productos, en el caso peruano, existe

la comision de promocion



Per( se destaca como una de las economias mas rentables de América Latina,
impulsada por la exportacion de frutas y verduras frescas de temporada de alto valor,
como paltas, uvas de mesa, esparragos y arandanos. El pais es reconocido como el
principal proveedor mundial de ardndanos frescos, debido a su prolongada temporada de
produccién, sus vastas areas cultivables y su acceso a los mercados asiaticos y
americanos. En menos de diez afios, Peru ha visto un crecimiento notable en la produccién
de arandanos, pasando de 70 hectareas cultivadas en 2012 a aproximadamente 14,000
hectareas en 2020 (Fall Creek, 2024). Asimismo, Per( paso de registrar poco mas de US$
32 millones en exportaciones de arandanos en 2010 a lograr un crecimiento notable,
alcanzando méas de US$ 546 millones en 2018 y llegando a la cifra significativa de US$
1.679 millones en 2023. Este crecimiento ha consolidado al pais como el mayor
exportador de arandanos a nivel mundial en los Gltimos afios (Agencia Agraria., 2024).

Adicionalmente, la Agencia Agraria (2024) menciona las caracteristicas
nutricionales del arandano, siendo este el principal motivo de su exponencial crecimiento
de su consumo. Por ejemplo, los arandanos contienen fibra, que ayuda a mantener un
corazon saludable y a regular los niveles de colesterol, ademas de vitamina C para
fortalecer el sistema inmunoldgico, vitamina K para el buen funcionamiento del sistema
circulatorio, y manganeso, que facilita la conversion de proteinas, carbohidratos y grasas
en energia.

Por otro parte, sectorizando la produccion de arandanos, se tiene que la zona
costera del Peru cuenta con ambientes mas adaptables para la produccion de este fruto,
siendo la region de La Libertad la que concentra el 90% de la produccion nacional. Otras
regiones donde se produce el arandano para su exportacién son Lambayeque, Ancash, Ica

y Piura (Salas, 2020).



Finalmente, se tiene que los 5 principales socios comerciales de Pert con respecto
a la exportacion de aradndanos y sus derivados son: EE. UU (57.1%), Paises Bajos
(21.3%), China (7.7%), Hong Kong (4.9%) y Reino Unido (4.9%). Los cuales representan
un 95.9% de las exportaciones totales de Perd. Asimismo, las exportaciones peruanas

representan el 32.4% de la exportacion mundial de este producto (TradeMap, 2024).

CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de la situacion problematica

El comercio internacional ha estado presente en la historia de la humanidad como
una relacién cultural, social y econdmica entre civilizaciones. La actividad del comercio
ha evolucionado, a través, de los tiempos hasta nuestros dias. Esto permite que las
naciones puedan intercambiar sus riquezas de una determinada region a otra zona donde
se carece de este producto, ya sea por cuestiones climaticas o de otras indoles. El comercio
internacional ha venido teniendo una mayor fluidez conforme fueron sucediendo mejoras
en el sistema de transporte y un mayor crecimiento en las industrias, lo que permite un
mayor movimiento de corrientes de capital y servicios a zonas donde hay menos
desarrollo de estas actividades (Mendoza et al. 2014). ElI comercio internacional ha
beneficiado a todos los sectores econémicos, asimismo, los tratados de libre comercio
han beneficiado a las exportaciones no tradicionales, como los productos agricolas, por
ejemplo, los ardndanos. Este fruto posee una calidad que le brinda un atributo
multidimensional que influye directamente en su valor percibido por parte de los
consumidores. Posee un color uniforme, ademéas de su propia cera, su firmeza, son
atributos sensoriales, asimismo, tiene un sabor y aroma que caracterizan al arandano.
Estas caracteristicas pueden diferenciar un producto de la competencia, ademas, existe la

posibilidad de justificar precios mas altos en el mercado (Romero y Urrego, 2016).



Este producto ha tenido un crecimiento exponencial en los ultimos afos.
Afadiendo a esto, la produccion de ardndano viene siendo un caso exitoso de produccién
exportable (Herrera, 2021). Esto debido a la globalizacion, que vino acompafiada de un
aumento en los ingresos de los paises desarrollados y en vias de desarrollo, asimismo, en
el cambio de héabitos de los consumidores de estos paises, sobre todo de los paises
desarrollados, donde se pone énfasis a una alimentacion mas sana. Sin embargo, estos
factores positivos trajeron consigo un mercado cada vez mas competitivo en los paises
productores de arandanos. Por otro lado, en un contexto actual de mercado internacional,
se presencia que algunos paises toman politicas proteccionistas; es decir, tienden a
imponer barreras comerciales a través de la subida de aranceles, lo que representa un
impacto negativo en la fluidez de las exportaciones. Por ejemplo, en 2020, Estados
Unidos (EE. UU) planeaba imponer aranceles a las importaciones de arandanos, ademas,
como barreras comerciales no arancelarias como restricciones cuantitativas, para
salvaguardar su produccion de arandano local (Luna, 2020).

Con respecto a América Latina, la mayoria de paises de la region forma parte de
la Comunidad Andina de Naciones (CAN) desempefiando un papel importante en la
integracion econdmica en América del Sur, teniendo como politica la reduccion de
barreras arancelarias y promoviendo un entorno favorable para el intercambio de bienes
y servicios, de esta manera beneficiando a las empresas, como a las empresas
agroexportadoras (Gémez et al. 2024), permitiendo el ingreso de dinero y capital entre
los paises miembros. En los Gltimos afios la regién se ha vuelto una zona de produccién
y exportacion de arandanos. Por ejemplo, Red Agricola (2024) menciona que el Comité
de Arandanos de frutas de Chile, tuvo un alza respecto a la primera proyeccion de sus
exportaciones; sin embargo, hay una baja en los envios con respecto al afio pasado, debido

a una calidad deficiente que presentaban estos frutos. Por otro lado, otros paises de la



region estan promoviendo sus exportaciones de arandanos, mediante politicas publicas.
En esta linea, México, a través, de la secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural,
menciond que han fortalecido las politicas publicas para contribuir en la mejora de la
cadena productiva de los berries, en esta categoria estan los ardndanos, ademas, buscar
abrir nuevos mercados. En el 2023, alcanzaron un valor de exportacion para toda la
categoria berries por 937 millones de dolares, que fue 4 veces mas con respecto al afio
anterior (Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural, 2024). Debido a ello, se
incrementd e intensificd la competitividad en la regidn, planteando nuevas estrategias
tanto incentivadas por politicas publicas como privadas como la diferenciacion en la
calidad de estas para ganar méas cuota de mercado.

El Pert en las ultimas décadas ha tenido un importante crecimiento en las
exportaciones de sus exportaciones no tradicionales, gracias a la apertura de su mercado
como politica internacional desde la década de los 90. Luego firmando Tratados de Libre
Comercio con otros paises y blogues comerciales, permitiendo que las exportaciones no
tradicionales aumenten. Esto hizo que la calidad de estos productos peruanos mejore
debido a la competitividad global. Es por ello que en los ultimos afios Peru se posiciond
como el mayor exportador de ardndanos a nivel mundial, pese a que no somos el mayor
productor de este fruto. Segn Ledn (2024), el arandano es un producto exitoso para el
pais. Asimismo, este producto es beneficiado por excelentes condiciones climaticas que
permiten cosechas continuas durante todo el afio. A diferencia de los principales
competidores, por ejemplo, Argentina y Uruguay producen sélo entre septiembre y
noviembre, mientras que Chile produce entre enero a abril, luego octubre y diciembre;
Marruecos produce entre febrero a abril, mientras que el principal productor en el mundo,
Estados Unidos, produce entre fines de junio a inicios de octubre. Estas condiciones

permiten producir arandanos con excelente calidad, cabe destacar que este fruto se adapta
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con facilidad a cualquier entorno (Romero y Urrego, 2016). Entonces, la estacionalidad
de la produccion del arandano peruano es un factor clave, ya que permite la produccion
y exportacion todo el afio, por lo que se permite cubrir con las necesidades del mercado
internacional, asimismo, la gran calidad que presenta el arandano peruano puede
convertirse en una ventaja competitiva. Por ejemplo, en enero de 2024, las exportaciones
peruanas de arandanos alcanzaron los US $212 millones, casi triplicando el monto
exportado en 2023 que fue de 72 millones. Siendo la empresa Camposol la empresa que
mas exportd, representando un 23% del total, seguido por Hortifrut que representé un
13%, luego Agrovision con un 6%. Sin embargo, la presencia de los efectos del cambio
climatico puede representar un desafio para la produccion y exportacion de los arandanos
en Pert, por ello se recomendd buscar cultivos mas resistentes, sin afectar la
biodiversidad, por lo que piden que el Gobierno apoye a las instituciones dedicadas a la
investigacion, transferencia tecnoldgica, asistencia técnica, proteccion sanitaria,
fitosanitaria y zoosanitaria (Arias, 2024). Ademas, hay un desafio por la busqueda de
nuevos mercados para este producto, asimismo, existen desafios logisticos que no
permiten una mayor fluidez para las exportaciones de esta manera impactan en los costos
del producto haciendo que tengan un mayor costo, de tal manera que impactan
negativamente en la competitividad del producto en el mercado internacional, esto se
considera como una barrera no arancelaria, ya que se restringe el flujo normal de
mercancias hacia estos mercados internacionales, es por ello que los exportadores e
importadores peruanos tienen que enfrentar los altos costos logisticos (Banco Mundial,
2016).

Para tratar este analisis de las exportaciones de arandanos se utilizara un modelo
gravitacional del comercio internacional al ser una herramienta eficaz en investigaciones

sobre exportaciones.

11



Asimismo, al no existir un consenso en la literatura sobre el uso del modelo
gravitacional en las exportaciones, la investigacion presente tiene la finalidad de aportar
a la literatura sobre los factores determinantes de las exportaciones peruanas de arandanos
y preparados con sus principales socios comerciales, utilizando el modelo gravitacional,
entre los afios comprendidos desde el 2005 al 2023. EI motivo de la investigacion es
porque en el Perd se presencia una evidencia empirica escasa sobre este tema. Por otro
lado, Peru es el principal exportador de ardndanos a nivel mundial, por lo cual, es
fundamental determinar los principales factores de la exportacion de arandanos para
aportar en la toma de decisiones que hagan que el pais y de esta manera siga siendo el

mayor exportador con una ventaja competitiva en comparacion a otros paises.
1.2 Formulacion del Problema

1.2.1 Problema General

¢Cuales son los principales factores que determinan las exportaciones
peruanas de arandanos hacia sus principales socios comerciales durante el periodo
2005-2023?
1.2.2 Problemas Especificos

¢Cual es el efecto del PBI nominal del pais importador sobre las
exportaciones peruanas de ardndano hacia sus principales socios comerciales
durante el periodo 2005-2023?

¢ Cual es el efecto del PBI nominal del Peru sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el
periodo 2005-2023?

¢Cual es el efecto de la distancia sobre las exportaciones peruanas de
arandano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-

20237
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¢Cual es el efecto de los tratados comerciales sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el
periodo 2005-2023?

¢Cual es el efecto del idioma en comun sobre las exportaciones peruanas
de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-
20237

¢Cual es el efecto del precio de intercambio sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el
periodo 2005-2023?

¢Cual es el efecto de la promocidn del producto sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el

periodo 2005-2023?
1.3 Determinacion de Objetivos

1.3.1 Objetivo General

Identificar los principales factores que determinan las exportaciones
peruanas de arandanos hacia sus principales socios comerciales durante el periodo
2005-2023
1.3.2 Objetivos Especificos

Analizar el efecto del PBI nominal del pais importador sobre las
exportaciones peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales
durante el periodo 2005-2023.

Analizar el efecto del PBI nominal del Perl sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el

periodo 2005-2023.
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Analizar el efecto de la distancia sobre las exportaciones peruanas de
arandano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-2023.

Analizar el efecto de los tratados comerciales sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el
periodo 2005-2023.

Analizar el efecto del idioma en comun sobre las exportaciones peruanas
de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-
2023.

Analizar el efecto del precio de intercambio sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el
periodo 2005-2023.

Analizar el efecto de la promocion del producto sobre las exportaciones
peruanas de arandano hacia sus principales socios comerciales durante el

periodo 2005-2023.

1.4 Justificacion de la Investigacion

Este estudio busca cubrir la necesidad de analizar los factores que mas influyen

en la exportacién de arandanos del Per( hacia sus principales socios comerciales donde

cada vez hay una mayor competitividad tanto en la region y de manera global en la mejora

de la calidad, de esta manera tener una mayor produccion, poniendo énfasis sobre todo

en comprender estos factores que permiten el aumento en las exportaciones del arandano

del Perd. Se debe seguir manteniendo la calidad del arandano peruano, donde esta

definida por un conjunto de factores como la calidad visual, la organoléptica, la nutritiva,

color azul uniforme, forma, tamafio, firmeza (Silva y Campos, 2022). De esta manera

seguir posicionando al pais como el mayor exportador de este fruto, teniendo un papel

relevante en el mercado internacional, por lo cual se debe seguir fortaleciendo y
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aumentando la cuota de mercado en lugares donde se tiene presencia de este fruto.
Asimismo, las exportaciones de arandanos puedan ingresar y expandirse a mercados
potenciales, como el Medio Oriente. Por ejemplo, Arabia Saudita presenta un buen flujo
comercial con Peru, quien exporta principalmente frutas y hortalizas hacia el Reino de
Arabia Saudita (Rosadio, 2017). Sin embargo, aun existen desafios no arancelarios, por
lo que es necesario tener un analisis profundo de los factores que influyen en los flujos
comerciales.

Segun la Sociedad del Comercio Exterior del Perd (Comex, 2022), las
exportaciones de arandanos crecieron anualmente durante los Gltimos nueve afios, gracias
a que se mantuvo altos estandares de calidad del fruto, que fue establecido por el Instituto
Nacional de Calidad (INACAL), que aprob6 las Normas Técnicas Peruanas (NTP)
012.500.2018 y que permitio las buenas practicas en el sector agricola, cumpliendo a
cabalidad para la produccion de ardndanos, como asegurar las condiciones de salubridad
y seguridad, que incluye en mantener estandares de calidad en la cadena de valor (Silva
y Campos, 2022). Todo ello, permitio que el Perd se convirtiera en el mayor exportador
en el mundo. Es por eso, que entre las exportaciones no tradicionales, los arandanos son
un caso de éxito de inversion y promocion de la produccién agricola nacional. Ademas,
la comercializaciéon de ardndanos es un promotor de empleo, el cual genera divisas vy,
ademas, contribuye al desarrollo de las zonas de produccion de ardndanos.

Por otro lado, la teoria gravitacional es usada para el analisis en el comercio
internacional donde se reconoce la importancia del modelo para identificar variables que
influyen en el comercio internacional, no solo esta basado en el ambito econémico, sino
aspectos culturales, geograficos y demograficos, y acuerdos comerciales (Andrade,
2020). A pesar que existen estudios sobre el modelo, aln existe poca evidencia empirica

con respecto a exportaciones de arandanos.
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Por lo tanto, el resultado del estudio tendrd una contribucion positiva para la
economia peruana, ya que analizara cada variable y si tiene un impacto positivo y en qué
grado en las exportaciones. De tal manera, que permita una mejor toma de decisiones para
beneficio del crecimiento de las exportaciones, ademas, permite crear politicas que

mejoren la competitividad, ademés de implementar o fortalecer relaciones comerciales.

CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Bases Teodricas:

2.1.1 Modelo gravitacional del comercio internacional:

El modelo gravitacional fue propuesto por Tinbergen (1962). En la actualidad este
modelo del comercio es una de las relaciones mas utilizadas en la literatura para evaluar
y cuantificar diferentes efectos, flujos e impactos que tiene el comercio exterior entre dos
paises. Segun Yaselga y Aguirre (2018) esta herramienta usada para el estudio del
comercio internacional est4 basada en la ley de gravedad de Newton de 1867, la cual
afirma que la fuerza de atraccion de dos objetos depende del valor del producto de sus
masas Yy del cuadrado de la distancia que los separa. Extrapolando esta premisa, el flujo
de comercio bilateral entre dos paises esta relacionado en forma directa al tamafio de sus
economias e indirecta a la distancia que los separa pues esta relacionada a los costos de
transporte y lejania que los separa.

El modelo de gravedad basico esta definido de la siguiente manera:

KYyeyP
Xi' = L J

] Ds

Donde:
e Xij: Volumen de transaccion entre los paises iy j

e YiYj:PIBdelospaisesiyj
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o Dij: Distancia entre los paises ii y jj
o K: Constante
e 0,B,0: Parametros a estimar

De esta manera cuando mayor sea el tamafio del PBI, se tendra mayor comercio
entre los paises; en tanto que, si existe una mayor distancia esta se refleja en el incremento
del costo del transporte y por ende habra un menor flujo comercial.

Este modelo fue utilizado inicialmente por Tinbergen y Heckscher (1962) para
evaluar el comercio bilateral entre dos economias. Sin embargo, mediante el trabajo de
Anderson (1979) este modelo pudo obtener mayor sustento teoérico, pues se basé en los
modelos de David Ricardo, Los de Keckscher-Ohlin y los modelos de rendimiento de
escala; ademas, se model0 y estimé con base en un sistema de ecuaciones, esto permitio
potenciar la prediccién y la aceptacion como una herramienta cientifica (Bolivar, Cruz y
Pinto, 2015).

Ademas, “En la especificacion de gravedad se parte del modelo desarrollado por
autores como Frankel,Stein y Wei (1995), Gosh y Yamarik (2004) y Rose (2000) con
algunas salvedades, se trata de una ecuacion de gravedad ampliada de su version estandar
con
dummies incluidas de caracter multiplicativa” (Avila, 2016). Esta adaptacién ha permitido
incorporar variables como acuerdos comerciales,aranceles,barreras no arancelarias, y

factores culturales (Anderson, 2011).
2.1.2 La exportacion en las Teorias del Comercio Internacional:

2.1.2.1 El mercantilismo:
Segun Landreth y Colander (2006), el mercantilismo fue la doctrina economica
predominante en Europa occidental entre 1550 y 1750, impulsada por los comerciantes.

Esta teoria destacaba la importancia del papel del Estado y promovia una alianza entre
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empresarios y un gobierno que actuard como regulador y promotor econémico. Los
mercantilistas creian que la riqueza global era limitada, y bajo esta premisa,
argumentaban que el poder econdémico de una nacion se lograba en detrimento de otras.
Por ello, subrayaban la relevancia del comercio internacional como medio para
aumentar la riqueza y el poder de un pais, centrandose en alcanzar una balanza

comercial favorable, donde las exportaciones superaran a las importaciones.

2.1.2.2 Teoria de la ventaja absoluta:

En 1776, Adam Smith, al analizar el comercio internacional, criticé las politicas
mercantilistas, argumentando que estas restringian el volumen de comercio y tenian una
visidn equivocada sobre la riqueza de una nacién. Smith (1776) sostenia que la
prosperidad de un pais no dependia de la acumulacién de metales preciosos, sino del
acceso a bienes y servicios para sus ciudadanos. En su opinion, el comercio
internacional no deberia estar regulado por el Estado, sino ser el resultado de acuerdos
voluntarios en un mercado libre, apoyando asi la politica de laissez-faire. Smith formul6
la teoria de la ventaja absoluta, afirmando que algunos paises podian producir ciertos
bienes de manera més eficiente que otros. De este modo, el comercio libre impulsaria la
eficiencia global. También argumentaba que los consumidores no debian limitarse a los
productos locales, ya que podrian adquirirlos a menor costo en el extranjero debido a la
eficiencia en su produccién. Sin la intervencion estatal, los paises podrian especializarse
en los bienes donde posean una ventaja competitiva

2.1.2.3 Teoria de la ventaja comparativa:

En 1817, David Ricardo (1959) se pregunt0 qué ocurriria si un pais tuviera
ventaja absoluta en la produccion de todos los bienes. Su respuesta fue que el comercio
seguiria siendo beneficioso, ya que las ventajas comparativas son mas importantes que

las absolutas en el comercio internacional. En otras palabras, un pais puede comerciar
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de manera eficiente, incluso si tiene ventajas absolutas en todos sus productos, siempre
que el otro pais tenga una ventaja comparativa en al menos uno de ellos. Sin embargo,
Ricardo se centr6 unicamente en el caso en el que los paises tienen distintos costos de

oportunidad

2.1.2.4 Teoria de las economias de escala:

Segln Krugman y Obstfeld (2006) existen dos casos clave de economias de
escala que impactan el comercio internacional. Primero, las economias externas, que
mejoran la productividad de un sector mediante factores externos a la empresa.
Segundo, la competencia perfecta podria desaparecer cuando una empresa, debido a su
tamarnio, tiene la capacidad de influir en el precio de equilibrio del mercado. Por tanto,
las economias de escala permiten que los paises con mayor capacidad productiva
obtengan ventajas competitivas en la fabricacién de ciertos bienes, lo que los llevaria a

especializarse naturalmente en dichos productos.

2.1.3 Acuerdos Comerciales en un contexto peruano:

Los acuerdos comerciales han pasado a ser un componente clave de la economia
peruana. Uno de los primeros fue el firmado en 1969 con la Comunidad Andina de
Naciones, cuyo objetivo era promover un desarrollo integral, equilibrado y autbnomo a
través de la integracion de los paises andinos, con miras a una proyeccion sudamericana
y latinoamericana. Actualmente, Peru cuenta con 22 acuerdos comerciales vigentes, los
cuales cubren més del 90% de sus exportaciones (MINCETUR, 2022)

2.1.4 Tratados de Libre Comercio:

Los tratados de libre comercio son acuerdos permanentes entre dos 0 mas paises
que establecen preferencias arancelarias mutuas con el objetivo de facilitar el
intercambio comercial y reducir las barreras no arancelarias en el comercio de bienes y

servicios. Estos acuerdos también incluyen aspectos normativos relacionados con el
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comercio, como la propiedad intelectual, inversiones, servicios financieros, comercio
electronico, cuestiones laborales, disposiciones ambientales y mecanismos de
resolucion de disputas. Segun Van den Berghe (2014), los tratados de libre comercio
han beneficiado a las economias participantes, ya que permiten a los paises exportar
bienes y servicios en los gque tienen una ventaja competitiva internacional, mejorando su
balanza comercial y su PIB. Al mismo tiempo, los paises importadores se benefician al
contener la inflacién, ya que algunos productos importados son mas econdémicos que los
producidos localmente, y al acceder a una mayor variedad de productos y tecnologias.
2.1.4.1 Tratado de Libre Comercio entre Estados Unidos de América y Peru
El Tratado de Libre Comercio entre estas dos naciones fue celebrado y firmado
en el afio 2006 y se puso en vigor en 2009. El principal objetivo fue impulsar el
comercio y las inversiones. Abarco una amplia actividad econdmica para el ingreso a
este nuevo mercado, ademas, se tratd el tema de la proteccion de la propiedad
intelectual. Este TLC permitié al PErG diversificar sus exportaciones, especialmente
fomento las exportaciones de productos no tradicionales. Todo ello, permitio al Peru
tener un crecimiento econémico y ser un socio comercial clave del Pert (Mincetur, s.f).
2.1.4.2 Tratado de Libre Comercio entre Chinay Peru
El acuerdo comercial firmado entre Per( y China se establecio en 2009. Este
TLC permitié nuevas oportunidades para ambos paises, en caso del Per( el poder
ingresar a un gran nimero de poblacién como potenciales consumidores. Se vio temas
del intercambio de bienes y servicios, como la fomentacion de la inversion. Este TLC
beneficid a productos como pescado, frutas y textiles para ingresar al gran mercado

chino, mientras que empresas chinas impulsaron la inversion en el Pert (Mincetur, s.f).
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2.1.4.3 Tratado de Libre Comercio entre Paises Bajos y Peru

El acuerdo comercial entre ambas naciones parte de la firma de un Tratado de
Libre Comercio entre Pert y la Union Europea. Se celebrd en el afio 2010 y entrd en
vigencia el 2013. Donde se busco facilitar el intercambio comercial entre Peru y este
bloque, en el cual esta presente Paises Bajos. Este acuerdo permitid la eliminacion de
barreras comerciales. Asimismo, este acuerdo comercial fortalecio la relacion
diplomatica y econdmica (Mincetur, s.f)

2.1.4.4 Tratado de Libre Comercio entre Hong Kong y Peru

Al momento no existe un Tratado de Libre Comercio entre Per y Hong kong;
sin embargo, hay una negociacién en marcha para un acuerdo comercial, que se espera
celebrar en el mes de noviembre del afio 2024. Este acuerdo comercial buscara facilitar
el intercambio de bienes y servicios entre ambos socios. Sera una oportunidad para
ingresar a nuevos mercados (Mincetur, 2024). Asimismo, el Per( ingresara a un
mercado donde el PBI per cépita de Hong Kong es de 50.696 USD al afio 2023 (Banco
Mundial, 2024).

2.1.4.5 Tratado de Libre Comercio entre Reino Unido y Peru

Tras la salida del Reino Unido de la Unién Europea, este pais buscd un Acuerdo
comercial donde se suscribieron el Pert con el Reino Unido en el 2019, luego entré en
vigencia a finales de 2020, de esta manera se garantizan las preferencias comerciales
entre ambos. De esta manera, los productos peruanos como las frutas ingresaron al
mercado britanico con menos aranceles. Cabe resaltar que aun no existe un Tratado de

Libre Comercio propiamente dicho (Mincetur, 2020).

2.1.5 Arandano

De acuerdo con Gonzalez y Gloria (2020) existen varios tipos principales de

arandanos que dominan el mercado global:
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e Highbush (Vaccinium corymbosum): Originarios de climas templados, con
cultivares como ‘Bluecrop’, ‘Liberty’ y ‘Duke’. Se distinguen por ser grandes y
dulces, y se cultivan extensamente en Estados Unidos y Canada.

o Rabbiteye (Vaccinium ashei): Adaptados a climas calidos y hiumedos, estos
arandanos, como ‘Premier’ y ‘Climax’, tienen una textura mas firme y una vida
util mas prolongada, lo que los hace ideales para exportacion.

e Lowbush (Vaccinium angustifolium): Variedad méas pequefia y salvaje,
conocida por su uso en productos procesados y por sus propiedades

antioxidantes superiores. Es nativa del noreste de América del Norte.

2.1.5.1 Propiedades del arandano:

Siguiendo a Gonzélez y Gloria (2020) los arandanos (Vaccinium corymbosum)
son apreciados por su alto contenido en antioxidantes y versatilidad en la industria
alimentaria, lo cual proporciona beneficios para la salud. Ademas, son una gran fuente de
vitamina C, y vitamina K, esenciales para el sistema inmunoldgico, coagulacién
sanguinea,y contienen fibra que ayuda a mejorar el desarrollo de la digestién y la salud
intestinal. Ademas, cuenta con beneficios antiinflamatorios, prevencion de infecciones
urinarias, mejora de salud cardiovascular, control de la glucosa y fortalecimiento del

sistema inmunoldgico

2.1.5.2 arandano en el Peru:

Segun, La International Blueberry Organization (2024) el Pera produce 225 mil
toneladas de arandanos, las cuales son cultivadas en 22 mil héctareas.La situacion actual
de la produccion y comercializacidn del arandano en el Pert, como principal exportador
en el mundo, es resultado de un largo proceso de adaptacion genética e innovacion, pues

las perspectivas iniciales indicaban que no era posible producir ardndanos en el Per( por
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falta de horas de frio necesarias.Estas condiciones solo eran posibles en algunas zonas de
la sierra andina, la cual es de dificil acceso y de terreno agreste. Segun Uquillas (2024),
el avance en genética ha sido crucial, mejorando la productividad, el tamafio y la calidad
de los frutos. La infraestructura, apoyada por la irrigacion y el riego tecnificado, junto
con la innovacién en tecnologias como la agricultura hidroponica, ha sido clave. EI Peru
también ha aprovechado tratados de libre comercio y estrategias de marketing para

fortalecer su posicion global.

El ardndano peruano, en su mayoria del tipo highbush, ha logrado posicionarse en

los mercados internacionales debido a varias ventajas competitivas:

A. Ventajas climaticas: Peru puede producir arandanos durante todo el afio, en
contraste con otros productores cuya cosecha esta limitada por estaciones. Esto
le permite abastecer mercados durante contratemporada y capturar precios mas
altos.

B. Innovacion en cultivares: El pais ha invertido en mejorar variedades
especificas que aumentan la resistencia a enfermedades, el rendimiento y la vida
util postcosecha.

C. Proximidad estratégica a mercados clave: Las rutas maritimas eficientes hacia
Estados Unidos y Europa, junto con acuerdos comerciales, han facilitado el
crecimiento de las exportaciones.

D. Certificaciones de calidad y sostenibilidad: Las certificaciones internacionales
como GlobalG.A.P. y las practicas agricolas sostenibles son apreciadas por

consumidores de mercados premium.
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2.2 Descripcion de variables:

La distancia: Son aquellos que estan relacionados con el manejo de insumos o
bienes, los cuales incluyen actividades como transporte, distribucion, recoleccion y
entrega (Combes y Lafourcade, 2005).

Exportaciones: Las exportaciones son todos los bienes y servicios que un
pais vende en una region extranjera para su propio uso. Junto con las
importaciones, constituyen un instrumento esencial de las cuentas nacionales (Eita,
2016)

Idioma: Es el modo en particular de comunicarse o sistema de comunicacién de
una comunidad, ya sea oral o escrito (Jiménez y Narbona, 2007).

PIB: Es el valor monetario de los bienes y servicios finales producidos por una
economia en un periodo determinado. Producto se refiere al valor agregado; interno se
refiere a que es la produccidn dentro de las fronteras de una economia; y bruto se refiere
a que no se contabilizan la variacion de inventarios ni las depreciaciones o apreciaciones
de capital (Frankel y Rose, 2002; Yaselga y Aguirre, 2018).

Acuerdos comerciales: “Un acuerdo comercial es un tratado entre dos 0o mas
participes con el proposito de incrementar el intercambio de bienes, servicios o
inversiones entre ellos” (EUROINNOVA, 2024)

Término de Intercambio: “El indice de los términos de intercambio indica la
relacion entre los precios de las exportaciones y los precios de las importaciones” (IPE,
2009).

Promocion: La promocion de un producto, en este caso agricola es el proceso de
informar a los clientes sobre el valor del producto, de manera que se genera interés y se

motiva la compra (Econexia, 2024). Asimismo, promocion es implementar estrategias y
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apoyo como asesoramiento a empresas para promover las exportaciones participando en
eventos (Mincetur, 2023).

2.3 Vinculos entre variables:

2.3.1 Producto Bruto Interno (PBI) del pais importador y las exportaciones
peruanas de arandanos:

El comercio internacional y el Producto Interno Bruto estan relacionados, ya que
en la ecuacién del PBI estan en funcion de las exportaciones e importaciones entre otros
factores. En referencia a esto, Frankel y Rose (2002) mencionan que el comercio
internacional tiene un impacto positivo y de un grado de significancia relevante en el PBI.
En consecuencia, a medida que aumenta el comercio internacional entre los dos paises
habrd un crecimiento en el PBI. En otras palabras, a medida que aumentan las
importaciones de sus socios comerciales habra un crecimiento en el PBI del pais
exportador.

De acuerdo a Yaselgay Aguirre (2018) indica que el nivel de comercio de bienes
y servicios entre dos paises tiende a correlacionarse de manera positiva con respecto al
tamafo de la economia de un determinado pais. Este es medido por el Producto Bruto
Interno (PBI). En otras palabras, los paises que presentan PBI mas grandes tienen mayor
actividad en el comercio de intercambio de bienes y servicios con otros paises.

Eita (2016) menciona que el tamafio de la economia de los principales socios
comerciales de Namibia es un determinante relevante para el impulso de las exportaciones
del pais local. En esta linea, Guardia (2021) menciona que en el modelo gravitacional el
PBI del socio comercial tiene un efecto positivo sobre las exportaciones no tradicionales
del Peru. Entonces, el tamafio de las economias es un factor clave que permite explicar el

patrén comercial de Peru. Asimismo, el Peru tiende a exportar en mayor medida a paises
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con niveles de PBI similares, mientras que importa mas de paises con economias mas
grandes (Bermeo y OH, 2016).

De acuerdo a Munayco y Rodriguez (2023) menciona que, cuando el PBI del pais
importador de cacao aumenta, por consiguiente, aumentan las exportaciones de este
producto agricola por parte del Perll como pais exportador. Entonces, se infiere, debido a
aportes en la literatura econdmica relacionada al comercio internacional, que estas dos
variables estan relacionadas de manera positiva, donde si el PBI del pais importador es
mas grande y presenta crecimiento, requerira mas demanda de ese bien que exporta el
pais local.

2.3.2 Producto Bruto Interno (PBI) del Peru y las exportaciones peruanas de
arandanos:

Blanchard et al. (2012) mencionan que dentro de la composicidn del PBI estan las
exportaciones de un pais en especifico, que viene hacer la compra de bienes y servicios
por parte de paises extranjeros.

De acuerdo al Ministerio de Economia y Finanzas del Peru (MEF, 2003) las
exportaciones permiten generar una mayor ventaja comparativa de un pais, de tal manera
que se puede obtener una mejor distribucion, con lo cual se lograra una mayor eficacia y
eficiencia de los recursos, de esta manera se genera un impacto positivo en el PIB,
asimismo, se menciona que cuando un pais presenta economia abierta y realiza
exportaciones de sus productos, este se encontrara en una posicion de mejora, debido a la
permanente competencia con otros paises, esto contribuye en la mejora de la calidad de
sus productos para ser mas competitivos en el mercado internacional. Como
consecuencia, el PBI del pais exportador tendra un mayor crecimiento. Entonces, de
acuerdo al teorema de Heckscher-Ohlin-Vanek, el pais experimentara un incremento en

la abundancia relativa del factor capital, por consiguiente, su posicion en el comercio
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mundial sera la de exportador, de esta manera se conquista nuevos mercados para obtener
una mayor cuota de mercado y presencia en el &ambito internacional, ademas, permitiendo
una mayor fluidez de divisas, como resultado, se presencia un mayor crecimiento del PBI
del pais.

De acuerdo a Aguirre (2017) menciona que el PBI del pais exportador es una
variable importante, debido a su impacto positivo en las exportaciones; es decir, el
incremento del PBI del pais local conduce a un incremento en las exportaciones del pais
exportador. En esa misma linea Ribeiro et al (2019). Menciona que cuando el PIB del
pais local incrementa, como consecuencia habra un aumento en las exportaciones del pais
hacia sus socios comerciales. Ademas, Munayco & Rodriguez (2023) encontraron que
cuando aument6 el PBI del Perd, se presencié un incremento significativo de las
exportaciones peruanas del producto agricola cacao. Asimismo, el Pert debe aumentar la
inversion interna en el sector agricola, de esta manera habra un incremento la
productividad de este sector (Bakari et al, 2020). Entonces, al aumentar el PBI del Perd,
se tendra un efecto positivo en las exportaciones de arandanos, al ser un producto agricola.
2.3.3 La distancia y las exportaciones peruanas de arandanos:

La distancia se entiende como los costos de transporte medidos en kilometraje que
existe entre el Per( y sus socios comerciales, dentro de esta distancia se toma en cuenta
todos los posibles costos que estan presente para que el producto agricola, en este caso
arandano, llegue a su mercado destino. Dentro de la literatura econdmica, referida a la
geografia econémica, encontramos sustento en relacion a estas dos variables. Por
ejemplo, Combes y Lafourcade (2005) sugieren que la relacion entre los costos de
transporte y la localizacion donde se realizan las actividades econdmicas tienen un
comportamiento no constante; es decir, que ante el hecho de un incremento en los costos

de transporte, no quiere decir necesariamente que la localidad donde se realizan las
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actividades economica se esta alejando. Por otra parte, la Organizacion para la
Cooperacion y el Desarrollo Economicos (OCDE) y la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC) (2016), y Mesquita et al. (2013) indican que los altos costos limitan el
comercio internacional, como consecuencia, desincentiva, la promocion de ese bien, en
caso del sector agricola, desincentiva la produccion de productos agricolas. En cambio,
si los costos de transporte disminuyen, tendra un efecto en aumentar el flujo comercial
entre paises, como consecuencia se obtiene una economia de escala, ademas, aparecera
la aglomeracion que es la concentracion de la actividad economica en un determinado
espacio geografico, en caso agricola, habra espacios geograficos donde se promoveran en
mayor medida ciertos productos agricolas.

De acuerdo a Yaselga y Aguirre (2018) haciendo referencia al modelo
gravitacional mencionan que, si existe una distancia mayor entre el pais exportador y su
socio comercial, como consecuencia existirdn mayores costos de transporte, por ende,
existira una disminucion en el flujo comercial entre estos dos paises. Por lo que, se infiere
que entre el costo de transporte y las exportaciones existira una relacion indirecta.

Segun, Mesquita et. al (2013) indica que si ocurre una reduccion en los costos
internos de transportes se garantizard que puedan obtener ventajas de exportar, ademas,
de obtener mayores ganancias. Continuando con ello, Anderson y Wincoop (2004) los
costos vinculados al comercio internacional estan compuestos por diversos factores,
desde los costos de transporte hasta las barreras establecidas por decisiones de politicas
publicas-gubernamentales que influyen en los flujos comerciales. Es por eso, que los
indicadores del desempefio logistico es una herramienta Gtil que mide de manera indirecta
el impacto de los costos de transporte en el modelo gravitacional. Contribuyendo a esto,
diversos estudios indican, que, dentro de los productos agricolas, por ejemplo, se analiza

la soja brasilefia, donde se estudia como la infraestructura logistica influye en el comercio

28



internacional, como consiguiente se deduce que hay una afectacion directa, es decir, si
hay una mejora en la infraestructura logistica, tendrd como un aumento del comercio
internacional, debido a una disminucién de los costos de transporte. Asimismo, Lima et
al (2018) indican que los costos de transporte y el comercio exterior estan vinculados.
Asimismo, menciona que las exportaciones de soja y maiz de Brasil crecieron gracias a
una disminucion de costos asociados al transporte. Finalmente, Mendes et. al (2020)
mencionan que los paises de la regioén sudamericana estan planteando estrategias para
disminuir las consecuencias de las deficientes condiciones con la logistica que encarece
los costos de transporte de productos agricolas, lo que impacta negativamente en la
competitividad global del sector. En esa linea, Bermeo y OH (2016) mencionan que la
distancia geogréafica es un factor importante para analizar el patron comercial del Peru.
Es decir, la distancia geogréafica es una barrera no arancelaria del comercio, que esta
medida como un proxy de los costos de transporte, de modo que cuan mayor sea la
distancia, habra una mayor resistencia entre el flujo comercial entre los paises, por ende,
impacta negativamente en las exportaciones peruanas. En otras palabras, hay una relacion
inversa entre estas dos variables. Ademas, Munayco y Rodriguez (2023) mencionan que
ante un aumento en la distancia entre el Per( y el socio comercial que importa el producto,
habra una disminucion de la exportacion del producto agricola. Sin embargo, este no tiene
un impacto significativo.
2.3.4 Los tratados de libre comercio (TLC) y las exportaciones peruanas de
arandanos:

Uno de los principales objetivos de los Tratados de Libre Comercio que tiene
como estrategia comercial es la fomentacion de las exportaciones de productos no
tradicionales, dénde se encuentran los productos agricolas. Segun el Ministerio de

Comercio Exterior y Turismo del Pert (Mincetur, 2023), los tratados de libre comercio
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permiten el intercambio de bienes y servicios no tradicionales, fomentando la
exportacion, debido a las preferencias arancelarias mutuas, la reduccién de barreras no
arancelarias al comercio. En el caso del Peru, el comercio exterior estd aumentando,
gracias a los Tratados de Libre Comercio (TLC’s), lo que se traduce en un mayor
dinamismo economico (Anexo 1, detalle de los acuerdos comerciales de Per(). Las
principales empresas que se vieron beneficiadas con los TLC’s fueron de los sectores
agroindustriales y textiles. Sin embargo, otros sectores posiblemente se hayan visto
afectados por la competitividad global. De acuerdo a Céspedes et al. (2014) mencionan
que como resultado tras la firma de acuerdos comerciales ingresaran a la economia
compafiias méas productivas, mientras que las ineficientes se retiren del mercado. Ademas,
las empresas que exportaban antes de los TLC’s tienen una mayor competencia, debido a
la apertura, por lo que deben innovar y ser mas productivas. Para Murillo y Leal (2021)
indican que el TLC presenta efectos diferentes para cada tipo de producto, en el cual el
sector agropecuario presenta un menor riesgo de un impacto negativo, debido a que no
hay una diferenciacién marcada de estos productos a diferencia de otros sectores con
respecto a un pais que tiene una mayor economia. Por el contrario, hay productos del
sector agropecuario que presentan atributos de calidad para el mercado extranjero, lo que
conlleva un incremento de la demanda por esos bienes.

De acuerdo a Aguirre, Candia, Anton y Beltran (2018) en su estudio sobre TLC
de Nicaragua con otros doce paises, se encontro que los TLC’s tienen efectos
significativos, como consecuencia se mejord en el desempefio de las exportaciones
agricolas del pais. Cabe mencionar que para Yaselgay Aguirre (2018) un acuerdo de libre
comercio tendria un impacto positivo en las exportaciones; es decir, una relacion positiva;
sin embargo, esta no es significativa, lo cual significa que no es un factor determinante

en el comercio de Ecuador con sus socios comerciales. De igual manera Bermeo y Oh
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(2016) sostienen que los acuerdos comerciales que Per( suscribié con otros paises,
tuvieron un impacto positivo en el flujo de comercio con sus socios comerciales a largo
plazo, sin embargo, este impacto no fue significativo. En esa misma linea Munayco y
Rodriguez (2023) indican que los acuerdos comerciales suscritos por Per con sus socios
comerciales permitié eliminar o disminuir significativamente los aranceles, permitiendo
asi disminuir el costo del producto exportado, siendo mas competitivo con productos
agricolas producidos en el pais importador, por ende aumenta las exportaciones, ademas,
los acuerdos comerciales permiten que el Perd exporte a mercados mas lejanos sin
desventajas significativas en términos de costo.

Por lo tanto, se infiere que los tratados de comercio estan relacionados
directamente con los flujos de comercio.

2.3.5 Idioma en comun y las exportaciones peruanas de arandanos:

En el comercio internacional, el idioma en comun ha tenido un rol importante en
el intercambio de bienes y servicios, debido a que facilita la comunicacién, gracias a ello
se permite un mejor entendimiento entre dos civilizaciones o0 economias. Afiadiendo a lo
anterior, el idioma en comun, también, forma parte de la cultura de una economia, por lo
gue ambas terminologias estan emparejadas. De acuerdo, a Jiménez y Narbona (2007)
indican que la proximidad linguistica en la literatura del comercio exterior es un factor
relevante que impacta en diferentes grados dependiendo del tamafio de la economia del
pais. Asimismo, el impacto de la distancia cultural planteada por Hofsede en el comercio
internacional indica que un idioma en comun facilita la comunicacién, negociacion y la
adaptacion, lo que se traduce en un aumento en el intercambio comercial entre las dos
economias. Como se menciono, si existen diferencias en el idioma en comun, valores y
creencias es probable que aumente mas la distancia cultural entre estas dos economias, lo

cual significa que habra mayores barreras del comercio. Por lo tanto, se infiere que, si no

31



presentan un idioma en comudn al momento de comercializar dos economias, querra
indicar que habra una mayor distancia cultural, lo que implica que se dificultara el
comercio entre ambos, impactando de manera negativa en las exportaciones (Anexo 2,
detalle del idioma de cada socio comercial de Pert). Sin embargo, Jiménez y Narbona
(2007) mencionan que la realidad puede contradecir lo que menciona la literatura, ya que,
en su investigacion, ellos obtuvieron un resultado contrario que fue una correlacion
directa entre ambas variables en cuestion. Es decir, que a pesar que hubo una mayor
distancia cultural, hubo un incremento en las exportaciones, contrarrestando la hipotesis
inicial. Sin embargo, esto puede estar sustentado por Linder et al. (2005) que indican que,
si existe un incremento en la distancia cultural entre dos economias, se incrementaran las
estrategias comerciales, como la internacionalizacién, a través de la inversién directa
extranjera, lo que impacta en un incremento del flujo comercial en dos economias.

Para Muhammad et al. (2021), encontraron que, en su investigacion de las
exportaciones del cacao de Nigeria, el idioma en comun fue significativo; sin embargo,
con un coeficiente negativo, lo que se traduce como compartir idioma en comun con un
socio importador habra una disminucion en el intercambio comercial, de esta manera
contradice lo que dice la literatura sobre que el idioma es un herramienta que facilita la
comunicacion, el entendimiento entre cultura y comercio, redes de negocios, lo cual
implica un aumento de las exportaciones. En esa misma linea, Aguirre et al. (2018)
mencionan que, con respecto a las exportaciones agricolas de Nicaragua con sus socios
comerciales, obtuvieron en sus resultados preliminares una contradiccion a lo que dice la
literatura, sobre el idioma en comun fomenta las exportaciones. Por el contrario, para
Muhammad et al. (2022) indican que compartir idioma comdn con el pais importador
impacta positivamente, de manera que se promueve los flujos de exportacion agricola,

por lo que el idioma estimula los flujos comerciales. En esta linea, Yaselga & Aguirre
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(2018) menciona que, para el caso de Ecuador en el ambito del comercio internacional,
se encuentra que el idioma en comun tiene un efecto positivo en el flujo comercial con
sus socios comerciales de habla hispana, volviendose un factor relevante para el
intercambio comercial. Sin embargo, este impacto es dependiendo de con qué pais o
blogque se hace negocio.

2.3.6 Precio de intercambio y las exportaciones peruanas de arandanos:

El precio de intercambio, también Ilamada términos de intercambio. Segun el
Banco Central de Reserva del Peri (BCRP, 2021) el término de intercambio indica la
relacién entre los precios de las exportaciones y los precios de las importaciones (Px/Pm).
Esta relacion, donde Px es precio de exportacion y Pm es precio de importacién, intenta
medir aproximadamente las transferencias implicitas de ingresos al exterior o del exterior
(Comisidon Economica para América Latina y el Caribe [CEPAL], 1976). Ademas, la
CEPAL (1976) menciona la relaciéon de intercambio bruto que es la division entre la
cantidad de bienes exportados (Qx) y la cantidad de bienes importador (Qm).

Por ello se puede observar que existe una relacién directa entre estas dos variables,
ya que si aumenta las exportaciones, aumentara los términos de intercambio. Por el
contrario, si existe una disminucion en los términos de intercambio una de las formas de
interpretar es que los volimenes exportados se mantuvieron estables, mientras que el
volumen de importacion aumenta (CEPAL, 2024). En otras palabras, al caer los términos
de intercambio, la capacidad de compra de bienes y servicios se vera afectada, asi las
exportaciones se mantengan al mismo nivel a largo plazo. Por el contrario, si los precios
de exportacion aumentan mas que la importacion, los términos de intercambio seran
positivos, lo que se traduce que el pais tiene mas capacidad de importar con la misma

cantidad que exporta (Tovar y Chuy, 2000). Entonces para una economia exportadora de

33



materias primas, un cambio en los términos de intercambio afectara el comportamiento
de las exportaciones (Lanteri, 2009).

De acuerdo a Cornejo et al. (2018) indica que existe una relacion directa entre
estas dos variables, argumentando que ante una mejora de los téerminos de intercambio,
conlleva a un incremento del flujo de exportaciones del Peru. En esa linea Munayco y
Rodriguez (2023) indican que si se incrementa los precios de intercambios impactara
significativamente en un aumento de las exportaciones de cacao peruano.

2.3.7 Promocidn y las exportaciones peruanas de arandanos:

La promocién tiene una amplia gama de actividades que permite hacer notar el
producto, de esta manera sea motivada para su compra, dentro de ellos se tiene la
publicidad, la exhibicion en puntos de venta, muestras gratis, ferias, entre otras
(Shepherd, 2003). Para la promocién de un producto agricola podemos mencionar que de
acuerdo a la Comision Europea (2023) indica que para realizar la promocién de un
producto agricola se necesita realizar estrategias que permitan conocer el valor de un
producto agricola para que los consumidores nacionales e internacionales realicen la
compra de estos. Asimismo, Segun la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural de
México (2018) menciona que la promocion comercial es una herramienta que permite
fomentar las exportaciones y asi posicionar los productos agroalimentarios en los
mercados internacionales, a traves, de estrategias que estimulen las exportaciones, de esta
manera aumenta la competitividad de las empresas. Asimismo, Salazar et. al (s.f)
mencionan que las politicas gubernamentales, referidas a la promocion de los productos
agricolas han contribuido significativamente en la fomentacion de las exportaciones de
estos bienes. Entonces, se observa que existe una relacién directa entre estas dos

variables.
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2.4 Antecedentes del Estudio:

Un primer estudio realizado por Munayco y Rodriguez (2023), en donde se
utiliza el modelo gravitacional a fin de establecer la influencia de las variables
econdmicas y comerciales en el flujo comercial para los veinte paises importadores mas
importantes de cacao en grano de Peru, para el periodo 2000 - 2020.

En primera instancia, el estudio menciona como para los afios 90 's el Estado
peruano promueve la liberacion comercial y cambiaria. Asimismo, en paralelo, se
obtuvo una importante entrada de capitales a largo plazo, que se dio mediante
programas de privatizacion e inversion extranjera directa. Como dato, se menciona que
entre 2002 - 2012 se obtuvo un superavit comercial en términos promedio del 3.6% del
PIB.

La estrategia comercial para este superavit comercial se da por tres grandes
politicas: proceso unilateral de liberalizacion del comercio, acuerdos comerciales
bilaterales y comerciales, y politicas de promocion de las exportaciones. En esta linea,
el promedio del arancel de la nacion disminuy6 de un 13.5% en el 2000 a un 2.2% para
el 2015.

Con respecto al cacao en grano peruano, se obtuvo un aumento en la produccién
que paso de 24.786 toneladas en el 2000 a 160.222 toneladas para el afio 2021.
Asimismo, sus principales paises destinos son Holanda (24.85%), Bélgica (15.98%),
Indonesia (15.02%), entre otros.

Para el planteamiento del modelo econométrico usado en el estudio, se basé en
el modelo gravitacional simple mas la incorporacion de dos variables adicionales, las

cuales se tomd en cuenta por los estudios previos revisados.
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Modelo gravitacional aumentado:

L(X;jt) = C + B1Log(PIBy) + B,Log(PIB;;) — BsLog(DIST;j;)
+ ByLog(CR_PERU ;) + BsLog(Pli) + uyjq

Donde:
e j = Componente transversal de los 20 paises.
e t=Componente de serie de tiempo (2000 — 2020).
* X = Exportaciones de cacao en grano de Peri hacia los 20 paises
importadores.
e ( =término constante de la ecuacion.
e PIB;; = Producto Interno Bruto del Perq.
® PIBj; = Producto Interno Bruto de los 20 paises.
e DIST;;; = Distancia entre Pert y cada pais importador

e (CRp ERUjp = Calidad regulatoria de Peru.

e Pl = Precio de Intercambio.
* U= Término error.
Por otro lado, se obtuvo los siguientes resultados de la regresion lineal para el
modelo gravitacional planteado:

Tabla 1. Resultados de la regresion lineal del modelo planteado:

Modelo de Efectos Aleatorios

Variable dependiente: Exportacion de cacao en grano de Pera
Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4 Modelo 5

Variables explicativas

c -40,670 -36,900 -40,533 -37,663 -37,200
0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000
3,710 3,610 3,147 3,171 3,138
LOG_PBI_N_PERU
- - 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000
LOG_PBI_N_Importa- 0,630 0,600 0.585 0,536 0,531
dores 0.0402 0.0613 0.0375 0.0692 0.0741
-0,255 -0,275 -0,278
LOG_DIST —_—
0,662 0.6016 0,605
0,432 -0,126 -0,144
LOG_CR_PERU
== 0.6694 0.8983 0,885
1,550 1,557 1,550
LOG_PI
- 0.0001 0.0001 0.0001
R-cuadrado 0.5595 0,5620 0,5747 0.5779 0,5793
Prob(F-statistic) 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000

Fuente: Munayco y Rodriguez (2023)



Se observa que a medida que aumentan las variables constantes, el modelo
muestra un R-cuadrado mayor; es decir, una mayor representatividad del modelo. No
obstante, en el modelo 5, en donde no se incluye la variable “Calidad regulatoria de
Pera”, se obtiene un mayor R-cuadrado que el modelo 4, en donde se incluye todas las
variables inicialmente planteadas.

En el modelo 4, modelo gravitacional planteado inicialmente, las exportaciones
de cacao en grano son explicadas por el 57.79% de las variables independientes, en
donde se obtiene que el modelo es significativo en su totalidad. Sin embargo, de forma
individual, las variables LOG_PIB_N_IMPORTADORES, LOG _DISTy
LOG_CR_PERU, no son significativas dado que su p-valor es mayor a 0.05.

En el modelo 5, las exportaciones de cacao peruano son explicadas por el
57.93% de las variables independientes. Asimismo, analizando de manera individual,
las variables LOG_PIB_N_IMPORTADORES y LOG_DIST no son significativas, ya
que su p-valor es mayor a 0.05.

Se concluye que las dos variables que son significativas para el modelo (P-valor
menor a 0.05) son el LOG_PBI_PERU y LOG_ PI, siendo esta segunda una variable
gue se incluyé al modelo simple gravitacional en base a referencias de estudios previos.

Finalmente, se verifica que los resultados de la regresion coinciden con algunos
estudios previos analizados, como, por ejemplo, la importancia de la variable PIB
nacional como variable independiente y, asimismo, coincide en el signo negativo de la
variable “distancia entre Peru y cada pais importador”. Sin embargo, difiere con otros
estudios, por ejemplo, uno que fue enfocado en Pakistan, en donde se obtuvo que el PBI
local influia de manera negativa a las exportaciones con sus socios comerciales.

Por ultimo, se hace referencia a que el PIB de Per resulta ser elastico, ya que se

tiene una alta dependencia hacia la produccién primaria. Por otro lado, el PIB de los
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paises importadores, presenta inelasticidad; es decir, los bienes agricolas no son tan
elasticos a los ingresos de los paises importadores.

Un segundo estudio fue realizado por Ruiz Diaz y Cabral (2018), en donde
utiliza diferentes herramientas para analizar el desarrollo del comercio bilateral entre
Paraguay y Estados Unidos en el periodo 1994 - 2016. Entre las herramientas utilizadas
para el estudio esta el indice de ventajas comparativas reveladas (IVCR), el indice de
intensidad de comercio (I1C), el indice de Grubel-Lloyed (IGLL) y el modelo
gravitacional.

En primera instancia, se menciona que entre las principales exportaciones de
EE.UU. se tiene el petroleo, autos, autopartes, entre otros. Por otro lado, sus principales
importaciones son autos, crudo de petréleo, computadoras, entre otros.

Con respecto a Paraguay, se menciona que la caracteristica del pais es su riqueza
natural, permitiendo el desarrollo de su agricultura y ganaderia. Los principales
productos exportados por Paraguay destacan la soja y la carne. Por otro lado, los
productos de mayor importacién son el petréleo, automoviles, fertilizantes, equipos de
informatica, entre otros.

Acerca de la relacion comercial bilateral entre Paraguay - EE.UU., esta ha sido
histéricamente deficitaria, mostrando la misma tendencia en el periodo de analisis del

trabajo (1994 - 2016).
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Gréfica 1: Balanza comercial, periodo 1994 - 2016 (USD FOB).
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Fuente: Ruiz Diaz y Cabral (2018)

Con respecto a los indices planteados por el autor, se obtuvieron los siguientes

resultados:

a) Indice de ventajas comparativas reveladas (IVCR):

Los productos alimenticios, como de origen animal y vegetal, asi como

la madera, poseen un indice positivo. Por su contraparte, los productos

de origen mineral y las maquinas tienen un indice negativo (Tabla 2).

Tabla 2. indice de ventajas comparativas reveladas de Paraguay con

EE.UU. por categorias (2014):

Principales Categorias Xi‘n Xfw M 5‘! M?w IVCR

P. origen vegetal S8IM [S3,13B| $1.21M | $127M | 0,0000254909
Alimentos $68 1M |51, 44B | $529M | $804M | 0,0000105496
P. origen animal §T73M|[5145B | $237TM | $73,7M | 0.,0000036963
Productos de madera $136M |SE859M| S121K | 5201 M 0,12716037

Maiquinas S4E8M | $129M | $270M | $3.28B | -0,000080826
P. minerales §56,1 K [S476M| $273M | §145B | -0,00018823

Fuente: Ruiz Diaz y Cabral (2018)
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En otras palabras, Paraguay cuenta con ventajas comparativas en
productos de origen animal, vegetal y en la industria maderera. Sin
embargo, Estados Unidos tiene una ventaja comparativa en productos
como minerales y maquinas.

b) Indice de intensidad de comercio (11C):
Con relacion al indice de Paraguay con Estados Unidos se obtuvo un
resultado del 0.228026; es decir, la participacion de Paraguay en las
exportaciones hacia Estados Unidos es inferior a la que le corresponde
segun su peso en la demanda global de importaciones.
Por el otro lado, en la relacion de Estados Unidos con Paraguay se
obtuvo un indice de 1.05695; es decir, la proporcion de exportaciones de
este pais norteamericano hacia Paraguay supera su participacion en el
comercio internacional de importaciones.

¢) Indice de Grubel - Lloyd (IGLL):
Se identifica en la tabla que hay una gran diversidad en los sectores, y
también se destaca la relevancia del comercio entre diferentes industrias.

Tabla 3. indice de Grubel-Lloyd Paraguay - EE.UU. (2010-2014):

IGLL
Afio Categorias
“egetal | alimenicios | origen animal | Productos de madera

2010 0,8733 0,6971 0,5573 0,0636
2011 0,3676 0,5974 00,5265 0,1020
2012 0,0698 0,7518 0,5392 0,0729
2013 0,0252 0,5808 0,2284 0,0008
2014 0,0294 0,8743 0.4693 0,0176

Fuente: Ruiz Diaz y Cabral (2018).
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Finalmente, se tiene los resultados con respecto al modelo gravitacional

planteado.

Tabla 4: Estimacion del modelo gravitacional, EE.UU. - Paraguay (1994 - 2014)

Donde:

Estadisticas de la regresion

Coeficiente de correlacion miltiple

0.86746136

Coeficiente de determinacion R*2 0,7524892
R”2 ajustado 0,57498458
Error tipico 0,33344025

Observaciones

Coeficientes Error tipico Estadistico t
Intercepcion 480,896857 138818062 0.3464224
Ln(y)_ij 0,0452935 0,03012204 1,50366654
Ln(n) it 23,8549655 61.,4408818 0,38825884
Ln(n)_jt 44,759048 121,170974 0,36938754
Ln(D) -1613,09021 670,217173 -2,40681718
DUMLand -0,60709667 0,58573753 -1,03646538
DUMLang -0,21076382 0,4531583 -0,46509977
DUMTrat -0,03348369 0,17314735 -0,19338261

Fuente: Ruiz Diaz y Cabral (2018).

Ln(y)_ij: es el flujo de comercio bilateral entre Paraguay y EE.UU.

Ln(y_it): logaritmo natural del PIB - Paraguay en un momento “t” del tiempo.

Ln(y_jt): logaritmo natural del PIB - Estados Unidos en un momento “t” del

tiempo.

n_it: poblacion - Paraguay en un momento “t” del tiempo.

n_jt: poblacion - Estados Unidos en un momento “t” del tiempo

D: distancia entre Paraguay y EE.UU. en kilometros.

DUMTrat: es una variable Dummy que adopta el valor 1, si los paises

pertenecen a un mismo grupo (MERCOSUR o UE), o el valor 0, en caso

contrario.
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e DUMLang: es una variable Dummy que adopta el valor 1, si los paises
comparten un mismo idioma, o valor 0, en caso contrario.

e DUMLand: es una variable Dummy que adopta el valor de 1, si al menos unos
de los paises no cuentan con salida al mar, o valor 0, en caso contrario.

Se verifica que el modelo planteado tiene un elevado R2, equivalente a un 75%.
Por otro lado, se tiene los signos que se esperaban obtener, en donde el PIB per capita
de Paraguay y Estados Unidos tiene un signo positivo. Por lo contrario, la distancia, el
no pertenecer al mismo blogue econémico, el tener idiomas diferentes y la
mediterraneidad de Paraguay repercuten negativamente en el comercio bilateral.

Un tercer estudio fue realizado por Yaselga y Aguirre (2018), en donde se
analizaron los factores clave que influyen en los flujos comerciales entre Ecuador y sus
socios comerciales desde la perspectiva de los modelos de gravedad del comercio,
abarcando el periodo entre 2007 y 2017.

En primer lugar, nos menciona diferentes estudios anteriores en donde se utilizé
el modelo gravitacional. Por ejemplo, Jan Tinbergen (1962) utiliza el modelo
gravitacional de comercio para poder predecir los flujos de comercio bilateral en
funcién de los tamafios economicos y la distancia entre estos, asimismo, poder evaluar
alianzas y tratados comerciales. Otro que se menciona es Frankel y Rose (2002),
quienes utilizan las variables PIB, distancia geogréafica, idioma, monedas nacionales y
relacién colonia-colonizador. Asimismo, se tiene a Cardenas y Garcia (2004), quienes
tienen como variable principal el tratado de libre comercio (TLC) entre Colombiay
Estados Unidos, resultando altamente significativo. En adicién, se menciona a Caro,
Garcia y Torres (2015), quienes analizan el comercio exterior de Colombia, para el cual

utilizan las variables distancia, politica-administrativa, cultural y econémica.
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Vale mencionar que inicialmente se tenia pensado analizar la relacién comercial
entre Ecuador y 169 paises con quienes comercializa, para el periodo 2007 - 2017. No
obstante, solo se conservaron los paises que tienen un comercio completo y no parcial,
asimismo, se omitio paises en donde no se cuenta con la data completa para el periodo
que se desea estudiar. Esto conllevo a que el estudio se realice en base a sus principales
57 socios comerciales de Ecuador.

Posteriormente, se plantea el siguiente modelo gravitacional:

InX;js = Bo + P1InD;j + B,InY; + P3lnY + .341n|yit - thl + Bs ln(AiAj) + BeIDM;;
+ B7Frtij + ,38Marj + ,BgTLCijt + uijt
Donde:
® X;j: = flujo de comercio del pais exportador i (Ecuador) hacia el pais importador

j en el afio ¢.
e D;; = distancia entre el pais i y ;.

e Y, = producto interno bruto (PIB) del pais exportador.

e Y. = producto interno bruto (PIB) del pais importador.

. | Vit — thl = diferencia del PIB per cépita (en términos absolutos) del pais
exportador y del pais importador.

e A; = area del pais en kilometros cuadrados de pais i.

e [DM;; = toma valor de 1 si ambos paises tienen el mismo idioma o 0 en caso
contrario.

e Frt;; = toma valor de 1 si ambos paises comparten una frontera geografica.

* Mar; = toma valor de 1 si el pais posee acceso al mar.

e TLC;;; = toma valor de 1 si ambos paises tienen vigente un tratado de libre
comercio.

® u;;; =representa todas aquellas variables que influyen en el volumen de comercio

bilateral pero que no son tomadas en cuenta dentro del modelo de manera

explicita.
En primera instancia se realiza la regresion lineal mediante MCO para el panel

agrupado (pooles OLS), efectos fijos y aleatorios. Sin embargo, el modelo evidencio
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problemas de heterocedasticidad y autocorrelacion. Ambas situaciones pueden ser

resueltas mediante el modelo minimos cuadrados generalizados factibles (FGLS) o con

errores estandar corregidos para panel (PCSE). Se utiliza la segunda, ya que se

considera la mas conveniente para un modelo de gravedad.

Tabla 5. Modelo gravitacional del comercio exterior de Ecuador: resultados de

estimacion con errores estandar corregidos para panel (PCSE)

“4)
VARIABLES PCSE
¥ 0.963 %%
(0.107)
Yie 1581 %
(0.800)
i — Vel 0.161%**
(0.0547)
DIST}; -1.027%%#
(0.390)
A 0.0293
(0.0588)

FRT,

i

MAR;

IDMy;
TLCj

Cons

Observatons
F.-squared

Number of cid

0.331
(0.631)
3.643%es
(0.221)
1.632%es
(0.445)
0.212
(0.142)
48,71
(20.41)
627
0.926

57

Se puede observar, respecto a las variables explicativas, que sacando la distancia

y la diferencia del PIB per capita, todas las otras variables tienen una relacion directa

con el flujo del comercio entre Ecuador y sus socios comerciales.

Por ejemplo, notamos que un aumento de 1% en el PIB de los paises con que se

comercializa, Ecuador genera un aumento de 0.96% en el volumen de comercio.

Asimismo, el PIB del pais exportador (Yit) resulta ser un factor importante. Por otro

lado, la distancia tiene una relacién indirecta, en el cual se evidencia una sensibilidad de

1% a -1.03%. Las otras variables que cuentan con relacién directa al comercio y son
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significativas son el tamafio geogréafico de los socios comerciales, paises con acceso al
mar, paises fronterizos y un idioma en comuan. Con respecto a la ultima variable, se hace
énfasis del inglés al ser un idioma universal y que esto permite ampliar el nivel de
comercio hacia otros mercados. Con respecto a la variable “diferencia del PIB per
capita”, este es negativo; sin embargo, no resulta estadisticamente significativo.

Con respecto a la variable “libre comercio”, este es tratado de una manera
especial, ya que se menciona que no es significativa en diferentes especificaciones e
inclusive, en otros estudios, se ha evidenciado coeficientes negativos. Siendo por este
motivo que se plantea un modelo adicional para analizar esta variable, en donde se
excluye la variable dummy de tratados comerciales y en lugar de este se agregaron seis
nuevas variables dummies que representan areas economicas que poseen acuerdos
comerciales.

Tabla 6. Modelo gravitacional del comercio exterior de Ecuador con

controles de acuerdos y tratados de libre comercio.

(PCSE)
(1) (2) (3 (4)
Pooled Efectos Efectos
VARIABLES
OLS fijos aleatorios PCSE
Y (.917%%= 1.704* (.G 7hss (9] 7%%=
(0.168) (0.923) (0.165) (0.112)
¥ 1.350% 0813 1.350% 1.578%*
(0.745) (0.945) (0.745) (0.782)
|¥ie = ¥iel -0.0552 -0.0702 -(0.0552 -0.101
(0.174) (0.266) (0.174) (0.0628)
DIST;; -0.761 -0.761 -0.753
(0.505) (0.505) ((.503)
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Aid; 00441 0.0441 0.0729
(0.133) {0.135) (0.0565)
FRTy -1.659 -1.659 -1.034%=
(1.291) (1.291) (0.505)
MAR; 3722w 3722wk 3 SpREEE
(0.519) {0.519) (0.238)
1DMy; 1.974%+ 1.O974%% 24260+
(0.868) {0.86R) (0.733)
UE;j -0.193 0.134 -0.193 0.0257
(0.453) (0.226) {0.453) (0.227)
CANe 2959k 2.059%k% 3 [ESEEE
(0.666) {0.666) (0.251)
ALAD I -0.794 -0.794 ). GRR*e
(0.983) (0.983) (0.476)
SGPCyy, -0.399 -0.399 0281
(0.568) (01.568) (0.320)
SGPPLUS;; -0.296 -0.296 -0.146
(0.419) (0.419) (0.183)
Cons SA2.85%% 5S4 28%H* 4D BSRH 42 5
(18.95) (19.04) (18.95) (18.95)
Observations 627 627 627 627
R-squared 0.5201 0.1578 0.5445 0.928
Number of cid 57 57 57 57

Como se puede apreciar, el Unico tratado que es significativo y mantiene un
crecimiento sostenido es el tratado de libre comercio con la CAN, en donde se integra
las economias vecinas como Colombia, Per( y Bolivia, cuyo efecto es positivo. Por otro
lado, el tratado de libre comercio con la Unién Europea, no tiene una significancia clara.

Vale mencionar que con este bloque, el idioma y el acceso al mar, son las
variables que mas influyen sobre el comercio.

Con respecto al pertenecer al Aladi, resulta en este modelo, ser
contraproducente, por el cual se dice que pertenecer a este bloque comercial no ha

permitido un crecimiento sostenible de sus flujos comerciales. Asimismo, el SGPC y
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SGP plus, no se encuentra una significancia. Se menciona que el caso de Aladi y el
SGPC, ameritaria un analisis especifico al no contar con el resultado esperado.

Un cuarto estudio fue realizado por Tonon et al. (2022), para analizar el
comportamiento de las exportaciones de banano de Ecuador hacia los doce principales
paises de destino entre los afios 2000 y 2019, usando para esto un modelo gravitacional.

Para este estudio se utilizaron dos modelos de panel por medio del método de
efectos aleatorios. En el primer modelo se utilizan las variables PBI del sector, PBI del
pais importador y la distancia medida en kilémetros entre capitales. EI segundo modelo
se diferencia en la tercera variable, la cual es reemplazada por la variable costos de
comercio internacional bilateral del sector agricola (se espera un efecto negativo)

Ambos modelos resultaron ser estadisticamente significativos a nivel global; sin
embargo, no a nivel individual.

En el primer modelo planteado, solo resulto significativo la variable PBI
agricola de Ecuador. Por otra parte, en la segunda especificacion se obtuvieron que
todas las variables fueron estadisticamente significativas. Motivo de esto es que se
considerd que este segundo modelo era el mas éptimo en la explicacion de flujo
comercial.

En esta linea, el efecto de los costos de comercio resultd ser la variable de mayor
impacto, siendo por esto que el autor recomienda que Ecuador deberia priorizar tratados
comerciales y asociaciones al transporte para disminuir el efecto de esta variable
contraproducente al flujo comercial. Como contraparte, se tiene que la demanda de
importaciones de banano result6 ser la de menor relevancia, pero no deja de ser una
variable significativa.

Un quinto estudio elaborado por Centeno y Castano (2019) donde investiga la

cadena de valor global del mango filipino un estudio empirico usando el enfoque del
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modelo gravitacional, en cual tiene como objetivo identificar los factores que influyen
significativamente en la cadena de valor global relacionado a las exportaciones de
mango Y de su valor agregado hacia sus principales socios comerciales que son Estados
Unidos de América, Hong Kong, Republica de Corea y Japon.

En la metodologia plantea dos modelos referentes al modelo gravitacional
(Anexo 4), uno de ellos tiene como variable dependiente al valor de las exportaciones
de mango, mientras gque el otro modelo tiene como variable dependiente al valor
agregado del producto. Asimismo, tiene como disefio la investigacion causal con
regresion de panel usando regresion agrupada, asimismo, un modelo de efectos fijos y
otro de efectos aleatorios, para luego usar una prueba de Hausman, ya que de esta
manera se tiene la robustez del modelo. Por otro lado, para ambos modelos usa las
mismas variables independientes (Anexo 5) que son: 1) InDrc: la distancia bilateral de
la region al pais destino que es medida como la distancia geografica entre el regién y el
pais importador. 2) LLr: que es una variable dummy que toma el valor uno cuando la
region no tiene salida al mar, mientras que LLc: es una dummy que toma el valor uno si
el pais no tiene salida al mar., 3) LnRrc que significa Remoto de la region del resto del
mundo, que es la lejania y que esta basado en el estudio de Head (2003) que lo mide
Rrc=1/ X(GDPm/Drm), cabe resaltar que es la lejania, GDP es el PBI del pais
importador y Dm es la distancia de la region al pais importador. 4) LnGDPr que es
logaritmo natural del producto interno bruto de las regiones 5) LnGGlrc que es el indice
de competitividad global de la regién con respecto al resto del mundo. Mientras que las
variables dependientes fueron distintas para cada modelo, en el primer modelo la
variable dependiente es LnExc que significa las exportaciones de mango, mientras en el
segundo modelo es LnVrc que significa el Valor agregado producido y exportado de la

region exportadora de mango r al pais de destino.
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Como resultado (Anexo 6) se obtiene que, en el modelo fijos, el PIB y la
competitividad global tienen un efecto positivo en las exportaciones de mango, ademas,
de su valor agregado, mientras que la falta de salida al mar y la distancia del pais
exportador y el socio tienen un efecto negativo significativo. Asimismo, el analisis solo
buscar identificar que variables influyen a las exportaciones del mango, de manera que
contribuya en la toma de decisiones para promocionar y fomentar las exportaciones para
tener un mayor crecimiento de estas para un beneficio a la economia del pais. Las
recomendaciones que brinda son para la politica comercial, con lo que se busca
garantizar y fortalecer la integracién de los mangos en la cadena global, asimismo,
impacta positivamente en la economia, debido al ingreso de divisas al pais.

Un sexto estudio fue realizado por Gamboa (2018), en donde analiza el efecto de
la estrategia de promocidn de exportaciones de ProColombia en el desempefio
exportador colombiano en el periodo 2010-2015, para el cual se aplicé la técnica de
emparejamiento de datos Coarsened Exact Matching (CEM).

En primer lugar, se menciona que el rol principal de las agencias de promocién
es proveer informacion relevante que contribuya a que si una empresa no ha exportado,
lo haga exitosamente, y si ya exporta, que diversifique sus mercados.

Con respecto a la revision de literatura del autor, no se tiene un consenso con
respecto al efecto de la variable promocion. Por ejemplo, Geldres y Carrasco (2016); y
Bernard y Jensen (2004), obtuvieron que esta variable no era significativa. Por otro
lado, Volpe y Carballo (2010) mencionan que esta variable es relevante y conllevé a un
incremento en 17% en el crecimiento de las exportaciones, en 7.8% en el nimero de
paises destino y en 9.8% en el nimero de productos exportados.

Sobre la metodologia, dado que la asignacion al tratamiento no es aleatoria, se

decidié utilizar la técnica de preprocesamiento Coarsened Exact Matching (CEM), que
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ayuda a minimizar la falta de equilibrio entre los grupos de tratamiento y control.
Ademas, se empled como modelo econométrico una comparacion de medias ponderadas
entre ambos grupos. Asimismo, las variables seleccionadas para realizar el
emparejamiento entre tratados y controles son las variables financieras, actividad
econdmica, desemperio del exportador y productividad.

Prosiguiendo, el autor plantea el siguiente modelo a estimar:

yi=a+pw; +§
Donde:
e yi = monto exportado, nimero de mercados destino y nimero de productos
exportados.
e wi = variable dummy que toma valor de 1 si las empresas fueron beneficiadas de
los servicios ProColombia y 0 si no.

Vale mencionar que de los 32 '860 exportadores, que se tenia durante el periodo
de estudio 2010 - 2015, posterior a realizar depuraciones por el cruce de la data, se
quedd con un total de 7' 350 empresas para el analisis.

Los resultados de la estimacion de diferencia de medias para el grupo de
tratamiento y control emparejado por el CEM indican que las empresas que recibieron
servicios de ProColombia entre 2010 y 2015 exportaron, en promedio, USD 363,950
mas que aquellas que no recurrieron a la entidad, ademas de diversificar su oferta
exportadora al sumar 0.9 productos adicionales. Cabe destacar que estos resultados son
aplicables unicamente a empresas que comparten ciertas caracteristicas en cuanto a

ingresos operacionales, activos y experiencia en exportacion (Tabla 7).
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Tabla 7. Resultados estimacion causal de la gestion ProColombia

Estimate Std. Error t value Pe(=|t])
Exportaaones 2000-2015 (1,36395 (1, 14558 25 0,24 #
Diestinos de exportanon 2000-2015 10,2977 10,1974 1,308 0,132
Producos exportados 2000-2015 (0 846 (1 38485 2247 (L0247 #
Codygros miveles de syrmaficanoa: #0001 #7001 005 7017 1

wEEteprmifieativo al 0,1%. = es sprmificatvo al 1%, " sprmbeatvo. al 3%, 7 sipmefiatve al 1004

Por otro lado, la diversificacion de destinos de exportacion, resultd no ser
significativa, a diferencia de las otras dos variables que son monto exportado y
diversificacion de productos.

Finalmente, se hace mencion que las exportaciones colombianas se han dirigido
a mercados tradicionales (7 de 10 destinos). Esto se deberia a los beneficios arancelarios
que se cuenta con estas regiones, la menor distancia que genera menores costos
logisticos, afinidad cultural y el idioma en comdn. Concluyendo que, si bien
ProColombia fomenta la diversificacion de mercados de exportacion, sus alcances
serian limitados, por lo cual recomienda que el acompafiamiento de ProColombia se
focalice hacia aquellos destinos con los que Colombia cuenta con beneficios o tratados
comerciales.

2.5 Contexto de la investigacion

De acuerdo al Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024) las exportaciones
agrarias han experimentado una caida equivalente a 5.8% con respecto al mismo periodo
del afio anterior. Sin embargo, para el Grafico N°1 se observa que se ha presentado una
recuperacion desde abril del afio 2023 experimentando una ligera caida al pasar de 1339

a 1299, de noviembre a diciembre del afio 2023.
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Grafico N°1: Evolucion de las exportaciones Agropecuarias (FOB)
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A pesar de la dindmica oscilante, el monto total registrado en délares FOB para el
afio 2022 fue de 10 250 millones, mientras que en el afio 2023 fue de 10 545 millones, lo

que significa una recuperacién en la dinamica de las exportaciones agropecuarias.

Resulta importante destacar que Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024)
considera que en el afio 2023 se presentd conflictos sociales, prevalencia del Fendmeno
de la nifia, lo que llevo a afectar la disponibilidad de agua en reservorios, aunado a ello,
la presencia del Nifio costero, lo que llevd a que el mar se calentara, elevando la
temperatura por encima de maximos permitidos, lo que llevo a generar condiciones para
la presenciay el impacto del ciclon yaku. Dicho lo anterior, la caida en la oferta exportable
Ilevd como reaccidn un ajuste en el alza de aquellos productos que fueron afectados, lo

que llevd a acelerar la recuperacién en términos de su valor.

En el caso del Perd, las exportaciones de arandanos han seguido la siguiente

dindmica, como se observa en la grafica N°2
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Grafica N°2: Exportaciones de arandanos (FOB)

1800 1675
1600

1400 1320

1000

1186
1200
973
815
800
600 548
372
400
241
200 III
0

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Elaboracion propia; Fuente: BCRP

Siguiendo al informe de Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024) las
exportaciones de arandanos se desarrollaron en un contexto donde se presento el
fendmeno de Nifio costero, que impactd directamente a la macro region norte, lo que
sumado a la precipitacion del ciclon yaku y a las altas temperaturas, todo ello repercutio
sobre el rendimiento del cultivo, la calidad y la condicién de la fruta. Esto llevé a que se
presentaran nuevas variedades genéticas vegetales, 1o que ha permitido mantener de
manera consistente la oferta de fruta que sea de mejor calidad, y que cuente con un mayor

calibre y un buen sabor.

2.6 Hipotesis:
2.6.1 Hipotesis General
Las variables en estudio influyen significativamente en las exportaciones de

arandanos peruanos durante el periodo 2005-2023.
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De acuerdo a diferentes estudios mencionados, se concluyo a través de estudios
empiricos, de que las principales variables mencionadas en este estudio influyen en las

exportaciones de los arandanos peruanos.

2.6.2 Hipotesis Especificas:

HEL: El PBI del pais importador influye positivamente en las exportaciones de
ardndanos peruanos durante el periodo 2005-2023.

De acuerdo a la teoria del modelo gravitacional, un aumento del PIB del pais
importador conllevaria a un incremento en el flujo comercial de estos paises. Asimismo,
segun Yasaelga y Aguirre (2018); Ruiz Diaz y Cabral (2018); y Tonon et al. (2022),
muestran que existe una relacion positiva y significativa entre el PIB del pais
importador y el volumen comercial del pais exportador.

HE2: El PBI del Peru influye positivamente en las exportaciones de ardndanos
peruanos durante el periodo 2005-2023.

De acuerdo a la teoria del modelo gravitacional, un aumento del PIB del pais
local conllevaria a un incremento en el flujo comercial de estos paises. Adicionalmente,
Munayco y Rodriguez (2023); Yasaelga y Aguirre (2018); y Ruiz Diaz y Cabral (2018)
muestran que el PIB del pais local influye positivamente en las exportaciones, siendo
esta variable la mas significativa.

HE3: La distancia influye negativamente en las exportaciones de arandanos
peruanos durante el periodo 2005-2023.

De acuerdo a la teoria del modelo gravitacional, un aumento en la distancia entre
el pais local y su socio comercial, conllevaria a una disminucion en el flujo comercial de
estos paises. Asimismo, Ruiz Diaz y Cabral (2018); Yasaelga y Aguirre (2018); y
Centeno y Castano (2019), muestran que la distancia entre el pais local y su socio

comercial, es significativa e influye negativamente en las exportaciones.
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HE4: Los Acuerdos Comerciales influyen positivamente en las exportaciones de
arandanos peruanos durante el periodo 2005-2023.

De acuerdo a estudios empiricos en la literatura econémica, mencionan que los
acuerdos comerciales, a través de firmas de TLC’s impactaron positivamente en el flujo
del comercio internacional. Asimismo, Alzamora (2019) indica que para incrementar las
exportaciones en el caso del Peru se inicio un proceso de negociacion de acuerdos
comerciales con diferentes paises. Ademas, Aguirre et al. (2018); Bermeo y Oh (2016);
y Murillo y Leal (2021) mencionan que la firma de TLC’s impactaron positivamente en
las exportaciones del pais local.

HES5: El idioma en comun influye positivamente en las exportaciones de
arandanos peruanos durante el periodo 2005-2023.

Ruiz Diaz y Cabral (2018); y Yasaelga y Aguirre (2018) obtuvieron en sus
estudios que, el contar con un idioma en comun, permite una mayor fluidez en la
comercializacion entre paises, resultando esta variable significativa y que afecta
positivamente a las exportaciones.

HE®6: Los Precios de Intercambio influyen positivamente en las exportaciones
de arandanos peruanos durante el periodo 2005-2023.

En el estudio realizado por Munayco y Rodriguez (2023), la variable “Precios de
Intercambio” resultd ser significativa, la cual afecta de manera positiva a las
exportaciones del pais local. Asimismo, se evidencia que fue la segunda variable de
mayor relevancia en su modelo planteado.

HE7: La promocion del producto influye positivamente en las exportaciones de
arandanos peruanos durante el periodo 2005-2023.

De acuerdo a diversas literaturas mencionan que la promocion influye

positivamente en las exportaciones. En adicion a esto, la Comisién Europea (2023),

55



Salazar et al (2023); y Zaclicever (2020) indican que la fomentacion de la promocién

por iniciativa gubernamental impacta positivamente en las exportaciones.

CAPITULO IIl: METODOLOGIA

3.1 Disefio de la Investigacion

Este estudio utiliza un disefio de investigacion no experimental, ya que no se
pueden manipular las variables, y es de tipo longitudinal, dado que los datos se recopilan
en diferentes momentos para examinar los cambios a lo largo del tiempo. El alcance del
trabajo es explicativo correlacional, ya que el objetivo es identificar una relacion entre las

variables independientes y la variable dependiente.

3.2 Poblacion y muestra:

3.2.1 Poblacion objetivo:

La presente investigacion tiene como poblacion los cinco principales socios
comerciales de Peru que importan arandanos y sus derivados. Estos son Estados Unidos,

Paises Bajos, China, Hong Kong y Reino Unido.

3.2.2 Tamaino de muestra:

Corresponden a 5 socios comerciales del Per( en la exportacién de arandanos y

sus derivados: EE. UU, Paises Bajos, China, Hong Kong y Reino Unido.

Corresponden a 18 observaciones de tiempo comprendidas entre 2005-2023 para

cada uno de los socios comerciales (se omite el afio 2020 por los efectos de pandemia).

Combinando ambos criterios se tiene una muestra de 90 observaciones.

56



3.3 Método de recoleccion de datos:

La recoleccion de datos se realizara a traves de las fuentes del Banco Mundial,
geodatos.net, MINCETUR, ONU y TradeMap. Se trabajara con data anual.

La data de PBI del pais importador y el PBI del Perd, data nominal en miles de
millones, seran obtenidas por medio de la plataforma del Banco Mundial.

La variable “distancia” sera obtenida por medio de los kilémetros (km) entre las
capitales de los socios comerciales, usando la plataforma geodatos.net.

Para los precios de intercambio (Px/Pm) y el flujo comercial se usaréa la
plataforma TradeMap para la recoleccion de la data. Con respecto a la segunda variable,
flujo comercial, esta sera calculada como las exportaciones peruanas en dolares FOB.

Con respecto a la recoleccion de data de las variables acuerdos comerciales,
idioma en comun y promocion del producto, seran a través de MINCETUR, ONU y
PROMPERU (respectivamente). Vale mencionar que estas variables seran Dummies, en

donde se colocaréa 1, si cuentan con estos elementos y 0 en caso no.

3.4 Método de andlisis de datos:

Siguiendo el método de trabajo de Munayco y Rodriguez (2023) donde usan un
panel data en la investigacion. Asimismo, Yaselga y Aguirre (2018); Frankel y Rose
(2002), Munayco y Rodriguez (2023) usan en primera instancia MCO Pooled, ya que,
segun literatura econémica, el MCO Pooled es el mas adecuado para trabajos de panel
data para obtener el valor de los parametros. En caso presente un incumplimiento de los
supuestos del estimador de MCO Pooled, se usaran algunos métodos para su correccion,
que también fueron utilizados por diferentes autores. Por otro lado, se usa un nivel de

confianza estadistico del 95%.
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Supuestos economeétricos:
(MEW)=¢ ; [2Var(U)=0il ; [31U~NC,.)
[4] B Constante ; [5]B:fijo ; [6]X:fijo ; [7]X:independencia lineal
El modelo lineal a estimar en esta investigacion se desarrollé tomando como
referencia los diversos estudios mencionados en los antecedentes, y se presenta de la
siguiente manera:
Ln(X;j.) = By + By Ln(PIB;;) + B2 Ln(PIB;,) + B3 Ln(DIST;;;) +

B4 Ln(Pl;;) + B5 Dummy.TLC;j; + B6 Dummy.ldm;.+ B7 Dummy. Prom;+u;

Donde:

Ln(Xl- jt) = Exportaciones netas de arandanos peruanos.

e B, = Intercepto del modelo

e Ln(PIB;,) = PBI nominal de cada socio comercial.

e Ln(PIB;;) = PBI nominal del Peru

° Ln(DISTl-jt) = Distancia entre el Peru y su socio comercial.

e Ln(PI;) = Precios de Intercambio.

e Dummy.TLC;;, = Tratados comerciales entre cada socio comercial y el Perd.
e Dummy.ldm;;,= Idiomaen comUln entre cada socio comercial y el Per(.

e Dummy.Prom;= Promocién del producto peruano.

e u;;.= Perturbacion del modelo.

3.5 Limitaciones:
En el estudio desarrollado no se hizo una estimacion del modelo econométrico.
Por otro lado, no se tomara en cuenta el afio 2020 debido al efecto de la pandemia, ya que

puede conllevar a un sesgo en la regresion lineal.
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Finalmente, este trabajo puede presentar los siguientes relajamientos de supuesto
economeétrico: heterocedasticidad, autocorrelacion, multicolinealidad, endogeneidad y

heterogeneidad no observable.

Heterocedasticidad:

Es probable que la varianza del término de error no sea constante, lo cual afecta
la eficiencia de los estimadores. Asimismo, una causa es que la varianza de los errores no
se mantienen constante a lo largo del tiempo. Otra causa es que la varianza de los errores

de los paises importadores sea diferente entre ellos.

Para detectar este posible relajamiento de supuesto se usara la prueba de Breusch-

Pagan que permite evaluar si la varianza del error depende de las variables explicativas.

Para corregir este problema se puede realizar mediante Feasible Generalized Least
Squares (FGLS) que reestima el modelo usando ponderaciones inversamente

proporcionales a la varianza del error.

Autocorrelacién:

Se debe por que los términos de error estan correlacionados en el tiempo,
consecuentemente habra un sesgo en las pruebas de significancia. Asimismo, los errores

en los modelos que usan un panel data, por lo general estan correlacionados en el tiempo.

Para detectar este relajamiento se usara la prueba de Durbin-Watson y como

correccion se usara Errores Estandar Robustos.
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Multicolinealidad:

Se produce por una alta correlacion entre las variables explicativas, lo cual reduce

la precision de los coeficientes estimados.

Para poder detectar este problema se usa las pruebas de indice de Inflacion de la
Varianza, el cual indica en que grado estan correlacionadas las variables explicativas. Por

otro lado, como correccidn se realiza una regresion Ridge.

Endogeneidad:

Este problema es cuando una o més variables explicativas estan correlacionadas
con el error, por ende, habré un sesgo que invalida las estimaciones. Esto puede ser debido
a una causalidad inversa, por ejemplo, que un aumento en las exportaciones pueda llevar
a una mayor inversion en infraestructura, que tendrd como consecuencia una reduccion
en la distancia en términos econdmicos, de manera que habrd una mayor fluidez y
dinamismo en el intercambio comercial. Por otro lado, otra causa puede ser las variables
relevantes omitidas que pueden ser variables correlacionadas con las exportaciones como
con los determinantes del comercio, lo que puede generar sesgos en los coeficientes

estimados.

Para detectar este problema de endogeneidad se realiza la prueba de Hasuman que
compara los estimadores consistentes y no consistentes para determinar si hay
endogeneidad. Luego para su correccion se usa variables instrumentales que es identificar

que variable esté correlacionada con la explicativa endogena, pero no con el error.

Heterogeneidad no observable:

Cuando se trabaja con panel data es muy probable que exista este problema. Este

problema puede ser causado por efectos individuales especificos que es cuando un pais
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que es socio comercial tiene caracteristicas que le hacen unicas como una reglamentacion
en sus importaciones, preferencias del consumidor en cada pais, entre otros. Esto puede
afectar a las exportaciones de arandanos en diferentes maneras. Si se ignora esto puede
llevar a estimaciones sesgadas. Por otro lado, tenemos como otra causa los efectos
temporales especificos que son eventos como crisis econdmicas, cambios en las politicas
comerciales como politicas mas proteccionstas para salvaguardar su produccion local o
cambios en los acuerdos comerciales o desconocer algun tratado entre ambos paises, otro

puede ser factores climaticos que afectan las exportaciones a largo plazo.

Para ello se realiza el modelo de efectos fijos, luego se procede realizar el test de
Breusch-Pagan, donde si la hipotesis nula de la varianza de la heterogeneidad es igual a
cero, se acepta la hipotesis nula, quiere decir que se aplicara el MCO pooled, pero si no

se acepta la hipotesis nula se debe aplicar el modelo de efectos fijos.

Luego se procede aplicar el modelo de efectos aleatorios. De igual manera se
aplica Breusch-Pagan, que tiene como hipdtesis nula a la varianza de la heterogeneidad
igual a cero, si se acepta esta hipétesis nula, se debe aplicar el MCO pooled, pero si no

se acepta la hipotesis nula, se aplica el modelo de efectos aleatorios.

Por ultimo se aplica el test de Hausman para saber que modelo usaremos, si el
modelo de efectos fijos 0 el modelo de efectos aleatorios. Para saber eso, vemos que, Si
se acepta la hipotesis nula, se usara el modelo de efectos aleatorios, mientras que, Si o

se acepta la hipétesis nula, quiere decir que debo aplicar el modelo de efectos fijos.
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CAPITULO IV: CONTRIBUCION ESPERADA
Contribucion al desarrollo de la literatura economica:

La investigacion aportara a la escasa literatura econémica con un estudio
empirico basado en el modelo gravitacional aplicado a un sector especifico como el de
los ardndanos peruanos. Asimismo, proveera un marco de referencia para futuras
investigaciones sobre el comercio internacional de productos agricolas y las dinAmicas
de los mercados globales.

Ventajas competitivas del arandano peruano:

El éxito del Pert como principal exportador mundial de arandanos se atribuye a
condiciones climaticas favorables, mejoras genéticas e innovaciones tecnolégicas, que
permiten cosechas durante todo el afio y una calidad superior del producto.
Importancia de los tratados comerciales en las exportaciones de arandanos:

Se espera que los acuerdos comerciales tengan un impacto positivo en las
exportaciones peruanas de arandanos, reduciendo barreras arancelarias y facilitando el
acceso a mercados internacionales estratégicos, aunque esta significancia podria variar
segun los socios comerciales.

Relacion entre el PIB y las exportaciones:

Se espera que exista una relacion directa entre el crecimiento del PIB, tanto del
Pert como del pais importador, con el aumento de las exportaciones de arandanos, lo
que resalta la importancia de fortalecer las economias para mejorar el comercio.
Impacto de los costos logisticos y la distancia:

Se espera que los altos costos logisticos y la distancia geografica se presenten
como barreras significativas para el comercio de arandanos, afectando negativamente la
competitividad y la fluidez del comercio internacional.

Optimizacion de estrategias de exportacion:
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Se espera que el Estado peruano y las empresas privadas se enfoquen en la
promocion de ardndanos hacia los cinco principales socios comerciales para poder
consolidar la presencia de este producto en estos lugares. Asimismo, realizar politicas y
estrategias de promocion para poder ingresar a nuevos mercados prometedores como

Asia y Medio Oriente.
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ANEXOS

Anexo 1: Tabla de Acuerdos Comerciales

Tipo de Acuerdo Pais (es) Vigencia Estado
Tratado de libre comercio Cuba 9 de marzo 2001 vigente
Tratado de libre comercio Chile 1 de marzo 2009 vigente
Tratado de libre comercio EE. UU. 1 de febrero 2009 vigente
Tratado de libre comercio México 1 de febrero 2012 vigente
Tratado de libre comercio | Canada 1 de agosto 2009 vigente
Tratado de libre comercio Singapur 1 de agosto 2009 vigente
Tratado de libre comercio China 1 de marzo 2010 vigente
Tratado de libre comercio Honduras 1 de enero 2017 vigente
Acuerdo de libre comercio | Corea de Sur 1 de agosto 2011 vigente
Tratado de libre comercio | Tailandia 31 de diciembre vigente
2011
Tratado de libre comercio | Venezuela 1 de agosto 2013 vigente
Acuerdo de libre comercio | Australia 11 de febrero 2020 vigente
Tratado de libre comercio Reino Unido 31 de diciembre vigente
2020

Acuerdo de asociacion Japén 1 de marzo 2012 vigente
econdmica

Acuerdo de libre comercio | Panama 1 de mayo 2012 vigente
Acuerdo de libre comercio | Costa Rica 1 de junio 2013 vigente
Acuerdo comercial Union Europea 1 de marzo 2013 vigente
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Econdmica Asia-Pacifico

(APEC)

Alianza del pacifico Chile, Colombia, | 20 de julio 2015 vigente
Mexico

Tratado de libre comercio | EFTA (Suiza, | 1 de julio 2011 vigente
Liechtenstein,
Noruega, Islandia)

Tratado Integral y Australia, Brunéi | 19 de setiembre 2021 | vigente

Progresista de Asociacion | Darussalam, Canada,

Transpacifico: el nuevo Chile, Japon, Malasia,

horizonte comercial del Mexico, Nueva

Perd Zelanda, Singapur y
Vietnam

Mercosur Argentina, Brasil, 2 de enero 2006 vigente
Uruguay, Paraguay

CAN Bolivia, Colombia, 26 de mayo 1969 vigente
Ecuador, Venezuela

oMC 164 paises 1 de enero 1995 vigente

Foro de Cooperacién 21 paises 1998 vigente

FUENTE: Acuerdos comerciales del Pert, MINCETUR
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Anexo 2: Idiomas de los principales socios comerciales de las exportaciones de

arandanos peruanos

Estados Unidos |Inglés

Paises Bajos Neerlandés

China Chino mandarin
Idioma

Hong Kong,

China Chino cantonés

Reino Unido Inglés

Anexo 3: Distancia entre los principales socios comerciales de las exportaciones de

arandanos peruanos (entre puertos)

Estados Unidos 5560

Distancia Palses Bajos 10154
(km) China 17049
Honk Kong, China 17,000

Reino Unido 10135

Fuente: Searates

80



Anexo 4:

Modelo 1: Modelo gravitacional de exportaciones de mango:

Modelo 2: Modelo gravitacional del valor agregado de mango:

Fuente: Centeno & Castano (2019)
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Anexo 5: Descripcion estadistica de las variables.

Table 1.
Descriptive Statistics of Data

Variables Calculations Sources Obs Mean Std.Dev. Min. Max.
(Taking natural logarithm of)

InDrc The bilateral distance of the Based on the CEP II 88 10640.690 14514.750 4169.540 19772.340
region to the destination country  table by Mayer and
c Zignago (2006).

LL, Dummy variable whose valueis ~ Constructed basedon 88 0.500 0577 0 1
one when regionr is landlocked.  the UNCTAD* data

LL. Dummy variable whose value is Constructed based on 88 0.818 0405 0 1
one when country ¢ is landlocked.  the UNCTAD data

IR, Remoteness of the region from Constructed based on 88 9.670 0276 8.670 9.870
the rest of the world. This is the IMF® and World
measured based in the study of Bank®
Head (2003):
Rec=1/Z(GDPy/ Diw); GDPyy is
GDP of importer country and Dy,
is distance of region to importer
country

InExr Gross exports from mango Philippine Statistics 88 24.500 2187 17.980 29.000
exporter region r to destination Authority Reports
country c.

Ve Value added produced and Philippine Statistics 88 14.200 3.420 8.200 19.207
exported from mango exporter Authority Reports
region r to destination country c.

nGDP, The natural logarithm of the gross  Philippine Statistics 88 24.300 2.870 19.200 30.400
domestic product of the regions Authority Reports

InGGl,e Global competitiveness index of Philippine Statistics 88 61.330 8.310 62.1 70.500
the region to the rest of the world.  Authority Reports,

Centeno & Castano (2019)

World Economic
Forum’ and Cities and
Municipalities Index
of Department of
Trade and Industry
Philippines®
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Anexo 6: Resultados de la regresion del Panel data para los diferentes modelos.

Panel data regression result for functional model (1)

Variables Panel Data Regression
Pooled OLS FEM REM Hausman Test

InD,. -0.988 -0.048* 0.008

Prob 0.089 0.0478 0.093
InGDP, 2.824* 1.440* 0.724*

Prob 0.002 0.007 0.005*
InR,, 6.496* 6.697* 7390*

Prob 0.045 0.033 0.003
LL, -0.162* -0.157* -0.843*

Prob 0.042 0.0467 0.024
GGl,. 1.045** 1.087** 1.820*

Prob 0.004 0.005 0.003
Constant 13.956 25.671 30227

Prob 0.000** 0.000** 0.000**
R-squared 0.850 0.760 0.720
Chi-square 3.989
Prob 0.762
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