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RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo analizar los principales 

determinantes de las exportaciones peruanas de arándanos peruanos hacia sus principales 

socios comerciales durante el periodo 2005-2023. Para esta investigación se usará el 

modelo gravitacional referente al comercio. Se utiliza la técnica de panel data. Se estima 

que los resultados indiquen que el PIB tanto interno como de los socios comerciales sean 

relevantes, así como los precios de intercambio y acuerdos comerciales, teniendo un 

efecto positivo. Por otro lado, estima que la variable distancia tenga un efecto negativo 

en las exportaciones de arándanos. 

 

Palabras clave: modelo de gravedad, comercio internacional, exportaciones, arándanos. 

 

ABSTRACT 

The objective of this research is to analyze the main determinants of Peruvian 

exports of Peruvian blueberries to its main trading partners during the period 2005-

2023. For this research, the gravity model regarding trade will be used. The panel data 

technique is used. It is estimated that the results indicate that both internal GDP and that 

of trading partners are relevant, as well as exchange prices and trade agreements, having 

a positive effect. On the other hand, it is estimated that the distance variable has a 

negative effect on blueberry exports. 

Key words: gravity model, international trade, exports, blueberries. 
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INTRODUCCIÓN 

El comercio internacional ha cumplido un rol fundamental en el desarrollo de las 

economías que se remontan desde las épocas finales del Neolítico, en donde los pueblos 

comercializaban sus excedentes de producción debido a las nuevas técnicas y tecnologías 

incorporadas a su proceso productivo (Huesca, 2012). 

En la actualidad, el panorama mundial propende a una aceleración permanente e 

irreversible; sin embargo, en la pandemia el flujo de comercio se vio afectado. No 

obstante, en los últimos años el comercio internacional se viene recuperando a sus niveles 

antes previstos. Consecuentemente, las empresas, en busca de nuevos mercados; 

diversifican sus productos e incrementan su producción con la finalidad de llegar cada 

vez a más destinos. Sin embargo, Yaselga y Aguirre (2018) consideran que este desarrollo 

acelerado del comercio despliega una incertidumbre de las nuevas variables involucradas 

en el comercio, debido a las nuevas técnicas comerciales y métodos operativos que se 

ajustan a las nuevas exigencias. 

En esta línea, la economía peruana, en busca de ser cada vez más competitiva, 

 y llegar a nuevos mercados, plantea comercializar sus productos con el resto del mundo. 

Es por ello que, para tener una mejor comercialización de los productos no tradicionales, 

se debe considerar realizar campañas de promoción de los productos agrícolas, ya que de 

esta manera se busca nuevas oportunidades de mercado para el sector, además de 

consolidar a las empresas agrícolas (Unión Europea, [UE], 2023). En caso del Perú está 

Promperú (s.f) que indica que el programa contribuye al crecimiento sostenido y 

descentralizado del país, mediante la promoción de las exportaciones y la imagen del 

Perú. Con esta finalidad de promover determinados productos, en el caso peruano, existe 

la comisión de promoción  
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Perú se destaca como una de las economías más rentables de América Latina, 

impulsada por la exportación de frutas y verduras frescas de temporada de alto valor, 

como paltas, uvas de mesa, espárragos y arándanos. El país es reconocido como el 

principal proveedor mundial de arándanos frescos, debido a su prolongada temporada de 

producción, sus vastas áreas cultivables y su acceso a los mercados asiáticos y 

americanos. En menos de diez años, Perú ha visto un crecimiento notable en la producción 

de arándanos, pasando de 70 hectáreas cultivadas en 2012 a aproximadamente 14,000 

hectáreas en 2020 (Fall Creek, 2024). Asimismo, Perú pasó de registrar poco más de US$ 

32 millones en exportaciones de arándanos en 2010 a lograr un crecimiento notable, 

alcanzando más de US$ 546 millones en 2018 y llegando a la cifra significativa de US$ 

1.679 millones en 2023. Este crecimiento ha consolidado al país como el mayor 

exportador de arándanos a nivel mundial en los últimos años (Agencia Agraria., 2024). 

Adicionalmente, la Agencia Agraria (2024) menciona las características 

nutricionales del arándano, siendo este el principal motivo de su exponencial crecimiento 

de su consumo. Por ejemplo, los arándanos contienen fibra, que ayuda a mantener un 

corazón saludable y a regular los niveles de colesterol, además de vitamina C para 

fortalecer el sistema inmunológico, vitamina K para el buen funcionamiento del sistema 

circulatorio, y manganeso, que facilita la conversión de proteínas, carbohidratos y grasas 

en energía. 

Por otro parte, sectorizando la producción de arándanos, se tiene que la zona 

costera del Perú cuenta con ambientes más adaptables para la producción de este fruto, 

siendo la región de La Libertad la que concentra el 90% de la producción nacional. Otras 

regiones donde se produce el arándano para su exportación son Lambayeque, Ancash, Ica 

y Piura (Salas, 2020). 
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Finalmente, se tiene que los 5 principales socios comerciales de Perú con respecto 

a la exportación de arándanos y sus derivados son: EE. UU (57.1%), Países Bajos 

(21.3%), China (7.7%), Hong Kong (4.9%) y Reino Unido (4.9%). Los cuales representan 

un 95.9% de las exportaciones totales de Perú. Asimismo, las exportaciones peruanas 

representan el 32.4% de la exportación mundial de este producto (TradeMap, 2024). 

CAPÍTULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

1.1 Descripción de la situación problemática 

El comercio internacional ha estado presente en la historia de la humanidad como 

una relación cultural, social y económica entre civilizaciones. La actividad del comercio 

ha evolucionado, a través, de los tiempos hasta nuestros días. Esto permite que las 

naciones puedan intercambiar sus riquezas de una determinada región a otra zona donde 

se carece de este producto, ya sea por cuestiones climáticas o de otras índoles. El comercio 

internacional ha venido teniendo una mayor fluidez conforme fueron sucediendo mejoras 

en el sistema de transporte y un mayor crecimiento en las industrias, lo que permite un 

mayor movimiento de corrientes de capital y servicios a zonas donde hay menos 

desarrollo de estas actividades (Mendoza et al. 2014). El comercio internacional ha 

beneficiado a todos los sectores económicos, asimismo, los tratados de libre comercio 

han beneficiado a las exportaciones no tradicionales, como los productos agrícolas, por 

ejemplo, los arándanos. Este fruto posee una calidad que le brinda un atributo 

multidimensional que influye directamente en su valor percibido por parte de los 

consumidores. Posee un color uniforme, además de su propia cera, su firmeza, son 

atributos sensoriales, asimismo, tiene un sabor y aroma que caracterizan al arándano. 

Estas características pueden diferenciar un producto de la competencia, además, existe la 

posibilidad de justificar precios más altos en el mercado (Romero y Urrego, 2016). 
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Este producto ha tenido un crecimiento exponencial en los últimos años. 

Añadiendo a esto, la producción de arándano viene siendo un caso exitoso de producción 

exportable (Herrera, 2021). Esto debido a la globalización, que vino acompañada de un 

aumento en los ingresos de los países desarrollados y en vías de desarrollo, asimismo, en 

el cambio de hábitos de los consumidores de estos países, sobre todo de los países 

desarrollados, dónde se pone énfasis a una alimentación más sana. Sin embargo, estos 

factores positivos trajeron consigo un mercado cada vez más competitivo en los países 

productores de arándanos.  Por otro lado, en un contexto actual de mercado internacional, 

se presencia que algunos países toman políticas proteccionistas; es decir, tienden a 

imponer barreras comerciales a través de la subida de aranceles, lo que representa un 

impacto negativo en la fluidez de las exportaciones. Por ejemplo, en 2020, Estados 

Unidos (EE. UU) planeaba imponer aranceles a las importaciones de arándanos, además, 

como barreras comerciales no arancelarias como restricciones cuantitativas, para 

salvaguardar su producción de arándano local (Luna, 2020). 

Con respecto a América Latina, la mayoría de países de la región forma parte de 

la Comunidad Andina de Naciones (CAN) desempeñando un papel importante en la 

integración económica en América del Sur, teniendo como política la reducción de 

barreras arancelarias y promoviendo un entorno favorable para el intercambio de bienes 

y servicios, de esta manera beneficiando a las empresas, como a las empresas 

agroexportadoras (Gómez et al. 2024), permitiendo el ingreso de dinero y capital entre 

los países miembros. En los últimos años la región se ha vuelto una zona de producción 

y exportación de arándanos. Por ejemplo, Red Agrícola (2024) menciona que el Comité 

de Arándanos de frutas de Chile, tuvo un alza respecto a la primera proyección de sus 

exportaciones; sin embargo, hay una baja en los envíos con respecto al año pasado, debido 

a una calidad deficiente que presentaban estos frutos. Por otro lado, otros países de la 
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región están promoviendo sus exportaciones de arándanos, mediante políticas públicas. 

En esta línea, México, a través, de la secretaría de Agricultura y Desarrollo Rural, 

mencionó que han fortalecido las políticas públicas para contribuir en la mejora de la 

cadena productiva de los berries, en esta categoría están los arándanos, además, buscar 

abrir nuevos mercados. En el 2023, alcanzaron un valor de exportación para toda la 

categoría berries por 937 millones de dólares, que fue 4 veces más con respecto al año 

anterior (Secretaría de Agricultura y Desarrollo Rural, 2024). Debido a ello, se 

incrementó e intensificó la competitividad en la región, planteando nuevas estrategias 

tanto incentivadas por políticas públicas como privadas como la diferenciación en la 

calidad de estas para ganar más cuota de mercado. 

El Perú en las últimas décadas ha tenido un importante crecimiento en las 

exportaciones de sus exportaciones no tradicionales, gracias a la apertura de su mercado 

como política internacional desde la década de los 90. Luego firmando Tratados de Libre 

Comercio con otros países y bloques comerciales, permitiendo que las exportaciones no 

tradicionales aumenten. Esto hizo que la calidad de estos productos peruanos mejore 

debido a la competitividad global. Es por ello que en los últimos años Perú se posicionó 

como el mayor exportador de arándanos a nivel mundial, pese a que no somos el mayor 

productor de este fruto. Según León (2024), el arándano es un producto exitoso para el 

país. Asimismo, este producto es beneficiado por excelentes condiciones climáticas que 

permiten cosechas continuas durante todo el año. A diferencia de los principales 

competidores, por ejemplo, Argentina y Uruguay producen sólo entre septiembre y 

noviembre, mientras que Chile produce entre enero a abril, luego octubre y diciembre; 

Marruecos produce entre febrero a abril, mientras que el principal productor en el mundo, 

Estados Unidos, produce entre fines de junio a inicios de octubre. Estas condiciones 

permiten producir arándanos con excelente calidad, cabe destacar que este fruto se adapta 
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con facilidad a cualquier entorno (Romero y Urrego, 2016). Entonces, la estacionalidad 

de la producción del arándano peruano es un factor clave, ya que permite la producción 

y exportación todo el año, por lo que se permite cubrir con las necesidades del mercado 

internacional, asimismo, la gran calidad que presenta el arándano peruano puede 

convertirse en una ventaja competitiva. Por ejemplo, en enero de 2024, las exportaciones 

peruanas de arándanos alcanzaron los US $212 millones, casi triplicando el monto 

exportado en 2023 que fue de 72 millones. Siendo la empresa Camposol la empresa que 

más exportó, representando un 23% del total, seguido por Hortifrut que representó un 

13%, luego Agrovisión con un 6%. Sin embargo, la presencia de los efectos del cambio 

climático puede representar un desafío para la producción y exportación de los arándanos 

en Perú, por ello se recomendó buscar cultivos más resistentes, sin afectar la 

biodiversidad, por lo que piden que el Gobierno apoye a las instituciones dedicadas a la 

investigación, transferencia tecnológica, asistencia técnica, protección sanitaria, 

fitosanitaria y zoosanitaria (Arias, 2024). Además, hay un desafío por la búsqueda de 

nuevos mercados para este producto, asimismo, existen desafíos logísticos que no 

permiten una mayor fluidez para las exportaciones de esta manera impactan en los costos 

del producto haciendo que tengan un mayor costo, de tal manera que impactan 

negativamente en la competitividad del producto en el mercado internacional, esto se 

considera como una barrera no arancelaria,  ya que se restringe el flujo normal de 

mercancías hacia estos mercados internacionales, es por ello que los exportadores e 

importadores peruanos tienen que enfrentar los altos costos logísticos (Banco Mundial, 

2016). 

      Para tratar este análisis de las exportaciones de arándanos se utilizará un modelo 

gravitacional del comercio internacional al ser una herramienta eficaz en investigaciones 

sobre exportaciones. 



12 
 

Asimismo, al no existir un consenso en la literatura sobre el uso del modelo 

gravitacional en las exportaciones, la investigación presente tiene la finalidad de aportar 

a la literatura sobre los factores determinantes de las exportaciones peruanas de arándanos 

y preparados con sus principales socios comerciales, utilizando el modelo gravitacional, 

entre los años comprendidos desde el 2005 al 2023. El motivo de la investigación es 

porque en el Perú se presencia una evidencia empírica escasa sobre este tema. Por otro 

lado, Perú es el principal exportador de arándanos a nivel mundial, por lo cual, es 

fundamental determinar los principales factores de la exportación de arándanos para 

aportar en la toma de decisiones que hagan que el país y de esta manera siga siendo el 

mayor exportador con una ventaja competitiva en comparación a otros países. 

1.2 Formulación del Problema 

1.2.1 Problema General 

¿Cuáles son los principales factores que determinan las exportaciones 

peruanas de arándanos hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 

2005–2023? 

1.2.2 Problemas Específicos 

¿Cuál es el efecto del PBI nominal del país importador sobre las 

exportaciones peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales 

durante el periodo 2005-2023?  

¿Cuál es el efecto del PBI nominal del Perú sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023? 

¿Cuál es el efecto de la distancia sobre las exportaciones peruanas de 

arándano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-

2023? 



13 
 

¿Cuál es el efecto de los tratados comerciales sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023? 

¿Cuál es el efecto del idioma en común sobre las exportaciones peruanas 

de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-

2023? 

¿Cuál es el efecto del precio de intercambio sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023? 

¿Cuál es el efecto de la promoción del producto sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023? 

1.3 Determinación de Objetivos 

1.3.1 Objetivo General 

Identificar los principales factores que determinan las exportaciones 

peruanas de arándanos hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 

2005–2023 

1.3.2 Objetivos Específicos 

Analizar el efecto del PBI nominal del país importador sobre las 

exportaciones peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales 

durante el periodo 2005-2023.  

Analizar el efecto del PBI nominal del Perú sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023. 
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Analizar el efecto de la distancia sobre las exportaciones peruanas de 

arándano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-2023. 

Analizar el efecto de los tratados comerciales sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023. 

Analizar el efecto del idioma en común sobre las exportaciones peruanas 

de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el periodo 2005-

2023. 

Analizar el efecto del precio de intercambio sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023. 

Analizar el efecto de la promoción del producto sobre las exportaciones 

peruanas de arándano hacia sus principales socios comerciales durante el 

periodo 2005-2023. 

1.4 Justificación de la Investigación 

Este estudio busca cubrir la necesidad de analizar los factores que más influyen 

en la exportación de arándanos del Perú hacia sus principales socios comerciales donde 

cada vez hay una mayor competitividad tanto en la región y de manera global en la mejora 

de la calidad, de esta manera tener una mayor producción, poniendo énfasis sobre todo 

en comprender estos factores que permiten el aumento en las exportaciones del arándano 

del Perú. Se debe seguir manteniendo la calidad del arándano peruano, donde está 

definida por un conjunto de factores como la calidad visual, la organoléptica, la nutritiva, 

color azul uniforme, forma, tamaño, firmeza (Silva y Campos, 2022). De esta manera 

seguir posicionando al país como el mayor exportador de este fruto, teniendo un papel 

relevante en el mercado internacional, por lo cual se debe seguir fortaleciendo y 



15 
 

aumentando la cuota de mercado en lugares donde se tiene presencia de este fruto. 

Asimismo, las exportaciones de arándanos puedan ingresar y expandirse a mercados 

potenciales, como el Medio Oriente. Por ejemplo, Arabia Saudita presenta un buen flujo 

comercial con Perú, quien exporta principalmente frutas y hortalizas hacia el Reino de 

Arabia Saudita (Rosadio, 2017). Sin embargo, aún existen desafíos no arancelarios, por 

lo que es necesario tener un análisis profundo de los factores que influyen en los flujos 

comerciales. 

Según la Sociedad del Comercio Exterior del Perú (Comex, 2022), las 

exportaciones de arándanos crecieron anualmente durante los últimos nueve años, gracias 

a que se mantuvo altos estándares de calidad del fruto, que fue establecido por el Instituto 

Nacional de Calidad (INACAL), que aprobó las Normas Técnicas Peruanas (NTP) 

012.500.2018 y que permitió las buenas prácticas en el sector agrícola, cumpliendo a 

cabalidad para la producción de arándanos, como asegurar las condiciones de salubridad 

y seguridad, que incluye en mantener estándares de calidad en la cadena de valor (Silva 

y Campos, 2022). Todo ello, permitió que el Perú se convirtiera en el mayor exportador 

en el mundo. Es por eso, que entre las exportaciones no tradicionales, los arándanos son 

un caso de éxito de inversión y promoción de la producción agrícola nacional. Además, 

la comercialización de arándanos es un promotor de empleo, el cual genera divisas y, 

además, contribuye al desarrollo de las zonas de producción de arándanos. 

Por otro lado, la teoría gravitacional es usada para el análisis en el comercio 

internacional donde se reconoce la importancia del modelo para identificar variables que 

influyen en el comercio internacional, no solo está basado en el ámbito económico, sino 

aspectos culturales, geográficos y demográficos, y acuerdos comerciales (Andrade, 

2020). A pesar que existen estudios sobre el modelo, aún existe poca evidencia empírica 

con respecto a exportaciones de arándanos. 
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Por lo tanto, el resultado del estudio tendrá una contribución positiva para la 

economía peruana, ya que analizará cada variable y si tiene un impacto positivo y en qué 

grado en las exportaciones. De tal manera, que permita una mejor toma de decisiones para 

beneficio del crecimiento de las exportaciones, además, permite crear políticas que 

mejoren la competitividad, además de implementar o fortalecer relaciones comerciales. 

CAPÍTULO II: MARCO TEÓRICO 

2.1 Bases Teóricas: 

2.1.1 Modelo gravitacional del comercio internacional: 

El modelo gravitacional fue propuesto por Tinbergen (1962). En la actualidad este 

modelo del comercio es una de las relaciones más utilizadas en la literatura para evaluar 

y cuantificar diferentes efectos, flujos e impactos que tiene el comercio exterior entre dos 

países. Según Yaselga y Aguirre (2018) esta herramienta usada para el estudio del 

comercio internacional está basada en la ley de gravedad de Newton de 1867, la cual 

afirma que la fuerza de atracción de dos objetos depende del valor del producto de sus 

masas y del cuadrado de la distancia que los separa. Extrapolando esta premisa, el flujo 

de comercio bilateral entre dos países está relacionado en forma directa al tamaño de sus 

economías e indirecta a la distancia que los separa pues está relacionada a los costos de 

transporte y lejanía que los separa. 

El modelo de gravedad básico está definido de la siguiente manera: 

𝑋𝑖𝑗 =
𝐾𝑌𝑖

𝛼𝑌𝑗
𝛽

𝐷𝑖𝑗
𝛳  

 

Donde:  

● Xij: Volumen de transacción entre los países i y j 

● Yi,Yj: PIB de los países i y j 
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● Dij: Distancia entre los países ii y jj 

● K: Constante 

● α,β,θ: Parámetros a estimar 

De esta manera cuando mayor sea el tamaño del PBI, se tendrá mayor comercio 

entre los países; en tanto que, si existe una mayor distancia esta se refleja en el incremento 

del costo del transporte y por ende habrá un menor flujo comercial. 

Este modelo fue utilizado inicialmente por Tinbergen y Heckscher (1962) para 

evaluar el comercio bilateral entre dos economías. Sin embargo, mediante el trabajo de 

Anderson (1979) este modelo pudo obtener mayor sustento teórico, pues se basó en los 

modelos de David Ricardo, Los de Keckscher-Ohlin y los modelos de rendimiento de 

escala; además, se modeló y estimó con base en un sistema de ecuaciones, esto permitió 

potenciar la predicción y la aceptación como una herramienta científica (Bolívar, Cruz y 

Pinto, 2015). 

Además, “En la especificación de gravedad se parte del modelo desarrollado por 

autores como Frankel,Stein y Wei (1995), Gosh y Yamarik (2004) y Rose (2000) con 

algunas salvedades, se trata de una ecuación de gravedad ampliada de su versión estándar 

con 

dummies incluidas de carácter multiplicativa” (Ávila, 2016). Esta adaptación ha permitido 

incorporar variables como acuerdos comerciales,aranceles,barreras no arancelarias, y 

factores culturales (Anderson, 2011). 

2.1.2 La exportación en las Teorías del Comercio Internacional: 

 2.1.2.1 El mercantilismo: 

Según Landreth y Colander (2006), el mercantilismo fue la doctrina económica 

predominante en Europa occidental entre 1550 y 1750, impulsada por los comerciantes. 

Esta teoría destacaba la importancia del papel del Estado y promovía una alianza entre 
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empresarios y un gobierno que actuará como regulador y promotor económico. Los 

mercantilistas creían que la riqueza global era limitada, y bajo esta premisa, 

argumentaban que el poder económico de una nación se lograba en detrimento de otras. 

Por ello, subrayaban la relevancia del comercio internacional como medio para 

aumentar la riqueza y el poder de un país, centrándose en alcanzar una balanza 

comercial favorable, donde las exportaciones superaran a las importaciones. 

 2.1.2.2 Teoría de la ventaja absoluta: 

En 1776, Adam Smith, al analizar el comercio internacional, criticó las políticas 

mercantilistas, argumentando que estas restringían el volumen de comercio y tenían una 

visión equivocada sobre la riqueza de una nación. Smith (1776) sostenía que la 

prosperidad de un país no dependía de la acumulación de metales preciosos, sino del 

acceso a bienes y servicios para sus ciudadanos. En su opinión, el comercio 

internacional no debería estar regulado por el Estado, sino ser el resultado de acuerdos 

voluntarios en un mercado libre, apoyando así la política de laissez-faire. Smith formuló 

la teoría de la ventaja absoluta, afirmando que algunos países podían producir ciertos 

bienes de manera más eficiente que otros. De este modo, el comercio libre impulsaría la 

eficiencia global. También argumentaba que los consumidores no debían limitarse a los 

productos locales, ya que podrían adquirirlos a menor costo en el extranjero debido a la 

eficiencia en su producción. Sin la intervención estatal, los países podrían especializarse 

en los bienes donde posean una ventaja competitiva 

 2.1.2.3 Teoría de la ventaja comparativa: 

En 1817, David Ricardo (1959) se preguntó qué ocurriría si un país tuviera 

ventaja absoluta en la producción de todos los bienes. Su respuesta fue que el comercio 

seguiría siendo beneficioso, ya que las ventajas comparativas son más importantes que 

las absolutas en el comercio internacional. En otras palabras, un país puede comerciar 
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de manera eficiente, incluso si tiene ventajas absolutas en todos sus productos, siempre 

que el otro país tenga una ventaja comparativa en al menos uno de ellos. Sin embargo, 

Ricardo se centró únicamente en el caso en el que los países tienen distintos costos de 

oportunidad 

 2.1.2.4 Teoría de las economías de escala: 

Según Krugman y Obstfeld (2006) existen dos casos clave de economías de 

escala que impactan el comercio internacional. Primero, las economías externas, que 

mejoran la productividad de un sector mediante factores externos a la empresa. 

Segundo, la competencia perfecta podría desaparecer cuando una empresa, debido a su 

tamaño, tiene la capacidad de influir en el precio de equilibrio del mercado. Por tanto, 

las economías de escala permiten que los países con mayor capacidad productiva 

obtengan ventajas competitivas en la fabricación de ciertos bienes, lo que los llevaría a 

especializarse naturalmente en dichos productos. 

2.1.3 Acuerdos Comerciales en un contexto peruano: 

Los acuerdos comerciales han pasado a ser un componente clave de la economía 

peruana. Uno de los primeros fue el firmado en 1969 con la Comunidad Andina de 

Naciones, cuyo objetivo era promover un desarrollo integral, equilibrado y autónomo a 

través de la integración de los países andinos, con miras a una proyección sudamericana 

y latinoamericana. Actualmente, Perú cuenta con 22 acuerdos comerciales vigentes, los 

cuales cubren más del 90% de sus exportaciones (MINCETUR, 2022) 

2.1.4 Tratados de Libre Comercio:  

Los tratados de libre comercio son acuerdos permanentes entre dos o más países 

que establecen preferencias arancelarias mutuas con el objetivo de facilitar el 

intercambio comercial y reducir las barreras no arancelarias en el comercio de bienes y 

servicios. Estos acuerdos también incluyen aspectos normativos relacionados con el 
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comercio, como la propiedad intelectual, inversiones, servicios financieros, comercio 

electrónico, cuestiones laborales, disposiciones ambientales y mecanismos de 

resolución de disputas. Según Van den Berghe (2014), los tratados de libre comercio 

han beneficiado a las economías participantes, ya que permiten a los países exportar 

bienes y servicios en los que tienen una ventaja competitiva internacional, mejorando su 

balanza comercial y su PIB. Al mismo tiempo, los países importadores se benefician al 

contener la inflación, ya que algunos productos importados son más económicos que los 

producidos localmente, y al acceder a una mayor variedad de productos y tecnologías. 

2.1.4.1 Tratado de Libre Comercio entre Estados Unidos de América y Perú 

El Tratado de Libre Comercio entre estas dos naciones fue celebrado y firmado 

en el año 2006 y se puso en vigor en 2009. El principal objetivo fue impulsar el 

comercio y las inversiones. Abarcó una amplia actividad económica para el ingreso a 

este nuevo mercado, además, se trató el tema de la protección de la propiedad 

intelectual. Este TLC permitió al PErú diversificar sus exportaciones, especialmente 

fomentó las exportaciones de productos no tradicionales. Todo ello, permitió al Perú 

tener un crecimiento económico y ser un socio comercial clave del Perú (Mincetur, s.f). 

2.1.4.2 Tratado de Libre Comercio entre China y Perú 

El acuerdo comercial firmado entre Perú y China se estableció en 2009. Este 

TLC permitió nuevas oportunidades para ambos países, en caso del Perú el poder 

ingresar a un gran número de población como potenciales consumidores. Se vio temas 

del intercambio de bienes y servicios, como la fomentación de la inversión. Este TLC 

benefició a productos como pescado, frutas y textiles para ingresar al gran mercado 

chino, mientras que empresas chinas impulsaron la inversión en el Perú (Mincetur, s.f). 
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2.1.4.3 Tratado de Libre Comercio entre Países Bajos y Perú 

El acuerdo comercial entre ambas naciones parte de la firma de un Tratado de 

Libre Comercio entre Perú y la Unión Europea. Se celebró en el año 2010 y entró en 

vigencia el 2013. Donde se buscó facilitar el intercambio comercial entre Perú y este 

bloque, en el cual está presente Países Bajos. Este acuerdo permitió la eliminación de 

barreras comerciales. Asimismo, este acuerdo comercial fortaleció la relación 

diplomática y económica (Mincetur, s.f) 

2.1.4.4 Tratado de Libre Comercio entre Hong Kong y Perú 

Al momento no existe un Tratado de Libre Comercio entre Perú y Hong kong; 

sin embargo, hay una negociación en marcha para un acuerdo comercial, que se espera 

celebrar en el mes de noviembre del año 2024. Este acuerdo comercial buscará facilitar 

el intercambio de bienes y servicios entre ambos socios. Será una oportunidad para 

ingresar a nuevos mercados (Mincetur, 2024).  Asimismo, el Perú ingresará a un 

mercado donde el PBI per cápita de Hong Kong es de 50.696 USD al año 2023 (Banco 

Mundial, 2024).  

2.1.4.5 Tratado de Libre Comercio entre Reino Unido y Perú 

Tras la salida del Reino Unido de la Unión Europea, este país buscó un Acuerdo 

comercial donde se suscribieron el Perú con el Reino Unido en el 2019, luego entró en 

vigencia a finales de 2020, de esta manera se garantizan las preferencias comerciales 

entre ambos. De esta manera, los productos peruanos como las frutas ingresaron al 

mercado británico con menos aranceles. Cabe resaltar que aún no existe un Tratado de 

Libre Comercio propiamente dicho (Mincetur, 2020). 

2.1.5 Arándano  

De acuerdo con González y Gloria (2020) existen varios tipos principales de 

arándanos que dominan el mercado global: 
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● Highbush (Vaccinium corymbosum): Originarios de climas templados, con 

cultivares como ‘Bluecrop’, ‘Liberty’ y ‘Duke’. Se distinguen por ser grandes y 

dulces, y se cultivan extensamente en Estados Unidos y Canadá. 

● Rabbiteye (Vaccinium ashei): Adaptados a climas cálidos y húmedos, estos 

arándanos, como ‘Premier’ y ‘Climax’, tienen una textura más firme y una vida 

útil más prolongada, lo que los hace ideales para exportación. 

● Lowbush (Vaccinium angustifolium): Variedad más pequeña y salvaje, 

conocida por su uso en productos procesados y por sus propiedades 

antioxidantes superiores. Es nativa del noreste de América del Norte. 

 2.1.5.1 Propiedades del arándano:  

Siguiendo a González y Gloria (2020) los arándanos (Vaccinium corymbosum) 

son apreciados por su alto contenido en antioxidantes y versatilidad en la industria 

alimentaria, lo cual proporciona beneficios para la salud. Además, son una gran fuente de 

vitamina C, y vitamina K, esenciales para el sistema inmunológico, coagulación 

sanguínea,y contienen fibra que ayuda a mejorar el desarrollo de la digestión y la salud 

intestinal. Además, cuenta con beneficios antiinflamatorios, prevención de infecciones 

urinarias, mejora de salud cardiovascular, control de la glucosa y fortalecimiento del 

sistema inmunológico 

2.1.5.2 arándano en el Perú:  

Según, La International Blueberry Organization (2024) el Perú produce 225 mil 

toneladas de arándanos, las cuales son cultivadas en 22 mil héctareas.La situación actual 

de la producción y comercialización del arándano en el Perú, como principal exportador 

en el mundo, es resultado de un largo proceso de adaptación genética e innovación, pues 

las perspectivas iniciales indicaban que no era posible producir arándanos en el Perú por 
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falta de horas de frío necesarias.Estas condiciones sólo eran posibles en algunas zonas de 

la sierra andina, la cual es de difícil acceso y de terreno agreste. Según Uquillas (2024), 

el avance en genética ha sido crucial, mejorando la productividad, el tamaño y la calidad 

de los frutos. La infraestructura, apoyada por la irrigación y el riego tecnificado, junto 

con la innovación en tecnologías como la agricultura hidropónica, ha sido clave. El Perú 

también ha aprovechado tratados de libre comercio y estrategias de marketing para 

fortalecer su posición global. 

El arándano peruano, en su mayoría del tipo highbush, ha logrado posicionarse en 

los mercados internacionales debido a varias ventajas competitivas: 

A. Ventajas climáticas: Perú puede producir arándanos durante todo el año, en 

contraste con otros productores cuya cosecha está limitada por estaciones. Esto 

le permite abastecer mercados durante contratemporada y capturar precios más 

altos. 

B. Innovación en cultivares: El país ha invertido en mejorar variedades 

específicas que aumentan la resistencia a enfermedades, el rendimiento y la vida 

útil postcosecha. 

C. Proximidad estratégica a mercados clave: Las rutas marítimas eficientes hacia 

Estados Unidos y Europa, junto con acuerdos comerciales, han facilitado el 

crecimiento de las exportaciones. 

D. Certificaciones de calidad y sostenibilidad: Las certificaciones internacionales 

como GlobalG.A.P. y las prácticas agrícolas sostenibles son apreciadas por 

consumidores de mercados premium. 
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2.2 Descripción de variables: 

La distancia: Son aquellos que están relacionados con el manejo de insumos o 

bienes, los cuales incluyen actividades como transporte, distribución, recolección y 

entrega (Combes y Lafourcade, 2005).  

Exportaciones: Las exportaciones son todos los bienes y servicios que un 

país vende en una región extranjera para su propio uso. Junto con las 

importaciones, constituyen un instrumento esencial de las cuentas nacionales (Eita, 

2016) 

Idioma: Es el modo en particular de comunicarse o sistema de comunicación de 

una comunidad, ya sea oral o escrito (Jiménez y Narbona, 2007). 

PIB: Es el valor monetario de los bienes y servicios finales producidos por una 

economía en un período determinado. Producto se refiere al valor agregado; interno se 

refiere a que es la producción dentro de las fronteras de una economía; y bruto se refiere 

a que no se contabilizan la variación de inventarios ni las depreciaciones o apreciaciones 

de capital (Frankel y Rose, 2002; Yaselga y Aguirre, 2018). 

Acuerdos comerciales: “Un acuerdo comercial es un tratado entre dos o más 

partícipes con el propósito de incrementar el intercambio de bienes, servicios o 

inversiones entre ellos” (EUROINNOVA, 2024) 

Término de Intercambio: “El índice de los términos de intercambio indica la 

relación entre los precios de las exportaciones y los precios de las importaciones” (IPE, 

2009). 

Promoción: La promoción de un producto, en este caso agrícola es el proceso de 

informar a los clientes sobre el valor del producto, de manera que se genera interés y se 

motiva la compra (Econexia, 2024). Asimismo, promoción es implementar estrategias y 
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apoyo como asesoramiento a empresas para promover las exportaciones participando en 

eventos (Mincetur, 2023). 

2.3 Vínculos entre variables: 

2.3.1 Producto Bruto Interno (PBI) del país importador y las exportaciones 

peruanas de arándanos: 

El comercio internacional y el Producto Interno Bruto están relacionados, ya que 

en la ecuación del PBI están en función de las exportaciones e importaciones entre otros 

factores. En referencia a esto, Frankel y Rose (2002) mencionan que el comercio 

internacional tiene un impacto positivo y de un grado de significancia relevante en el PBI. 

En consecuencia, a medida que aumenta el comercio internacional entre los dos países 

habrá un crecimiento en el PBI. En otras palabras, a medida que aumentan las 

importaciones de sus socios comerciales habrá un crecimiento en el PBI del país 

exportador. 

De acuerdo a  Yaselga y Aguirre (2018) indica que el nivel de comercio de bienes 

y servicios entre dos países tiende a correlacionarse de manera positiva con respecto al 

tamaño de la economía de un determinado país. Este es medido por el Producto Bruto 

Interno (PBI). En otras palabras, los países que presentan PBI más grandes tienen mayor 

actividad en el comercio de intercambio de bienes y servicios con otros países. 

Eita (2016) menciona que el tamaño de la economía de los principales socios 

comerciales de Namibia es un determinante relevante para el impulso de las exportaciones 

del país local. En esta línea, Guardia (2021) menciona que en el modelo gravitacional el 

PBI del socio comercial tiene un efecto positivo sobre las exportaciones no tradicionales 

del Perú. Entonces, el tamaño de las economías es un factor clave que permite explicar el 

patrón comercial de Perú. Asimismo, el Perú tiende a exportar en mayor medida a países 



26 
 

con niveles de PBI similares, mientras que importa más de países con economías más 

grandes (Bermeo y OH, 2016). 

De acuerdo a Munayco y Rodriguez (2023) menciona que, cuando el PBI del país 

importador de cacao aumenta, por consiguiente, aumentan las exportaciones de este 

producto agrícola por parte del Perú como país exportador. Entonces, se infiere, debido a 

aportes en la literatura económica relacionada al comercio internacional, que estas dos 

variables están relacionadas de manera positiva, dónde si el PBI del país importador es 

más grande y presenta crecimiento, requerirá más demanda de ese bien que exporta el 

país local.   

2.3.2 Producto Bruto Interno (PBI) del Perú y las exportaciones peruanas de 

arándanos: 

Blanchard et al. (2012) mencionan que dentro de la composición del PBI están las 

exportaciones de un país en específico, que viene hacer la compra de bienes y servicios 

por parte de países extranjeros. 

De acuerdo al Ministerio de Economía y Finanzas del Perú (MEF, 2003) las 

exportaciones permiten generar una mayor ventaja comparativa de un país, de tal manera 

que se puede obtener una mejor distribución, con lo cual se logrará una mayor eficacia y 

eficiencia de los recursos, de esta manera se genera un impacto positivo en el PIB, 

asimismo, se menciona que cuando un país presenta economía abierta y realiza 

exportaciones de sus productos, este se encontrará en una posición de mejora, debido a la 

permanente competencia con otros países, esto contribuye en la mejora de la calidad de 

sus productos para ser más competitivos en el mercado internacional. Como 

consecuencia, el PBI del país exportador tendrá un mayor crecimiento. Entonces, de 

acuerdo al teorema de Heckscher-Ohlin-Vanek, el país experimentará un incremento en 

la abundancia relativa del factor capital, por consiguiente, su posición en el comercio 
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mundial será la de exportador, de esta manera se conquista nuevos mercados para obtener 

una mayor cuota de mercado y presencia en el ámbito internacional, además, permitiendo 

una mayor fluidez de divisas, como resultado, se presencia un mayor crecimiento del PBI 

del país.  

De acuerdo a Aguirre (2017) menciona que el PBI del país exportador es una 

variable importante, debido a su impacto positivo en las exportaciones; es decir, el 

incremento del PBI del país local conduce a un incremento en las exportaciones del país 

exportador. En esa misma línea Ribeiro et al (2019). Menciona que cuando el PIB del 

país local incrementa, como consecuencia habrá un aumento en las exportaciones del país 

hacia sus socios comerciales. Además, Munayco & Rodriguez (2023) encontraron que 

cuando aumentó el PBI del Perú, se presenció un incremento significativo de las 

exportaciones peruanas del producto agrícola cacao. Asimismo, el Perú debe aumentar la 

inversión interna en el sector agrícola, de esta manera habrá un incremento la 

productividad de este sector (Bakari et al, 2020). Entonces, al aumentar el PBI del Perú, 

se tendrá un efecto positivo en las exportaciones de arándanos, al ser un producto agrícola.  

2.3.3 La distancia y las exportaciones peruanas de arándanos: 

La distancia se entiende como los costos de transporte medidos en kilometraje que 

existe entre el Perú y sus socios comerciales, dentro de esta distancia se toma en cuenta 

todos los posibles costos que están presente para que el producto agrícola, en este caso 

arándano, llegue a su mercado destino. Dentro de la literatura económica, referida a la 

geografía económica, encontramos sustento en relación a estas dos variables. Por 

ejemplo, Combes y Lafourcade (2005) sugieren que la relación entre los costos de 

transporte y la localización donde se realizan las actividades económicas tienen un 

comportamiento no constante; es decir, que ante el hecho de un incremento en los costos 

de transporte, no quiere decir necesariamente que la localidad donde se realizan las 
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actividades económica se está alejando. Por otra parte, la Organización para la 

Cooperación y el Desarrollo Económicos (OCDE) y la Organización Mundial del 

Comercio (OMC) (2016), y Mesquita et al. (2013) indican que los altos costos limitan el 

comercio internacional, como consecuencia, desincentiva, la promoción de ese bien, en 

caso del sector agrícola, desincentiva la producción de productos agrícolas. En cambio, 

si los costos de transporte disminuyen, tendrá un efecto en aumentar el flujo comercial 

entre países, como consecuencia se obtiene una economía de escala, además, aparecerá 

la aglomeración que es la concentración de la actividad económica en un determinado 

espacio geográfico, en caso agrícola, habrá espacios geográficos dónde se promoverán en 

mayor medida ciertos productos agrícolas.  

De acuerdo a Yaselga y Aguirre (2018) haciendo referencia al modelo 

gravitacional mencionan que, si existe una distancia mayor entre el país exportador y su 

socio comercial, como consecuencia existirán mayores costos de transporte, por ende, 

existirá una disminución en el flujo comercial entre estos dos países.  Por lo que, se infiere 

que entre el costo de transporte y las exportaciones existirá una relación indirecta. 

Según, Mesquita et. al (2013) indica que si ocurre una reducción en los costos 

internos de transportes se garantizará que puedan obtener ventajas de exportar, además, 

de obtener mayores ganancias. Continuando con ello, Anderson y Wincoop (2004) los 

costos vinculados al comercio internacional están compuestos por diversos factores, 

desde los costos de transporte hasta las barreras establecidas por decisiones de políticas 

públicas-gubernamentales que influyen en los flujos comerciales. Es por eso, que los 

indicadores del desempeño logístico es una herramienta útil que mide de manera indirecta 

el impacto de los costos de transporte en el modelo gravitacional. Contribuyendo a esto, 

diversos estudios indican, que, dentro de los productos agrícolas, por ejemplo, se analiza 

la soja brasileña, donde se estudia como la infraestructura logística influye en el comercio 
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internacional, como consiguiente se deduce que hay una afectación directa, es decir, si 

hay una mejora en la infraestructura logística, tendrá como un aumento del comercio 

internacional, debido a una disminución de los costos de transporte. Asimismo, Lima et 

al (2018) indican que los costos de transporte y el comercio exterior están vinculados. 

Asimismo, menciona que las exportaciones de soja y maíz de Brasil crecieron gracias a 

una disminución de costos asociados al transporte. Finalmente, Mendes et. al (2020) 

mencionan que los países de la región sudamericana están planteando estrategias para 

disminuir las consecuencias de las deficientes condiciones con la logística que encarece 

los costos de transporte de productos agrícolas, lo que impacta negativamente en la 

competitividad global del sector. En esa línea, Bermeo y OH (2016) mencionan que la 

distancia geográfica es un factor importante para analizar el patrón comercial del Perú. 

Es decir, la distancia geográfica es una barrera no arancelaria del comercio, que está 

medida como un proxy de los costos de transporte, de modo que cuan mayor sea la 

distancia, habrá una mayor resistencia entre el flujo comercial entre los países, por ende, 

impacta negativamente en las exportaciones peruanas. En otras palabras, hay una relación 

inversa entre estas dos variables. Además, Munayco y Rodriguez (2023) mencionan que 

ante un aumento en la distancia entre el Perú y el socio comercial que importa el producto, 

habrá una disminución de la exportación del producto agrícola. Sin embargo, este no tiene 

un impacto significativo.  

2.3.4 Los tratados de libre comercio (TLC) y las exportaciones peruanas de 

arándanos: 

Uno de los principales objetivos de los Tratados de Libre Comercio que tiene 

como estrategia comercial es la fomentación de las exportaciones de productos no 

tradicionales, dónde se encuentran los productos agrícolas. Según el Ministerio de 

Comercio Exterior y Turismo del Perú (Mincetur, 2023), los tratados de libre comercio 
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permiten el intercambio de bienes y servicios no tradicionales, fomentando la 

exportación, debido a las preferencias arancelarias mutuas, la reducción de barreras no 

arancelarias al comercio. En el caso del Perú, el comercio exterior está aumentando, 

gracias a los Tratados de Libre Comercio (TLC’s), lo que se traduce en un mayor 

dinamismo económico (Anexo 1, detalle de los acuerdos comerciales de Perú). Las 

principales empresas que se vieron beneficiadas con los TLC’s fueron de los sectores 

agroindustriales y textiles. Sin embargo, otros sectores posiblemente se hayan visto 

afectados por la competitividad global. De acuerdo a Céspedes et al. (2014) mencionan 

que como resultado tras la firma de acuerdos comerciales ingresarán a la economía 

compañías más productivas, mientras que las ineficientes se retiren del mercado. Además, 

las empresas que exportaban antes de los TLC’s tienen una mayor competencia, debido a 

la apertura, por lo que deben innovar y ser más productivas. Para Murillo y Leal (2021) 

indican que el TLC presenta efectos diferentes para cada tipo de producto, en el cual el 

sector agropecuario presenta un menor riesgo de un impacto negativo, debido a que no 

hay una diferenciación marcada de estos productos a diferencia de otros sectores con 

respecto a un país que tiene una mayor economía. Por el contrario, hay productos del 

sector agropecuario que presentan atributos de calidad para el mercado extranjero, lo que 

conlleva un incremento de la demanda por esos bienes. 

De acuerdo a Aguirre, Candia, Antón y Beltrán (2018) en su estudio sobre TLC 

de Nicaragua con otros doce países, se encontró que los TLC’s tienen efectos 

significativos, como consecuencia se mejoró en el desempeño de las exportaciones 

agrícolas del país. Cabe mencionar que para Yaselga y Aguirre (2018) un acuerdo de libre 

comercio tendría un impacto positivo en las exportaciones; es decir, una relación positiva; 

sin embargo, esta no es significativa, lo cual significa que no es un factor determinante 

en el comercio de Ecuador con sus socios comerciales. De igual manera Bermeo y Oh 
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(2016) sostienen que los acuerdos comerciales que Perú suscribió con otros países, 

tuvieron un impacto positivo en el flujo de comercio con sus socios comerciales a largo 

plazo, sin embargo, este impacto no fue significativo. En esa misma línea Munayco y 

Rodriguez (2023) indican que los acuerdos comerciales suscritos por Perú con sus socios 

comerciales permitió eliminar o disminuir significativamente los aranceles, permitiendo 

así disminuir el costo del producto exportado, siendo más competitivo con productos 

agrícolas producidos en el país importador, por ende aumenta las exportaciones, además, 

los acuerdos comerciales permiten que el Perú exporte a mercados más lejanos sin 

desventajas significativas en términos de costo.  

Por lo tanto, se infiere que los tratados de comercio están relacionados 

directamente con los flujos de comercio. 

2.3.5 Idioma en común y las exportaciones peruanas de arándanos: 

En el comercio internacional, el idioma en común ha tenido un rol importante en 

el intercambio de bienes y servicios, debido a que facilita la comunicación, gracias a ello 

se permite un mejor entendimiento entre dos civilizaciones o economías. Añadiendo a lo 

anterior, el idioma en común, también, forma parte de la cultura de una economía, por lo 

que ambas terminologías están emparejadas. De acuerdo, a Jiménez y Narbona (2007) 

indican que la proximidad lingüística en la literatura del comercio exterior es un factor 

relevante que impacta en diferentes grados dependiendo del tamaño de la economía del 

país. Asimismo, el impacto de la distancia cultural planteada por Hofsede en el comercio 

internacional indica que un idioma en común facilita la comunicación, negociación y la 

adaptación, lo que se traduce en un aumento en el intercambio comercial entre las dos 

economías. Como se mencionó, si existen diferencias en el idioma en común, valores y 

creencias es probable que aumente más la distancia cultural entre estas dos economías, lo 

cual significa que habrá mayores barreras del comercio. Por lo tanto, se infiere que, si no 
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presentan un idioma en común al momento de comercializar dos economías, querrá 

indicar que habrá una mayor distancia cultural, lo que implica que se dificultará el 

comercio entre ambos, impactando de manera negativa en las exportaciones (Anexo 2, 

detalle del idioma de cada socio comercial de Perú). Sin embargo, Jiménez y Narbona 

(2007) mencionan que la realidad puede contradecir lo que menciona la literatura, ya que, 

en su investigación, ellos obtuvieron un resultado contrario que fue una correlación 

directa entre ambas variables en cuestión. Es decir, que a pesar que hubo una mayor 

distancia cultural, hubo un incremento en las exportaciones, contrarrestando la hipótesis 

inicial. Sin embargo, esto puede estar sustentado por Linder et al. (2005) que indican que, 

si existe un incremento en la distancia cultural entre dos economías, se incrementarán las 

estrategias comerciales, como la internacionalización, a través de la inversión directa 

extranjera, lo que impacta en un incremento del flujo comercial en dos economías. 

Para Muhammad et al. (2021), encontraron que, en su investigación de las 

exportaciones del cacao de Nigeria, el idioma en común fue significativo; sin embargo, 

con un coeficiente negativo, lo que se traduce como compartir idioma en común con un 

socio importador habrá una disminución en el intercambio comercial, de esta manera 

contradice lo que dice la literatura sobre que el idioma es un herramienta que facilita la 

comunicación, el entendimiento entre cultura y comercio, redes de negocios, lo cual 

implica un aumento de las exportaciones. En esa misma línea, Aguirre et al. (2018) 

mencionan que, con respecto a las exportaciones agrícolas de Nicaragua con sus socios 

comerciales, obtuvieron en sus resultados preliminares una contradicción a lo que dice la 

literatura, sobre el idioma en común fomenta las exportaciones. Por el contrario, para 

Muhammad et al. (2022) indican que compartir idioma común con el país importador 

impacta positivamente, de manera que se promueve los flujos de exportación agrícola, 

por lo que el idioma estimula los flujos comerciales.  En esta línea, Yaselga & Aguirre 
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(2018) menciona que, para el caso de Ecuador en el ámbito del comercio internacional, 

se encuentra que el idioma en común tiene un efecto positivo en el flujo comercial con 

sus socios comerciales de habla hispana, volviéndose un factor relevante para el 

intercambio comercial. Sin embargo, este impacto es dependiendo de con qué país o 

bloque se hace negocio. 

2.3.6 Precio de intercambio y las exportaciones peruanas de arándanos: 

El precio de intercambio, también llamada términos de intercambio. Según el 

Banco Central de Reserva del Perú (BCRP, 2021) el término de intercambio indica la 

relación entre los precios de las exportaciones y los precios de las importaciones (Px/Pm). 

Esta relación, dónde Px es precio de exportación y Pm es precio de importación, intenta 

medir aproximadamente las transferencias implícitas de ingresos al exterior o del exterior 

(Comisión Económica para América Latina y el Caribe [CEPAL], 1976). Además, la 

CEPAL (1976) menciona la relación de intercambio bruto que es la división entre la 

cantidad de bienes exportados (Qx) y la cantidad de bienes importador (Qm).  

Por ello se puede observar que existe una relación directa entre estas dos variables, 

ya que si aumenta las exportaciones, aumentará los términos de intercambio. Por el 

contrario, si existe una disminución en los términos de intercambio una de las formas de 

interpretar es que los volúmenes exportados se mantuvieron estables, mientras que el 

volumen de importación aumenta (CEPAL, 2024). En otras palabras, al caer los términos 

de intercambio, la capacidad de compra de bienes y servicios se verá afectada, así las 

exportaciones se mantengan al mismo nivel a largo plazo. Por el contrario, si los precios 

de exportación aumentan más que la importación, los términos de intercambio serán 

positivos, lo que se traduce que el país tiene más capacidad de importar con la misma 

cantidad que exporta (Tovar y Chuy, 2000). Entonces para una economía exportadora de 
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materias primas, un cambio en los términos de intercambio afectará el comportamiento 

de las exportaciones (Lanteri, 2009).  

De acuerdo a Cornejo et al. (2018) indica que existe una relación directa entre 

estas dos variables, argumentando que ante una mejora de los términos de intercambio, 

conlleva a un incremento del flujo de exportaciones del Perú. En esa línea Munayco y 

Rodriguez (2023) indican que si se incrementa los precios de intercambios impactará 

significativamente en un aumento de las exportaciones de cacao peruano. 

2.3.7 Promoción y las exportaciones peruanas de arándanos: 

La promoción tiene una amplia gama de actividades que permite hacer notar el 

producto, de esta manera sea motivada para su compra, dentro de ellos se tiene la 

publicidad, la exhibición en puntos de venta, muestras gratis, ferias, entre otras 

(Shepherd, 2003). Para la promoción de un producto agrícola podemos mencionar que de 

acuerdo a la Comisión Europea (2023) indica que para realizar la promoción de un 

producto agrícola se necesita realizar estrategias que permitan conocer el valor de un 

producto agrícola para que los consumidores nacionales e internacionales realicen la 

compra de estos. Asimismo, Según la Secretaría de Agricultura y Desarrollo Rural de 

México (2018) menciona que la promoción comercial es una herramienta que permite 

fomentar las exportaciones y así posicionar los productos agroalimentarios en los 

mercados internacionales, a través, de estrategias que estimulen las exportaciones, de esta 

manera aumenta la competitividad de las empresas. Asimismo, Salazar et. al (s.f) 

mencionan que las políticas gubernamentales, referidas a la promoción de los productos 

agrícolas han contribuido significativamente en la fomentación de las exportaciones de 

estos bienes. Entonces, se observa que existe una relación directa entre estas dos 

variables. 
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2.4 Antecedentes del Estudio: 

 Un primer estudio realizado por Munayco y Rodríguez (2023), en donde se 

utiliza el modelo gravitacional a fin de establecer la influencia de las variables 

económicas y comerciales en el flujo comercial para los veinte países importadores más 

importantes de cacao en grano de Perú, para el periodo 2000 - 2020. 

 En primera instancia, el estudio menciona como para los años 90 's el Estado 

peruano promueve la liberación comercial y cambiaria. Asimismo, en paralelo, se 

obtuvo una importante entrada de capitales a largo plazo, que se dio mediante 

programas de privatización e inversión extranjera directa. Como dato, se menciona que 

entre 2002 - 2012 se obtuvo un superávit comercial en términos promedio del 3.6% del 

PIB. 

 La estrategia comercial para este superávit comercial se da por tres grandes 

políticas: proceso unilateral de liberalización del comercio, acuerdos comerciales 

bilaterales y comerciales, y políticas de promoción de las exportaciones. En esta línea, 

el promedio del arancel de la nación disminuyó de un 13.5% en el 2000 a un 2.2% para 

el 2015. 

 Con respecto al cacao en grano peruano, se obtuvo un aumento en la producción 

que pasó de 24.786 toneladas en el 2000 a 160.222 toneladas para el año 2021. 

Asimismo, sus principales países destinos son Holanda (24.85%), Bélgica (15.98%), 

Indonesia (15.02%), entre otros. 

 Para el planteamiento del modelo econométrico usado en el estudio, se basó en 

el modelo gravitacional simple más la incorporación de dos variables adicionales, las 

cuales se tomó en cuenta por los estudios previos revisados. 
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Modelo gravitacional aumentado: 

𝐿(𝑋𝑖𝑗𝑡) = 𝐶 + 𝛽1𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐼𝐵𝑖𝑡) + 𝛽2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐼𝐵𝑗𝑡) − 𝛽3𝐿𝑜𝑔(𝐷𝐼𝑆𝑇𝑖𝑗𝑡)

+ 𝛽4𝐿𝑜𝑔(𝐶𝑅_𝑃𝐸𝑅Ú𝑗𝑡) + 𝛽5𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐼𝑗𝑡) + 𝑢𝑖𝑗𝑡 

 

Donde: 

• 𝑗 = Componente transversal de los 20 países. 

• 𝑡 = Componente de serie de tiempo (2000 – 2020). 

• 𝑋𝑖𝑗𝑡 = Exportaciones de cacao en grano de Perú hacia los 20 países 

importadores. 

• 𝐶 = término constante de la ecuación. 

• 𝑃𝐼𝐵𝑖𝑡 = Producto Interno Bruto del Perú. 

• 𝑃𝐼𝐵𝑗𝑡 = Producto Interno Bruto de los 20 países. 

• 𝐷𝐼𝑆𝑇𝑖𝑗𝑡 = Distancia entre Perú y cada país importador 

• 𝐶𝑅𝑃𝐸𝑅Ú𝑗𝑡
 = Calidad regulatoria de Perú. 

• 𝑃𝐼𝑗𝑡 = Precio de Intercambio. 

• 𝑢𝑖𝑗𝑡 = Término error. 

Por otro lado, se obtuvo los siguientes resultados de la regresión lineal para el 

modelo gravitacional planteado: 

 Tabla 1. Resultados de la regresión lineal del modelo planteado: 

 

 Fuente: Munayco y Rodríguez (2023) 
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 Se observa que a medida que aumentan las variables constantes, el modelo 

muestra un R-cuadrado mayor; es decir, una mayor representatividad del modelo. No 

obstante, en el modelo 5, en donde no se incluye la variable “Calidad regulatoria de 

Perú”, se obtiene un mayor R-cuadrado que el modelo 4, en donde se incluye todas las 

variables inicialmente planteadas. 

 En el modelo 4, modelo gravitacional planteado inicialmente, las exportaciones 

de cacao en grano son explicadas por el 57.79% de las variables independientes, en 

donde se obtiene que el modelo es significativo en su totalidad. Sin embargo, de forma 

individual, las variables LOG_PIB_N_IMPORTADORES, LOG_DIST y 

LOG_CR_PERÚ, no son significativas dado que su p-valor es mayor a 0.05. 

 En el modelo 5, las exportaciones de cacao peruano son explicadas por el 

57.93% de las variables independientes. Asimismo, analizando de manera individual, 

las variables LOG_PIB_N_IMPORTADORES y LOG_DIST no son significativas, ya 

que su p-valor es mayor a 0.05. 

 Se concluye que las dos variables que son significativas para el modelo (P-valor 

menor a 0.05) son el LOG_PBI_PERÚ y LOG_ PI, siendo esta segunda una variable 

que se incluyó al modelo simple gravitacional en base a referencias de estudios previos. 

 Finalmente, se verifica que los resultados de la regresión coinciden con algunos 

estudios previos analizados, como, por ejemplo, la importancia de la variable PIB 

nacional como variable independiente y, asimismo, coincide en el signo negativo de la 

variable “distancia entre Perú y cada país importador”. Sin embargo, difiere con otros 

estudios, por ejemplo, uno que fue enfocado en Pakistán, en donde se obtuvo que el PBI 

local influía de manera negativa a las exportaciones con sus socios comerciales. 

 Por último, se hace referencia a que el PIB de Perú resulta ser elástico, ya que se 

tiene una alta dependencia hacia la producción primaria. Por otro lado, el PIB de los 
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países importadores, presenta inelasticidad; es decir, los bienes agrícolas no son tan 

elásticos a los ingresos de los países importadores. 

Un segundo estudio fue realizado por Ruiz Díaz y Cabral (2018), en donde 

utiliza diferentes herramientas para analizar el desarrollo del comercio bilateral entre 

Paraguay y Estados Unidos en el periodo 1994 - 2016. Entre las herramientas utilizadas 

para el estudio está el índice de ventajas comparativas reveladas (IVCR), el índice de 

intensidad de comercio (IIC), el índice de Grubel-Lloyed (IGLL) y el modelo 

gravitacional. 

En primera instancia, se menciona que entre las principales exportaciones de 

EE.UU. se tiene el petróleo, autos, autopartes, entre otros. Por otro lado, sus principales 

importaciones son autos, crudo de petróleo, computadoras, entre otros.  

Con respecto a Paraguay, se menciona que la característica del país es su riqueza 

natural, permitiendo el desarrollo de su agricultura y ganadería. Los principales 

productos exportados por Paraguay destacan la soja y la carne. Por otro lado, los 

productos de mayor importación son el petróleo, automóviles, fertilizantes, equipos de 

informática, entre otros. 

Acerca de la relación comercial bilateral entre Paraguay - EE.UU., esta ha sido 

históricamente deficitaria, mostrando la misma tendencia en el periodo de análisis del 

trabajo (1994 - 2016). 
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Gráfica 1: Balanza comercial, periodo 1994 - 2016 (USD FOB). 

 

 

  

 

 

 

 

        Fuente: Ruiz Díaz y Cabral (2018) 

 Con respecto a los índices planteados por el autor, se obtuvieron los siguientes 

resultados: 

a) Índice de ventajas comparativas reveladas (IVCR): 

Los productos alimenticios, como de origen animal y vegetal, así como 

la madera, poseen un índice positivo. Por su contraparte, los productos 

de origen mineral y las máquinas tienen un índice negativo (Tabla 2). 

  

Tabla 2. Índice de ventajas comparativas reveladas de Paraguay con 

EE.UU. por categorías (2014): 

Fuente: Ruiz Díaz y Cabral (2018) 
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En otras palabras, Paraguay cuenta con ventajas comparativas en 

productos de origen animal, vegetal y en la industria maderera. Sin 

embargo, Estados Unidos tiene una ventaja comparativa en productos 

como minerales y máquinas. 

b) Índice de intensidad de comercio (IIC): 

Con relación al índice de Paraguay con Estados Unidos se obtuvo un 

resultado del 0.228026; es decir, la participación de Paraguay en las 

exportaciones hacia Estados Unidos es inferior a la que le corresponde 

según su peso en la demanda global de importaciones. 

Por el otro lado, en la relación de Estados Unidos con Paraguay se 

obtuvo un índice de 1.05695; es decir, la proporción de exportaciones de 

este país norteamericano hacia Paraguay supera su participación en el 

comercio internacional de importaciones. 

c) Índice de Grubel - Lloyd (IGLL): 

Se identifica en la tabla que hay una gran diversidad en los sectores, y 

también se destaca la relevancia del comercio entre diferentes industrias. 

 Tabla 3. Índice de Grubel-Lloyd Paraguay - EE.UU. (2010-2014): 

 Fuente: Ruiz Díaz y Cabral (2018). 
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Finalmente, se tiene los resultados con respecto al modelo gravitacional 

planteado. 

Tabla 4: Estimación del modelo gravitacional, EE.UU. - Paraguay (1994 - 2014) 

 

 

 

 

 

Fuente: Ruiz Díaz y Cabral (2018). 

Donde: 

● Ln(y)_ij: es el flujo de comercio bilateral entre Paraguay y EE.UU. 

● Ln(y_it): logaritmo natural del PIB - Paraguay en un momento “t” del tiempo. 

● Ln(y_jt): logaritmo natural del PIB - Estados Unidos en un momento “t” del 

tiempo. 

● n_it: población - Paraguay en un momento “t” del tiempo. 

● n_jt: población - Estados Unidos en un momento “t” del tiempo 

● D: distancia entre Paraguay y EE.UU. en kilómetros. 

● DUMTrat: es una variable Dummy que adopta el valor 1, si los países 

pertenecen a un mismo grupo (MERCOSUR o UE), o el valor 0, en caso 

contrario. 
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● DUMLang: es una variable Dummy que adopta el valor 1, si los países 

comparten un mismo idioma, o valor 0, en caso contrario. 

● DUMLand: es una variable Dummy que adopta el valor de 1, si al menos unos 

de los países no cuentan con salida al mar, o valor 0, en caso contrario. 

 Se verifica que el modelo planteado tiene un elevado R2, equivalente a un 75%. 

Por otro lado, se tiene los signos que se esperaban obtener, en donde el PIB per cápita 

de Paraguay y Estados Unidos tiene un signo positivo. Por lo contrario, la distancia, el 

no pertenecer al mismo bloque económico, el tener idiomas diferentes y la 

mediterraneidad de Paraguay repercuten negativamente en el comercio bilateral. 

 Un tercer estudio fue realizado por Yaselga y Aguirre (2018), en donde se 

analizaron los factores clave que influyen en los flujos comerciales entre Ecuador y sus 

socios comerciales desde la perspectiva de los modelos de gravedad del comercio, 

abarcando el período entre 2007 y 2017. 

 En primer lugar, nos menciona diferentes estudios anteriores en donde se utilizó 

el modelo gravitacional. Por ejemplo, Jan Tinbergen (1962) utiliza el modelo 

gravitacional de comercio para poder predecir los flujos de comercio bilateral en 

función de los tamaños económicos y la distancia entre estos, asimismo, poder evaluar 

alianzas y tratados comerciales. Otro que se menciona es Frankel y Rose (2002), 

quienes utilizan las variables PIB, distancia geográfica, idioma, monedas nacionales y 

relación colonia-colonizador. Asimismo, se tiene a Cárdenas y García (2004), quienes 

tienen como variable principal el tratado de libre comercio (TLC) entre Colombia y 

Estados Unidos, resultando altamente significativo. En adición, se menciona a Caro, 

García y Torres (2015), quienes analizan el comercio exterior de Colombia, para el cual 

utilizan las variables distancia, política-administrativa, cultural y económica. 
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Vale mencionar que inicialmente se tenía pensado analizar la relación comercial 

entre Ecuador y 169 países con quienes comercializa, para el periodo 2007 - 2017. No 

obstante, sólo se conservaron los países que tienen un comercio completo y no parcial, 

asimismo, se omitió países en donde no se cuenta con la data completa para el periodo 

que se desea estudiar. Esto conllevó a que el estudio se realice en base a sus principales 

57 socios comerciales de Ecuador. 

Posteriormente, se plantea el siguiente modelo gravitacional: 

𝑙𝑛𝑋𝑖𝑗𝑡 = 𝛽0 + 𝛽1𝑙𝑛𝐷𝑖𝑗 + 𝛽2𝑙𝑛𝑌𝑖𝑡 + 𝛽3𝑙𝑛𝑌𝑗𝑡 + 𝛽4ln|𝑦𝑖𝑡 − 𝑦𝑗𝑡| + 𝛽5 ln(𝐴𝑖𝐴𝑗) + 𝛽6𝐼𝐷𝑀𝑖𝑗

+ 𝛽7𝐹𝑟𝑡𝑖𝑗 +  𝛽8𝑀𝑎𝑟𝑗 + 𝛽9𝑇𝐿𝐶𝑖𝑗𝑡 + 𝑢𝑖𝑗𝑡 

Donde: 

• 𝑋𝑖𝑗𝑡 = flujo de comercio del país exportador i (Ecuador) hacia el país importador 

j en el año t. 

• 𝐷𝑖𝑗 = distancia entre el país i y j. 

• 𝑌𝑖𝑡 = producto interno bruto (PIB) del país exportador. 

• 𝑌𝑗𝑡 = producto interno bruto (PIB) del país importador. 

• |𝑦𝑖𝑡 − 𝑦𝑗𝑡| = diferencia del PIB per cápita (en términos absolutos) del país 

exportador y del país importador. 

• 𝐴𝑖 = área del país en kilómetros cuadrados de país i. 

• 𝐼𝐷𝑀𝑖𝑗 = toma valor de 1 si ambos países tienen el mismo idioma o 0 en caso 

contrario. 

• 𝐹𝑟𝑡𝑖𝑗 = toma valor de 1 si ambos países comparten una frontera geográfica. 

• 𝑀𝑎𝑟𝑗 = toma valor de 1 si el país posee acceso al mar. 

• 𝑇𝐿𝐶𝑖𝑗𝑡 = toma valor de 1 si ambos países tienen vigente un tratado de libre 

comercio. 

• 𝑢𝑖𝑗𝑡 = representa todas aquellas variables que influyen en el volumen de comercio 

bilateral pero que no son tomadas en cuenta dentro del modelo de manera 

explícita. 

 En primera instancia se realiza la regresión lineal mediante MCO para el panel 

agrupado (pooles OLS), efectos fijos y aleatorios. Sin embargo, el modelo evidenció 
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problemas de heterocedasticidad y autocorrelación. Ambas situaciones pueden ser 

resueltas mediante el modelo mínimos cuadrados generalizados factibles (FGLS) o con 

errores estándar corregidos para panel (PCSE). Se utiliza la segunda, ya que se 

considera la más conveniente para un modelo de gravedad. 

Tabla 5. Modelo gravitacional del comercio exterior de Ecuador: resultados de 

estimación con errores estándar corregidos para panel (PCSE) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Se puede observar, respecto a las variables explicativas, que sacando la distancia 

y la diferencia del PIB per cápita, todas las otras variables tienen una relación directa 

con el flujo del comercio entre Ecuador y sus socios comerciales.  

 Por ejemplo, notamos que un aumento de 1% en el PIB de los países con que se 

comercializa, Ecuador genera un aumento de 0.96% en el volumen de comercio. 

Asimismo, el PIB del país exportador (Yit) resulta ser un factor importante. Por otro 

lado, la distancia tiene una relación indirecta, en el cual se evidencia una sensibilidad de 

1% a -1.03%. Las otras variables que cuentan con relación directa al comercio y son 
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significativas son el tamaño geográfico de los socios comerciales, países con acceso al 

mar, países fronterizos y un idioma en común. Con respecto a la última variable, se hace 

énfasis del inglés al ser un idioma universal y que esto permite ampliar el nivel de 

comercio hacia otros mercados. Con respecto a la variable “diferencia del PIB per 

cápita”, este es negativo; sin embargo, no resulta estadísticamente significativo.  

 Con respecto a la variable “libre comercio”, este es tratado de una manera 

especial, ya que se menciona que no es significativa en diferentes especificaciones e 

inclusive, en otros estudios, se ha evidenciado coeficientes negativos. Siendo por este 

motivo que se plantea un modelo adicional para analizar esta variable, en donde se 

excluye la variable dummy de tratados comerciales y en lugar de este se agregaron seis 

nuevas variables dummies que representan áreas económicas que poseen acuerdos 

comerciales. 

 Tabla 6. Modelo gravitacional del comercio exterior de Ecuador con 

controles de acuerdos y tratados de libre comercio. 
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 Como se puede apreciar, el único tratado que es significativo y mantiene un 

crecimiento sostenido es el tratado de libre comercio con la CAN, en donde se integra 

las economías vecinas como Colombia, Perú y Bolivia, cuyo efecto es positivo. Por otro 

lado, el tratado de libre comercio con la Unión Europea, no tiene una significancia clara. 

Vale mencionar que con este bloque, el idioma y el acceso al mar, son las 

variables que más influyen sobre el comercio. 

 Con respecto al pertenecer al Aladi, resulta en este modelo, ser 

contraproducente, por el cual se dice que pertenecer a este bloque comercial no ha 

permitido un crecimiento sostenible de sus flujos comerciales. Asimismo, el SGPC y 
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SGP plus, no se encuentra una significancia. Se menciona que el caso de Aladi y el 

SGPC, ameritaría un análisis específico al no contar con el resultado esperado. 

 Un cuarto estudio fue realizado por Tonon et al. (2022), para analizar el 

comportamiento de las exportaciones de banano de Ecuador hacia los doce principales 

países de destino entre los años 2000 y 2019, usando para esto un modelo gravitacional. 

 Para este estudio se utilizaron dos modelos de panel por medio del método de 

efectos aleatorios. En el primer modelo se utilizan las variables PBI del sector, PBI del 

país importador y la distancia medida en kilómetros entre capitales. El segundo modelo 

se diferencia en la tercera variable, la cual es reemplazada por la variable costos de 

comercio internacional bilateral del sector agrícola (se espera un efecto negativo) 

 Ambos modelos resultaron ser estadísticamente significativos a nivel global; sin 

embargo, no a nivel individual.  

 En el primer modelo planteado, sólo resultó significativo la variable PBI 

agrícola de Ecuador. Por otra parte, en la segunda especificación se obtuvieron que 

todas las variables fueron estadísticamente significativas. Motivo de esto es que se 

consideró que este segundo modelo era el más óptimo en la explicación de flujo 

comercial. 

En esta línea, el efecto de los costos de comercio resultó ser la variable de mayor 

impacto, siendo por esto que el autor recomienda que Ecuador debería priorizar tratados 

comerciales y asociaciones al transporte para disminuir el efecto de esta variable 

contraproducente al flujo comercial. Como contraparte, se tiene que la demanda de 

importaciones de banano resultó ser la de menor relevancia, pero no deja de ser una 

variable significativa. 

            Un quinto estudio elaborado por Centeno y Castano (2019) donde investiga la 

cadena de valor global del mango filipino un estudio empírico usando el enfoque del 
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modelo gravitacional, en cual tiene como objetivo identificar los factores que influyen 

significativamente en la cadena de valor global relacionado a las exportaciones de 

mango y de su valor agregado hacia sus principales socios comerciales que son Estados 

Unidos de América, Hong Kong, República de Corea y Japón. 

En la metodología plantea dos modelos referentes al modelo gravitacional 

(Anexo 4), uno de ellos tiene como variable dependiente al valor de las exportaciones 

de mango, mientras que el otro modelo tiene como variable dependiente al valor 

agregado del producto. Asimismo, tiene como diseño la investigación causal con 

regresión de panel usando regresión agrupada, asimismo, un modelo de efectos fijos y 

otro de efectos aleatorios, para luego usar una prueba de Hausman, ya que de esta 

manera se tiene la robustez del modelo. Por otro lado, para ambos modelos usa las 

mismas variables independientes (Anexo 5) que son: 1) lnDrc: la distancia bilateral de 

la región al país destino que es medida como la distancia geográfica entre el región y el 

país importador. 2) LLr:  que es una variable dummy que toma el valor uno cuando la 

región no tiene salida al mar, mientras que LLc: es una dummy que toma el valor uno si 

el país no tiene salida al mar., 3) LnRrc que significa Remoto de la región del resto del 

mundo, que es la lejanía y que está basado en el estudio de Head (2003) que lo mide 

Rrc=1/ Σ(GDPm/Drm), cabe resaltar que es la lejanía, GDP es el PBI del país 

importador y Dm es la distancia de la región al país importador. 4) LnGDPr que es 

logaritmo natural del producto interno bruto de las regiones 5) LnGGIrc que es el Índice 

de competitividad global de la región con respecto al resto del mundo. Mientras que las 

variables dependientes fueron distintas para cada modelo, en el primer modelo la 

variable dependiente es LnExc que significa las exportaciones de mango, mientras en el 

segundo modelo es LnVrc que significa el Valor agregado producido y exportado de la 

región exportadora de mango r al país de destino. 
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Como resultado (Anexo 6) se obtiene que, en el modelo fijos, el PIB y la 

competitividad global tienen un efecto positivo en las exportaciones de mango, además, 

de su valor agregado, mientras que la falta de salida al mar y la distancia del país 

exportador y el socio tienen un efecto negativo significativo. Asimismo, el análisis solo 

buscar identificar que variables influyen a las exportaciones del mango, de manera que 

contribuya en la toma de decisiones para promocionar y fomentar las exportaciones para 

tener un mayor crecimiento de estas para un beneficio a la economía del país. Las 

recomendaciones que brinda son para la política comercial, con lo que se busca 

garantizar y fortalecer la integración de los mangos en la cadena global, asimismo, 

impacta positivamente en la economía, debido al ingreso de divisas al país. 

 Un sexto estudio fue realizado por Gamboa (2018), en donde analiza el efecto de 

la estrategia de promoción de exportaciones de ProColombia en el desempeño 

exportador colombiano en el periodo 2010-2015, para el cual se aplicó la técnica de 

emparejamiento de datos Coarsened Exact Matching (CEM). 

 En primer lugar, se menciona que el rol principal de las agencias de promoción 

es proveer información relevante que contribuya a que si una empresa no ha exportado, 

lo haga exitosamente, y si ya exporta, que diversifique sus mercados. 

 Con respecto a la revisión de literatura del autor, no se tiene un consenso con 

respecto al efecto de la variable promoción. Por ejemplo, Geldres y Carrasco (2016); y 

Bernard y Jensen (2004), obtuvieron que esta variable no era significativa. Por otro 

lado, Volpe y Carballo (2010) mencionan que esta variable es relevante y conllevó a un 

incremento en 17% en el crecimiento de las exportaciones, en 7.8% en el número de 

países destino y en 9.8% en el número de productos exportados. 

 Sobre la metodología, dado que la asignación al tratamiento no es aleatoria, se 

decidió utilizar la técnica de preprocesamiento Coarsened Exact Matching (CEM), que 
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ayuda a minimizar la falta de equilibrio entre los grupos de tratamiento y control. 

Además, se empleó como modelo econométrico una comparación de medias ponderadas 

entre ambos grupos. Asimismo, las variables seleccionadas para realizar el 

emparejamiento entre tratados y controles son las variables financieras, actividad 

económica, desempeño del exportador y productividad. 

 Prosiguiendo, el autor plantea el siguiente modelo a estimar: 

𝑦𝑖 = 𝛼 + 𝛽𝑤𝑖 + Ɛ𝑖 

Donde:  

● yi = monto exportado, número de mercados destino y número de productos 

exportados. 

● wi = variable dummy que toma valor de 1 si las empresas fueron beneficiadas de 

los servicios ProColombia y 0 si no. 

 Vale mencionar que de los 32 '860 exportadores, que se tenía durante el periodo 

de estudio 2010 - 2015, posterior a realizar depuraciones por el cruce de la data, se 

quedó con un total de 7' 350 empresas para el análisis. 

 Los resultados de la estimación de diferencia de medias para el grupo de 

tratamiento y control emparejado por el CEM indican que las empresas que recibieron 

servicios de ProColombia entre 2010 y 2015 exportaron, en promedio, USD 363,950 

más que aquellas que no recurrieron a la entidad, además de diversificar su oferta 

exportadora al sumar 0.9 productos adicionales. Cabe destacar que estos resultados son 

aplicables únicamente a empresas que comparten ciertas características en cuanto a 

ingresos operacionales, activos y experiencia en exportación (Tabla 7). 
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Tabla 7. Resultados estimación causal de la gestión ProColombia 

Por otro lado, la diversificación de destinos de exportación, resultó no ser 

significativa, a diferencia de las otras dos variables que son monto exportado y 

diversificación de productos. 

Finalmente, se hace mención que las exportaciones colombianas se han dirigido 

a mercados tradicionales (7 de 10 destinos). Esto se debería a los beneficios arancelarios 

que se cuenta con estas regiones, la menor distancia que genera menores costos 

logísticos, afinidad cultural y el idioma en común. Concluyendo que, si bien 

ProColombia fomenta la diversificación de mercados de exportación, sus alcances 

serían limitados, por lo cual recomienda que el acompañamiento de ProColombia se 

focalice hacia aquellos destinos con los que Colombia cuenta con beneficios o tratados 

comerciales. 

2.5 Contexto de la investigación  

De acuerdo al Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024) las exportaciones 

agrarias han experimentado una caída equivalente a 5.8% con respecto al mismo periodo 

del año anterior. Sin embargo, para el Gráfico N°1 se observa que se ha presentado una 

recuperación desde abril del año 2023 experimentando una ligera caída al pasar de 1339 

a 1299, de noviembre a diciembre del año 2023. 
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Gráfico N°1: Evolución de las exportaciones Agropecuarias (FOB) 

 

 

 

 

  Elaboración: Propia; Fuente: SUNAT (2024) 

A pesar de la dinámica oscilante, el monto total registrado en dólares FOB para el 

año 2022 fue de 10 250 millones, mientras que en el año 2023 fue de 10 545 millones, lo 

que significa una recuperación en la dinámica de las exportaciones agropecuarias. 

Resulta importante destacar que Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024) 

considera que en el año 2023 se presentó conflictos sociales, prevalencia del Fenómeno 

de la niña, lo que llevó a afectar la disponibilidad de agua en reservorios, aunado a ello, 

la presencia del Niño costero, lo que llevó a que el mar se calentara, elevando la 

temperatura por encima de máximos permitidos, lo que llevó a generar condiciones para 

la presencia y el impacto del ciclón yaku. Dicho lo anterior, la caída en la oferta exportable 

llevó como reacción un ajuste en el alza de aquellos productos que fueron afectados, lo 

que llevó a acelerar la recuperación en términos de su valor. 

En el caso del Perú, las exportaciones de arándanos han seguido la siguiente 

dinámica, como se observa en la gráfica N°2 
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Gráfica N°2: Exportaciones de arándanos (FOB) 

 

Elaboración propia; Fuente: BCRP 

Siguiendo al informe de Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2024) las 

exportaciones de arándanos se desarrollaron en un contexto donde se presentó el 

fenómeno de Niño costero, que impactó directamente a la macro región norte, lo que 

sumado a la precipitación del ciclón yaku y a las altas temperaturas, todo ello repercutió 

sobre el rendimiento del cultivo, la calidad y la condición de la fruta. Esto llevó a que se 

presentaran nuevas variedades genéticas vegetales, lo que ha permitido mantener de 

manera consistente la oferta de fruta que sea de mejor calidad, y que cuente con un mayor 

calibre y un buen sabor.  

2.6 Hipótesis: 

2.6.1 Hipótesis General 

Las variables en estudio influyen significativamente en las exportaciones de 

arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 
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De acuerdo a diferentes estudios mencionados, se concluyó a través de estudios 

empíricos, de que las principales variables mencionadas en este estudio influyen en las 

exportaciones de los arándanos peruanos. 

2.6.2 Hipótesis Específicas: 

HE1: El PBI del país importador influye positivamente en las exportaciones de 

arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 

De acuerdo a la teoría del modelo gravitacional, un aumento del PIB del país 

importador conllevaría a un incremento en el flujo comercial de estos países. Asimismo, 

según Yasaelga y Aguirre (2018); Ruiz Díaz y Cabral (2018); y Tonon et al. (2022), 

muestran que existe una relación positiva y significativa entre el PIB del país 

importador y el volumen comercial del país exportador. 

HE2: El PBI del Perú influye positivamente en las exportaciones de arándanos 

peruanos durante el periodo 2005–2023. 

De acuerdo a la teoría del modelo gravitacional, un aumento del PIB del país 

local conllevaría a un incremento en el flujo comercial de estos países. Adicionalmente, 

Munayco y Rodríguez (2023); Yasaelga y Aguirre (2018); y Ruiz Díaz y Cabral (2018) 

muestran que el PIB del país local influye positivamente en las exportaciones, siendo 

esta variable la más significativa. 

HE3: La distancia influye negativamente en las exportaciones de arándanos 

peruanos durante el periodo 2005–2023. 

De acuerdo a la teoría del modelo gravitacional, un aumento en la distancia entre 

el país local y su socio comercial, conllevaría a una disminución en el flujo comercial de 

estos países. Asimismo, Ruiz Díaz y Cabral (2018); Yasaelga y Aguirre (2018); y 

Centeno y Castano (2019), muestran que la distancia entre el país local y su socio 

comercial, es significativa e influye negativamente en las exportaciones. 
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HE4: Los Acuerdos Comerciales influyen positivamente en las exportaciones de 

arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 

De acuerdo a estudios empíricos en la literatura económica, mencionan que los 

acuerdos comerciales, a través de firmas de TLC’s impactaron positivamente en el flujo 

del comercio internacional. Asimismo, Alzamora (2019) indica que para incrementar las 

exportaciones en el caso del Perú se inició un proceso de negociación de acuerdos 

comerciales con diferentes países. Además, Aguirre et al. (2018); Bermeo y Oh (2016); 

y Murillo y Leal (2021) mencionan que la firma de TLC’s impactaron positivamente en 

las exportaciones del país local.  

HE5: El idioma en común influye positivamente en las exportaciones de 

arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 

Ruiz Díaz y Cabral (2018); y Yasaelga y Aguirre (2018) obtuvieron en sus 

estudios que, el contar con un idioma en común, permite una mayor fluidez en la 

comercialización entre países, resultando esta variable significativa y que afecta 

positivamente a las exportaciones. 

HE6: Los Precios de Intercambio influyen positivamente en las exportaciones 

de arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 

En el estudio realizado por Munayco y Rodríguez (2023), la variable “Precios de 

Intercambio” resultó ser significativa, la cual afecta de manera positiva a las 

exportaciones del país local. Asimismo, se evidencia que fue la segunda variable de 

mayor relevancia en su modelo planteado. 

HE7: La promoción del producto influye positivamente en las exportaciones de 

arándanos peruanos durante el periodo 2005–2023. 

De acuerdo a diversas literaturas mencionan que la promoción influye 

positivamente en las exportaciones. En adición a esto, la Comisión Europea (2023), 
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Salazar et al (2023); y Zaclicever (2020) indican que la fomentación de la promoción 

por iniciativa gubernamental impacta positivamente en las exportaciones.   

CAPITULO III: METODOLOGÍA 

3.1 Diseño de la Investigación 

Este estudio utiliza un diseño de investigación no experimental, ya que no se 

pueden manipular las variables, y es de tipo longitudinal, dado que los datos se recopilan 

en diferentes momentos para examinar los cambios a lo largo del tiempo. El alcance del 

trabajo es explicativo correlacional, ya que el objetivo es identificar una relación entre las 

variables independientes y la variable dependiente. 

3.2 Población y muestra: 

 3.2.1 Población objetivo: 

La presente investigación tiene como población los cinco principales socios 

comerciales de Perú que importan arándanos y sus derivados. Estos son Estados Unidos, 

Países Bajos, China, Hong Kong y Reino Unido. 

 3.2.2 Tamaño de muestra: 

Corresponden a 5 socios comerciales del Perú en la exportación de arándanos y 

sus derivados: EE. UU, Países Bajos, China, Hong Kong y Reino Unido.  

Corresponden a 18 observaciones de tiempo comprendidas entre 2005-2023 para 

cada uno de los socios comerciales (se omite el año 2020 por los efectos de pandemia).  

Combinando ambos criterios se tiene una muestra de 90 observaciones.  
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3.3 Método de recolección de datos: 

La recolección de datos se realizará a través de las fuentes del Banco Mundial, 

geodatos.net, MINCETUR, ONU y TradeMap. Se trabajará con data anual. 

La data de PBI del país importador y el PBI del Perú, data nominal en miles de 

millones, serán obtenidas por medio de la plataforma del Banco Mundial. 

La variable “distancia” será obtenida por medio de los kilómetros (km) entre las 

capitales de los socios comerciales, usando la plataforma geodatos.net. 

Para los precios de intercambio (Px/Pm) y el flujo comercial se usará la 

plataforma TradeMap para la recolección de la data. Con respecto a la segunda variable, 

flujo comercial, esta será calculada como las exportaciones peruanas en dólares FOB. 

Con respecto a la recolección de data de las variables acuerdos comerciales, 

idioma en común y promoción del producto, serán a través de MINCETUR, ONU y 

PROMPERÚ (respectivamente). Vale mencionar que estas variables serán Dummies, en 

donde se colocará 1, si cuentan con estos elementos y 0 en caso no. 

3.4 Método de análisis de datos: 

Siguiendo el método de trabajo de Munayco y Rodriguez (2023) donde usan un 

panel data en la investigación. Asimismo, Yaselga y Aguirre (2018); Frankel y Rose 

(2002), Munayco y Rodriguez (2023) usan en primera instancia MCO Pooled, ya que, 

según literatura económica, el MCO Pooled es el más adecuado para trabajos de panel 

data para obtener el valor de los parámetros. En caso presente un incumplimiento de los 

supuestos del estimador de MCO Pooled, se usarán algunos métodos para su corrección, 

que también fueron utilizados por diferentes autores. Por otro lado, se usa un nivel de 

confianza estadístico del 95%. 
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Supuestos econométricos: 

[1] 𝐸(𝑈) = 𝜙     ;      [2] 𝑉𝑎𝑟(𝑈) = 𝜎𝑢
2𝐼     ;      [3] 𝑈~𝑁(. , . )     ;    

 
  [4] 𝐵 𝐶𝑜𝑛𝑠𝑡𝑎𝑛𝑡𝑒     ;      [5] 𝐵: 𝑓𝑖𝑗𝑜     ;      [6] 𝑋: 𝑓𝑖𝑗𝑜     ;      [7] 𝑋: 𝑖𝑛𝑑𝑒𝑝𝑒𝑛𝑑𝑒𝑛𝑐𝑖𝑎 𝑙𝑖𝑛𝑒𝑎𝑙      

 
El modelo lineal a estimar en esta investigación se desarrolló tomando como 

referencia los diversos estudios mencionados en los antecedentes, y se presenta de la 

siguiente manera: 

𝐿𝑛(𝑋𝑖𝑗𝑡) =  𝐵0  +  𝐵1 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝐵𝑗𝑡) +  𝐵2 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝐵𝑖𝑡) + 𝐵3 𝐿𝑛(𝐷𝐼𝑆𝑇𝑖𝑗𝑡) +

 𝐵4 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝑗𝑡)  +  𝐵5 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝑇𝐿𝐶𝑖𝑗𝑡 + 𝐵6 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝐼𝑑𝑚𝑖𝑗𝑡+ B7 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝑃𝑟𝑜𝑚𝑖𝑡+𝑢𝑖𝑗𝑡 

Donde:  

● 𝐿𝑛(𝑋𝑖𝑗𝑡) = Exportaciones netas de arándanos peruanos. 

● 𝐵0 = Intercepto del modelo  

● 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝐵𝑗𝑡) = PBI nominal de cada socio comercial. 

● 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝐵𝑖𝑡) = PBI nominal del Perú 

● 𝐿𝑛(𝐷𝐼𝑆𝑇𝑖𝑗𝑡) = Distancia entre el Perú y su socio comercial. 

● 𝐿𝑛(𝑃𝐼𝑗𝑡) = Precios de Intercambio. 

● 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝑇𝐿𝐶𝑖𝑗𝑡 = Tratados comerciales entre cada socio comercial y el Perú. 

● 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝐼𝑑𝑚𝑖𝑗𝑡= Idioma en común entre cada socio comercial y el Perú. 

● 𝐷𝑢𝑚𝑚𝑦. 𝑃𝑟𝑜𝑚𝑖𝑡= Promoción del producto peruano. 

● 𝑢𝑖𝑗𝑡= Perturbación del modelo. 

3.5 Limitaciones: 

En el estudio desarrollado no se hizo una estimación del modelo econométrico. 

Por otro lado, no se tomará en cuenta el año 2020 debido al efecto de la pandemia, ya que 

puede conllevar a un sesgo en la regresión lineal. 
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Finalmente, este trabajo puede presentar los siguientes relajamientos de supuesto 

econométrico: heterocedasticidad, autocorrelación, multicolinealidad, endogeneidad y 

heterogeneidad no observable. 

Heterocedasticidad: 

Es probable que la varianza del término de error no sea constante, lo cual afecta 

la eficiencia de los estimadores. Asimismo, una causa es que la varianza de los errores no 

se mantienen constante a lo largo del tiempo. Otra causa es que la varianza de los errores 

de los países importadores sea diferente entre ellos. 

Para detectar este posible relajamiento de supuesto se usará la prueba de Breusch-

Pagan que permite evaluar si la varianza del error depende de las variables explicativas.  

Para corregir este problema se puede realizar mediante Feasible Generalized Least 

Squares (FGLS) que reestima el modelo usando ponderaciones inversamente 

proporcionales a la varianza del error.  

Autocorrelación:  

Se debe por que los términos de error están correlacionados en el tiempo, 

consecuentemente habrá un sesgo en las pruebas de significancia. Asimismo, los errores 

en los modelos que usan un panel data, por lo general están correlacionados en el tiempo. 

Para detectar este relajamiento se usará la prueba de Durbin-Watson y como 

corrección se usará Errores Estándar Robustos. 
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Multicolinealidad: 

Se produce por una alta correlación entre las variables explicativas, lo cual reduce 

la precisión de los coeficientes estimados. 

Para poder detectar este problema se usa las pruebas de Índice de Inflación de la 

Varianza, el cual indica en que grado están correlacionadas las variables explicativas. Por 

otro lado, como corrección se realiza una regresión Ridge. 

Endogeneidad:  

Este problema es cuando una o más variables explicativas están correlacionadas 

con el error, por ende, habrá un sesgo que invalida las estimaciones. Esto puede ser debido 

a una causalidad inversa, por ejemplo, que un aumento en las exportaciones pueda llevar 

a una mayor inversión en infraestructura, que tendrá como consecuencia una reducción 

en la distancia en términos económicos, de manera que habrá una mayor fluidez y 

dinamismo en el intercambio comercial. Por otro lado, otra causa puede ser las variables 

relevantes omitidas que pueden ser variables correlacionadas con  las exportaciones como 

con los determinantes del comercio, lo que puede generar sesgos en los coeficientes 

estimados. 

Para detectar este problema de endogeneidad se realiza la prueba de Hasuman que 

compara los estimadores consistentes y no consistentes para determinar si hay 

endogeneidad. Luego para su corrección se usa variables instrumentales que es identificar 

que variable está correlacionada con la explicativa endógena, pero no con el error.  

Heterogeneidad no observable: 

Cuando se trabaja con panel data es muy probable que exista este problema. Este 

problema puede ser causado por efectos individuales específicos que es cuando un país 
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que es socio comercial tiene características que le hacen únicas como una reglamentación 

en sus importaciones, preferencias del consumidor en cada país, entre otros. Esto puede 

afectar a las exportaciones de arándanos en diferentes maneras. Si se ignora esto puede 

llevar a estimaciones sesgadas. Por otro lado, tenemos como otra causa los efectos 

temporales específicos que son eventos como crisis económicas, cambios en las políticas 

comerciales como políticas más proteccionstas para salvaguardar su producción local o 

cambios en los acuerdos comerciales o desconocer algún tratado entre ambos países, otro 

puede ser factores climáticos que afectan las exportaciones a largo plazo.  

Para ello se realiza el modelo de efectos fijos, luego se procede realizar el test de 

Breusch-Pagan, donde si la hipótesis nula de la varianza de la heterogeneidad es igual a 

cero, se acepta la hipótesis nula, quiere decir que se aplicará el MCO pooled, pero si no 

se acepta la hipotesis nula se debe aplicar el modelo de efectos fijos. 

Luego se procede aplicar el modelo de efectos aleatorios. De igual manera se 

aplica Breusch-Pagan, que tiene como hipótesis nula a la varianza de la heterogeneidad 

igual  a cero, si se acepta esta hipótesis nula, se debe aplicar el MCO pooled, pero si no 

se acepta la hipótesis nula, se aplica el modelo de efectos aleatorios. 

Por último se aplica el test de Hausman para saber que modelo usaremos, si el 

modelo de efectos fijos o el modelo de efectos aleatorios. Para saber eso, vemos que, si 

se acepta la hipótesis nula, se usará el modelo de efectos aleatorios, mientras que, si no 

se acepta la hipótesis nula, quiere decir que debo aplicar el modelo de efectos fijos. 
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CAPÍTULO IV: CONTRIBUCIÓN ESPERADA 

Contribución al desarrollo de la literatura económica: 

La investigación aportará a la escasa literatura económica con un estudio 

empírico basado en el modelo gravitacional aplicado a un sector específico como el de 

los arándanos peruanos. Asimismo, proveerá un marco de referencia para futuras 

investigaciones sobre el comercio internacional de productos agrícolas y las dinámicas 

de los mercados globales. 

Ventajas competitivas del arándano peruano: 

El éxito del Perú como principal exportador mundial de arándanos se atribuye a 

condiciones climáticas favorables, mejoras genéticas e innovaciones tecnológicas, que 

permiten cosechas durante todo el año y una calidad superior del producto. 

Importancia de los tratados comerciales en las exportaciones de arándanos: 

Se espera que los acuerdos comerciales tengan un impacto positivo en las 

exportaciones peruanas de arándanos, reduciendo barreras arancelarias y facilitando el 

acceso a mercados internacionales estratégicos, aunque esta significancia podría variar 

según los socios comerciales. 

Relación entre el PIB y las exportaciones: 

Se espera que exista una relación directa entre el crecimiento del PIB, tanto del 

Perú como del país importador, con el aumento de las exportaciones de arándanos, lo 

que resalta la importancia de fortalecer las economías para mejorar el comercio. 

Impacto de los costos logísticos y la distancia: 

Se espera que los altos costos logísticos y la distancia geográfica se presenten 

como barreras significativas para el comercio de arándanos, afectando negativamente la 

competitividad y la fluidez del comercio internacional. 

Optimización de estrategias de exportación: 
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Se espera que el Estado peruano y las empresas privadas se enfoquen en la 

promoción de arándanos hacia los cinco principales socios comerciales para poder 

consolidar la presencia de este producto en estos lugares. Asimismo, realizar políticas y 

estrategias de promoción para poder ingresar a nuevos mercados prometedores como 

Asia y Medio Oriente. 
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ANEXOS 

 

Anexo 1: Tabla de Acuerdos Comerciales 

Tipo de Acuerdo País (es) Vigencia Estado 

Tratado de libre comercio Cuba 9 de marzo 2001 vigente 

Tratado de libre comercio Chile 1 de marzo 2009 vigente 

Tratado de libre comercio EE. UU. 1 de febrero 2009 vigente 

Tratado de libre comercio México 1 de febrero 2012 vigente 

Tratado de libre comercio Canadá 1 de agosto 2009 vigente 

Tratado de libre comercio Singapur 1 de agosto 2009 vigente 

Tratado de libre comercio China 1 de marzo 2010 vigente 

Tratado de libre comercio Honduras 1 de enero 2017 vigente 

Acuerdo de libre comercio Corea de Sur 1 de agosto 2011 vigente 

Tratado de libre comercio Tailandia 31 de diciembre 

2011 

vigente 

Tratado de libre comercio Venezuela 1 de agosto 2013 vigente 

Acuerdo de libre comercio Australia 11 de febrero 2020 vigente 

Tratado de libre comercio Reino Unido 31 de diciembre 

2020 

vigente 

Acuerdo de asociación 

económica 

Japón 1 de marzo 2012 vigente 

Acuerdo de libre comercio Panamá 1 de mayo 2012 vigente 

Acuerdo de libre comercio Costa Rica 1 de junio 2013 vigente 

Acuerdo comercial Unión Europea 1 de marzo 2013 vigente 
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Alianza del pacífico Chile, Colombia, 

México 

20 de julio 2015 vigente 

Tratado de libre comercio EFTA (Suiza, 

Liechtenstein, 

Noruega, Islandia) 

1 de julio 2011 vigente 

Tratado Integral y 

Progresista de Asociación 

Transpacífico: el nuevo 

horizonte comercial del 

Perú 

Australia, Brunéi 

Darussalam, Canadá, 

Chile, Japón, Malasia, 

México, Nueva 

Zelanda, Singapur y 

Vietnam 

19 de setiembre 2021 vigente 

Mercosur Argentina, Brasil, 

Uruguay, Paraguay 

2 de enero 2006 vigente 

CAN Bolivia, Colombia, 

Ecuador, Venezuela 

  

26 de mayo 1969 vigente 

OMC 164 países 1 de enero 1995 vigente 

Foro de Cooperación 

Económica Asia-Pacífico 

(APEC) 

21 países 1998 vigente 

 

FUENTE: Acuerdos comerciales del Perú, MINCETUR 
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Anexo 2: Idiomas de los principales socios comerciales de las exportaciones de 

arándanos peruanos 

Idioma 

Estados Unidos Inglés 

Países Bajos Neerlandés 

China Chino mandarín 

Hong Kong, 

China Chino cantonés 

Reino Unido Inglés 

 

 

 

Anexo 3: Distancia entre los principales socios comerciales de las exportaciones de 

arándanos peruanos (entre puertos) 

 

Fuente: Searates 
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Anexo 4:  

Modelo 1: Modelo gravitacional de exportaciones de mango: 

 

Modelo 2: Modelo gravitacional del valor agregado de mango: 

 

Fuente: Centeno & Castano (2019) 
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Anexo 5: Descripción estadística de las variables. 

 

Centeno & Castano (2019) 
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Anexo 6: Resultados de la regresión del Panel data para los diferentes modelos. 

 

 


